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['INo Definida

Estudiantes investigan percepcién juvenil para creacién de una marca con proyeccién global para Magallanes

studiantsa de Ingenie-

ria Comercial de la Uni-

versidad de Magallanes
{Umag) presentarcn los resul-
tados de una investigacion de
mercado arientada a canocer la
parcepoidn juvenil sobte la crea-
cion de una marca para Maga-
llanss. Egta estudio buscd iden-
tificar kos principalss atributos
destacades por los encuestados
Para Construir una marca Iegin-
nal con potencial de proyeccian
intemacional

El estudio, realizado en Pun-
ta Arenas, abarct una musestra
de 381 jovenes de entre 18 y 25
afias, utilizando instramantos
aplicados de manera prasencial
¥ Temota.

“Pensamos que era una bue-
na idea, y como nos dimos cuen-
ta al final de la presentacidn, no
habia datos concretos sobre este
tema Fue una gran cportunidad.
Hay mucha informacién que
offecer para futuras proyectos.
Esto contribuye a la creacion de

Estudiantes investigan percepcion juvenil para creacion
de una marca con proyeccion global para Magallanes

» Futuros ingenieros comerciales identificaron principales atributos para la construccién
de un distintivo que permita alcanzar mercados internacionales desde la regidn austral.

y¥la

El equipa comy
Yanny Oyarze.

una marca regicnal, a definiz qué
88 quiere fograr y a atraer mas
gents, como en al caso del turis-
ma, por ejemplo”, soatuvo Nico-
l&s Soto, estudiants & integrante
del equips de estudio.

Su compafiero, Sebastidn
Valdebenito, subrayé que “du-
rante octubre y noviembre es-
tuwimaos encuestando a fivenes
de toda s universidad en sus di-

farentes centros, y ancontramaos
qua ellos 51 quieren una marca
tegional, donde el clima ae men-
ciona como un atribwto diferen-
ciador de la Regidn de Magalla-
nes",

Entra loa atributos y carac-
taristicas mas mencionadoe al
gvaluar una posible marca Ma-
gallanes, las y los encuesstados
rasaltaron loe paisajes natura-

=
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les, la flora y fauna, al turismo, la
historia y el patrimonio regional.
Ademas, identificaron valores
representativos como la tradi-
cidn, la sostenibilidad y ka diver-
aidad cultural

La actual imagen da Magalla-
nes fus descrita como tradicional
¥ vinculada a lo natural, asociada
con la Antértica, aislada y poco
conectada. En aste cantexto, los
encuestados destacaron que la
ubicacién extrema, la bicdiver-
gidad y la historia son factores
que hacen de Magallanes una
reagidn Gnica.

Ds acuerdo con &l andlisis
realizade por &l grupo de estudia
universitario, quienss también
presentaron los resultados de
su trabajo en la Sagunda Feria
Educativa de Hidrégeno Verde
de Magallanes, celebrada al 22y
23 de noviembre de 2024, losan-
cuestades congideran que el tu-
rismo de naturaleza-aventura y
&l sectar productivo de energias
renovables debarian ssr la prin-

» "Durante octubre y
fioviembre estuvimas
encuestando a [Gvenes
de toda la universidad en
sus diferentes centros,

y encontramos que ellos
sl quieren una marca
ragional, donde el clima
S MENciona cama un
atribute diferenciador de
|a Ragidn de Magallanes"

cipal cara de |a regidn a nivel in-
ternacional.

Un dato relevants dal eatu-
dio sefala qus un B8% de los
consultados cree gue una mar-
ca regional es necesaria. Entra
Ins nombees propusstos, los més
mencionados fueron Magalla-
nas, seguido de Fatagonia y An-
tartica,

El squipo reaponsable de la
investigacion estuvo integrado
por las y los estudiantes Abigail
Avendafio, Diego Sepiilveda, Fe-
lipa Vésquez, Krishna Riquelms,
Mariano Roseo, Manuel Vaigas,
Nicobds Soto, Sebastién Valdebe-
nito ¥ Yoryetts Chiguay. El grupo
fua guiado par la docente Yenny
Ovarza, quien ademds desampe-
fia el carge de gerents genaral de
la Corporacién de Dasarrcllo de
Magallanes (Cormag) /LPA
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