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DE ACUERDO A ESTEBAN FIGUEROA, DIRECTOR NACIONAL (S)

Mas de 1.600 marcas se han
registrados en los ultimos 2 afos en
Biobio: comercio lidera inscripciones

Eduardo Bascuiiian
contacto@diarioconcepcion.cl

ElInstituto Nacional de Propiedad
Industrial (Inapi) es el ente encargado
de consolidar el registro de emprendi-
mientos consolidados y que buscan
patentar sus ideas creativas.

En entrevista con Diario Concep-
cion, Esteban Figueroa, director na-
cional (s) de Inapi analiz6 en detallelas
preferencias de las empresas del Bio-
bio ylasideas que buscan resguardar
como identidad comercial.

- ¢ Cudntas marcas se han regis-
trado en el Biobio durantelos wilti-
mos dos aiios?

-Durantelos tiltimos dos afos, lare-
gién del Biobio ha registrado un total
de 1.605 marcas, lo que refleja un di-
namismo significativo en la protec-
cién de signos distintivos.

En 2023, se alcanzaron 848 solicitu-
des deregistro, mientras que, hastala
fecha, en 2024 se han protegido 757
marcas. Estas cifras demuestran el
creciente interés por parte de empre-
sas y emprendedores de la regién en
resguardar su identidad comercial y
destacarse en el mercado.

- ;Cual es el porcentaje que inser-
ta el Biobio al registro nacional de
marcas?

-Laregion del Biobio hamantenido
una participacion estable en el regis-
tro nacional de marcas comerciales
durantelos tiltimos dos afos. En 2023,
represent6 el 3,6% del total de registros
anivel nacional, mientras que en 2024
este porcentaje crecié ligeramente,
alcanzando el 3,8%.

- ;Quétipo de marcas sonlas mas
comunes en laregion del Biobio?

- Las marcas pueden adoptar di-
versas formas, desde palabras o com-
binaciones de palabras (marcas deno-
minativas y mixtas) hasta cifras, letras,
simbolos, dibujos (marcas figurati-
vas) e incluso signos auditivos, como
las marcas sonoras.

También existen marcas no tradi-
cionales, como las tridimensionales,
olfativas, de patrén, multimedia, ho-
logréficas, de movimiento, de posi-
cién o tdctiles, entre otras. La legisla-
cién chilena permite registrar signos
distintivos mas innovadores, incluidos
olores, texturas y sabores, siempre que
puedan representarse de manera cla-
ra, precisay completa, y sean inteligi-
bles y accesibles tanto para las auto-
ridades como para el piblico.
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Se trata de los tramites realizados ante el Instituto Nacional de
Propiedad Industrial (Inapi). “La Regién del ha mantenido una
participacion estable en el registro nacional de marcas

comerciales’, explicaron desde la entidad.

Enla region del Biobio, las marcas
mixtashansidolas mds comunes du-
rante el tltimo afno, con 526 registros,
seguidas por las denominativas, con
227.Més atrds se encuentran las mar-
cas figurativas, con 3 registros, y una
sola solicitud de marca tridimensio-
nal. Esto refleja una clara preferencia
por las marcas que combinan elemen-
tos visuales y textuales.

- ¢Hay algiin sector o industria
que destaque en cuanto a registro

de marcas en laregion?

- Enlaregion, los registros de mar-
cas reflejan un claro predominio de
ciertos sectores economicos que des-
tacan por sudinamismoy diversidad.
Durantelos afos 2023y 2024, las prin-
cipales clases registradas fueron la
Clase 35, que abarcaactividades de re-
tail, comprayventaal detalle, adminis-
tracion de empresas y publicidad, se-
guida porla Clase 41, que incluye ser-
vicios de entretenimiento como ferias,

competencias deportivas, conciertos
yeducacion.

También se observa un importan-
te niimero de registros en la Clase 42,
vinculadaal disefio de software, pagi-
nas web y servicios de investigacion
cientifica.

Otrossectores destacados incluyen
la Clase 43, relacionada con restauran-
tes, hoteles y servicios de hospedaje,
yla Clase 44, que agrupa actividades
como servicios médicos, veterinarios

757

marcas regionales se han protegido
durante este ano.

yde cuidado personal, ademds de jar-
dinerfa.

Este panorama evidencia un fuerte
interés por proteger la identidad de
marcas en sectores clave para el desa-
rrollo econémicoysocial delaregion.

- ;Québeneficios ofrece el regis-
trodeunamarcaparalas empresas
o emprendedores de laregion?

- Registrar una marca es una he-
rramienta clave para protegerlaiden-
tidad comercial de cualquier empren-
dimiento o empresa. Este registro no
solo otorga exclusividad sobre su uso
en el mercado chileno, sino que tam-
bién proporciona unabase sélida para
expandirse amercados internaciona-
les, gracias a sistemas como el Proto-
colo de Madrid.

Ademas, una marca registrada es
un activo intangible que aumenta el
valor de las empresas, permitiendo
estrategias comerciales como licen-
cias o franquicias. En definitiva, pro-
teger una marca es proteger la inver-
sion, lainnovacion yla confianza que
los consumidores depositan en los
productos y servicios.

- ¢Cual es el objetivo ylas proyec-
ciones deInapienla economia del
Biobio para este 2025?

-Ennuestro constante esfuerzo por
acercarla propiedad industrial a em-
prendedores, innovadores, universida-
des, centros de investigacion y el eco-
sistema en general, Inapi fortalecera
sus lineas de accién vinculadas con
asesorias personalizadas, transferen-
ciade conocimiento a través de talle-
res y capacitaciones, y la creacion de
contenido como tutoriales y guias.

Estas acciones tienen como objeti-
vofacilitar el acceso alosrecursos y he-
rramientas que promuevan lainnova-
cion entodo Chile. En este contexto,un
avance fundamental eslamoderniza-
cién de nuestra plataforma, que permi-
teel acceso a todos los servicios en li-
nea desde cualquier lugar del pais.
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