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G ENTREVISTA. XIMENA BRAVO CAVICCHIOLI, gerenta general de la Asociacion de Productores de Cerveza:

“Me voy sorprendida, ésta es sin duda
la capital de la cerveza chilena...”

VISION.

En Los Rios, visito a distintos
productores. Analizo las cifras
de consumo nacionales y
afirmo que la industria tiene
espacio para seguir creciendo.

Maria Alejandra Pino C.

mariaalejandrapino@austrabiuldiviacl

egnn datos de la Asocia-
S citn de Productores de

Cerveza de Chile AG.
(ACECHI), la produccién nacio-
nalsehaestimado -en 2023-en
9,66 millones de hectolitros

En tanto, cifras de Euro-
monitor revelan que el con-
sumo per capita de bebidas
con alcohol alcanza los 93,5
litros (considerando a mayo-
res de 15 anos).

Este niimero estd ubicado
por sobre el promedio OCDE.
Sinembargo, es menor a paises
mas desarrollados como Esta-
dos Unidos y Canada, endonde
lacerveza representa al menos
el 76 por ciento de total de be-
bidas con alcohol que se consu-
men en Chile.

Lacerveza es unade las be-
bidas con alcohol preferidas
de los chilenos. Y su produc-
cién tanto como su consumo
han aumentado. Esto, en
Chile, y principalmente en la
region de Los Rios, la que fue
calificada por la gerenta gene-
ral de la ACECHI, Ximena
Bravo Cavicchili, como la ca-
pital de la cerveza.

Esta semana, la ejecutiva
estuvo en Los Rios, a fin de ac-
tualizarse respecto de la reali-
dadregional, con el objetivo de
representarla anivel central, El
proposito es “evaluar las difi-

cultades que tienen, donde les
duele a los cerveceros locales,
de modo de poder representar
mejor los intereses de la indus-
tria, de manera que se pueda
lograr un entorno favorable pa-
rasudesarrollo”.

Con ese fin, su agenda en
Los Rios fue amplia. Se reunio
el martes con siete cerveceras.
Y el miércoles recorrié la Kunst-
mann. Visito otro par de em-
prendimientos y se reunié con
el ecosistema cervecero local,

La Asociacion deProducto-
res de Cerveza de Chile A.G.
naciéen 2002, “Es lamas gran-
de anivel nacional y nuestrorol
principalmente es lograr un
Chile cervecero, sostenible y
colaborativo”, detallo.

Ysobre este (iltimo objetivo,
explic que se busca generar
instancias de colaboracion en-
tre cerveceros que, evidente-
mente, estan preocupados dela
calidad y de la permanenciadel
producto, y que éste sea con un
desarrollo sostenible a lo largo
del tiempo. Desde su rol, Bravo
explico que el sello hasido pro-
mover la colaboracion.

Actualmente, la ACECHI
tiene 18 socios, desde lare-
gion de Coquimbo a Punta
Arenas. “Lo que creemos
que hace positiva nuestra
Asociacion, es que tenemos
cerveceros asociados de to-
dos los tamafios”, destaco.

“Creemos que eso es muy

i
HACE UNA DECADA, XIME

interesante, porque te permite
un contacto mucho més hori-
zontal, porque tenemos mucho
en comiiny mucho por quétra-
bajar en conjunto”, subrayo.
Ximena Bravo Cavicchili
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NA BRAVO E!

S PARTE DE LA ASO

hace una década es parte de la
ACECHI y ha sido testigo de
una “favorable” evolucion de
la industria cervecera.

HISTORIA Y EXPANSION

CIACION DE PRODUCTORES DE CERVEZA.

Segin indican desde la ACE-
CHI, el mercado de la cerveza
en Chile es bastante joven.
Senalan que los primeros
rastros de produccion se sitian
en la segunda década del 1800,

Algunas
tendencias del
sector cervecero

® De acuerdo con la encuesta
VozdelaIndustria de Euromo-
nitor, elsector cervecero ha es-
tado marcado por algunas ten-
denciasenlos (ltimos afios. Se-
gin lo informado, a principios
de 2022 se vio marcado por
una premiumizacion del con-
sumo. Esto significa que incre-
mento la demanda de marcas
premium, craft e importadas,
lo cual se relaciond directa-
mente con lamayor liquidez y
disposicion de gastar. Esta ten-
dencia perdio fuerzaal empeo-
rarlas condiciones econémicas
afines de 2022 y en 2023. Por
otra parte, a raizde los gustos
de los nuevos consumidores y
su interés por probar nuevas
mezclasy sabores, se espera un
crecimiento en las categorias
pequeias, como la Sidra y los
RTDs (“Ready to drinks™). 3

cuando se consolidd la inde-
pendencia chilena y se abrié al
comercio con Europa, que tra-
jo consigo también la llegada
de inmigrantes ingleses y ale-
manes. Segin datos de la
ACECHI, actualmente habria
mas de 300 productores de
cerveza en Chile y que la in-
dustria genera sobre cien mil
puestos de trabajo: directos,
indirectos e inducidos.

Comoseempieza aestablecer la
industria?

-Después de la independencia
empez0 a despegar el comer-
cio. Se generd un intercambio
bastante importante con Ingla-
terra y con Alemania.

En ese periodo (1820) em-
pezaron los primeros empren-
dimientos en Valparaiso, que
eran ingleses. El producto fue
gustando mucho. Luego, conla
colonizacion alemana, se ex-
pandit hacia el sur. Se fue deri-
vando con muchas cervecerias
hacia el norte y hacia el sur.
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En 1860 habia cervecerias
en todas las ciudades mas gran-
des e importantes.

Después, estas empresas
cerveceras fueron migrando
con las dificultades economi-
cas del término del 1800 y
principios del 1900 hacia una
gran compania, y ahi nos que-
damos practicamente duran-
te todo el siglo XX, bajo el ale-
ro de unasola companiay con
el desarrollo de unasola cate-
goria que erala tipica cerveza
que conociamosantes para la
previa de la parrilla, que erala
livianita, la lager.

£En qué momento se empieza a
expandir?

-Con la apertura que nos trajo
el siglo XXI, nuevamente se
produjo este mismo fenome-
no. Empezamos a exportar
talentos chilenos que fueron
a hacer sus giras de estudio o
avincularse con otras reali-
dades. Asi, volvio el interés
por esta bebida y nacieron
muchos otros emprendi-
mientos que llevaron la cer-
veza a otro nivel en términos
de variedad y de innovacion,
que es lo que estamos viendo
ahora con este despegue.

valdivia qué lugar ocupa en este
proceso de expansiénde laindus-
tria?

-Desde luego, Valdivia tuvo un
rol notable. Uno de los prime-
ros emprendimientos inde-
pendientes fue Kunstmann,
precisamente, que apostd por
otras variedades y por un mer-
cado diferente al de la cerveza
tradicional. Eso fue alrededor
de 1990, y de ahi se comenza-
ron a replicar otros ejemplos,
de otros emprendimientos y
nacio la ‘movida valdiviana’
que es una maravilla.

ZCudles sonhoy dia las caracteris-
ticas de esta industria enChile?

- Lo que la distingue es el grado
de sofisticacion y de variedad.
Tenemos en estos minutos un
mercado de nicho, estoes, para
personas stiper especialistas, y
también para quienes no son
tan conocedores y que gustan
de unacervezatradicional, hay
muchisima variedad y calidad.

¢Encuanto a los procesosde pro-
duccidn, la tecnologia estisiendo
incorporada, estaal alcance delos
productores?

-De todas maneras. A milo que
me sorprendié de esta visita a
laregion es el nivel de preocu-
pacion de los pequefios cerve-
ceros por la calidad. Estan to-
dos muy orientados a satisfacer
aun cliente sper exigente, a
dar un producto de real cali-
dad, y todos tienen muy bue-
nas practicasengeneral de lim-
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LA GERENTA GENERAL DE ACECHI SE REFIRIO A LA SITUACION DE LA INDUSTRIA DE LA CERVEZA Y A LOS DESAFI0S.

pieza, de equipamiento. Estan
muy bien implementados.

CIFRAS DE CONSUMO

La ACECHI ha realizado estudios
sobre consumo de cerveza enchi-
le, zcudles son losresultados mas
relevantes?

-Por el 20022003, el consumo
per carpita en Chile era en
torno alos 30 litros por per-
sona al afno. En este minuto
son casi 57 litros. Es decir, el
mercado ha evolucionado, ha
crecido casi en un 88 por cien-
toen 15620 afos.

El segmento cervecero re-
presenta casi el 77 por ciento
del total del volumen de las be-
bidas con alcohol en Chile.

<ZQuérazones podrian explicar es-
teincremento del consumode la
cervezaenChile?

Yo diria que basicamente la
variedady la versatilidad de la
bebida. La cerveza es un pro-
ducto que acompana cual-
quier cosa, tienes un estilo o
variedad para cada comida. Es
una bebida sidper versatil y
muy tomable.

Hay otras razones, como
una mayor sofisticacion y cono-
cimiento del consumidor, y por
ser una bebida con un menor
contenido de alcohol.

PANORAMA REGIONAL
&Como se ohservalaindustria en
laregidnde Los Rios,endonde ca-
da vez surgen mas emprendi-
mientos cerveceros?

-Nos contaba la gente que visi-
tamos, que en la region hay
mas de cien productores, algu-
nos regularizados, otros en vi-
asde regularizarse y otros mas
grandes. De todas maneras,
hay muchos emprendimientos
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Lo que la distingue es
el grado de sofistica-
ciony de variedad.
Tenemos en estos mi-
nutos un mercado de
nicho, esto es, para
personasstiper espe-
cialistas, y también
para quienesno son
tan conocedores y
que gustan de una
cerveza tradicional...”

66

Tenemos muy poca
exportacion de cer-
veza, a diferencia del
fermento vino. Y creo
que el mercado inter-
no todavia tiene una
capacidad de consu-
mo que tal vez hace
poco atractivas las
posibilidades de ex-
portacion...”

Ximena Bravo
Gerentageneral ACECHI

“Me voy sorprendida, ésta es sin duda la capital de la cerveza chilena...”
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en términos “de movida”, es
decir, gente que tiene su bar
cervecero, que tiene gastrono-
mia vinculada con la cervece-
ria. Estin muy evolucionados.
Doy mis felicitaciones y ad-
miracién al trabajo que se ha
hecho en esta region. Me voy
sorprendida, ésta es sindudala
capital de la cerveza chilena.

En una regién como Los Rios, jes-
taindustria es relevante parael
turismo, sevinculan?

-De todas maneras. Diria que
enestos minutos, con como es-
ta funcionando este circulo vir-
tuosode turismo-gastronomia-
cerveza, Valdivia es la capital
de la cerveza chilena.

Aqui confluyen los cuatro
ingredientes basicos de la
cerveceria: existen cultivos
de lipulo, hay levaduras na-
tivas (existe muchisima in-
vestigacion al respecto), el
agua es una de las mejores
del mundo, y hay plantacio-
nes de cebadas, cebadas chi-
lenas que terminan en malta,
que es uno de los productos
hasicos de la cerveza.

Entonces, tienen todo a di-
ferencia de otras regiones. Y,
ademds, se han preocupado
muchisimo de generar econo-
mia circular, es decir, los que
son subproductos no se van al
basurero; en general, la indus-
tria esta muy preocupada de
destinarlos a otras partes.

<ZHay posibilidades de crecimien-
to paralaindustria a nivel nacio-
nar

-Diria que si. Si nos compara-
mos con otros paises, Chile es-
ta muy lejos del per capita de
los paises cerveceros. Tenemos
casi 57 litros per cdpita, y un pa-
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is que es cercano al nuestro,
quees Brasil, tiene casi 70 litros
per cdpita; México tiene mas al-
to todavia, en torno ales 90 li-
tros percapita, y hay paises eu-
ropeos como Republica Checa,
queson los reyes de la cerveza,
tienen 188 litros per capita.

Creo que todavia queda es-
pacio para el crecimiento de la
categoria, sobre todo, por la
cantidad de ocasiones de con-
sumo y variedad que puede
ofrecer.

ZEsunproducto que se esta expor-
tando?

-Tenemos muy poca exporta-
cion de cerveza, a diferencia del
fermento vino. Y creo que el
mercado interno todavia tiene
unacapacidad de consumoque
tal vez hace poco atractivas las
posibilidades de exportacién.

INCENTIVOS

ZDesde el Estado existen incenti-
vos directos a esta industria, en
especial para los pequeiios pro-
ductores?

-No hay ningiin recurso especi-
fico que sea para la industria
cervecera. De todas maneras
hay muchos instrumentos de
Corfo y de Sercotec que estin
disponibles para las industrias
en general, tanto para la pro-
duceciéon como paraactividades
vinculadas. Pero proyectos es-
pecificos para el rubro no hay.
Porlo tanto, hay que empezar
atrabajarlosy buscarlos con los
gobiernos regionales.

ustedhablabadelosdoloresdela
industria, ;cudles son las necesi-
dades y hacia dénde deberia
apuntar eltrabajo para fortalecer
laindustria?

-Uno de los dolores dentro del

Ta

Rotulaciondelas
calorias en los
envases

@ Desde la ACECHI recordaron
que el 7 de julio de este afio en-
tro en vigenciala obligacion de
incorporar la rotulacion de ca-
lorias en las bebidas con alco-
hol, junto con las advertencias
de consumo: en envasesy em-
balajes, y en la publicidad.

Desde la Asociacion, co-
mentaron que esto hasignifica-
do un gran desafio a los pro-
ductores de todos los tama-
fios. Y que desde Chile Pais
Cervecero han trabajado in-
tensamente en difundir los al-
cances de la normativa me-
diante distintas acciones. Por
ejemplo, a través de webinars,
reuniones, comunicados yre-
des sociales, con el fin de faci-
litar su implementacion.

Por otra parte, destacaron
que la cerveza es la bebida
con alcohol con menos calo-
rias cada 100 ml, lo que po-
dria suponer una ventajafren-
te aotras alternativas.

Estamedida esta contenida
enla Ley N°21.363. Sobre laro-
tulaciény las advertencias (in-
cluida su publicacidn en la pu-
blicidad) entro en vigor el 7 de
julio de 2024, Mientras que
sobre las restricciones en la
publicidad, entrara en vigorel
7 de julio de 2026.

El reglamento obliga a las
bebidas alcohélicas, por ejem-
plo a: rotular las calorias,
prohibe publicidad dirigida a
menores de edad, prohibe la
publicidad de bebidas alcoho-
licas en televisién entre las
6:00 y las 22:00 horas, incor-
porar en la publicidad las ad-
vertencias sanitarias en toda
publicidad difundidaa través
de medios de comunicacion es-
crita, o carteles o avisos publi-
citarios de todo tipo. (&1

proceso es la salida al mercado.
Tenemos todo un tema, para
producir alcohol hay que tener
permisos especiales. Por lo tan-
1o, cuesta esa partida, el costo de
inversion es mas o menosalto, y
cuesta también generar una po-
litica, al principio, de calidad.

éSecelebrd el Dialntemacional de
la Cerveza, qué significa esta fe-
cha parala industria?

-Fue el viernes 02 de agosto. Lo
que se busca relevar en esta
fecha es la versatilidad de la
cerveza, gue acompafa muy
bien a todo tipo de comidas y
que es muy transversal. El
Dia Internacional de la Cer-
veza lo inventaron amigos
que propusieron una fecha y
se implement6 estedia. <3
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