Fecha:
Medio:

Supl. :
Tipo:

Titulo:

LITORALPRESS

21-12-2024

El Mercurio

El Mercurio - Cuerpo B
Noticia general

7 regalos esta Navidad
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Las mujeres tienden a obsequiar mas productos y
planifican un presupuesto algo superior a los hombres.
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\ Preferencias
de los chilenos en 2024
Sondeo del Departamento de Estudios de la Cémara Nacional de Comercio sobre la Navidad 2024.
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de la Navidad 2023 sera...
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Por qué gastard menos?

Inflacion

Peor situaci6n econdmica familiar.
Desempleado.

Panorama de incertidumbre del pafs.
Alto nivel de endeudamiento.
Inseguridad.
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. = q:r Estamos realizando inv. familiar importante
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Outlets

‘ ‘ La improvisacion es baja en Navidad. El

Ferias tradicionales  [XRINN 29% WECH
Comercio ambulante 21% [EE
Barrios comerciales  ECRINNNN 31+ MECH

(Patronato, Meiggs, etc.)

Ferias navidefias

Fuente CNC.

62% dice planificar sus compras y sobre un 70%
aprovecha ofertas y promociones. Las épocas
fuertes de compra son la segunda quincena de
noviembre (39% de menciones) y la primera
de diciembre (48% de menciones).

Bernardita Silva, gerente de Estudios de la CNC.

Fuente Cimara Nacional de Comercio, "Encuesta de Navidad 2024
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Efecto
Santa Claus

Corresponde ala
tendencia alcista en los
mercados bursitiles en
la dltima semana de
diciembre y primeros
dias de enero.

Riqueza ilimitada

Por algunos afios, Forbes realizé la lista de

los 15 personajes ficticios més acaudalados.
Después de ser *bombardeados” de mensajes
de nifios enfadados porque Forbes lo considera
ficticio, la revista lo excluyo del ranking.
Calcula su fortuna como “infinita”

La pelicula navidefia mas
recaudadora en el mundo es

El Grinch (también en Chile)
Ingresos totales  Afio
(US$ millones)
1 ElGrinch 540,0 2018
2 Mi pobre angelito 4767 1990
3 Mi pobre angelito 2 359,0 1992
perdido en Nueva York
4 Cémo el Grinch 346,7 2000
robd la Navidad
5 Cuento de Navidad 3253 2009
6 Elexpreso polar 3186 2004
7 Ef 229,8 2003
8 Santa Cldusula 1905 1994
9 Santa Cldusula 2 172,9 2002
10 Navidad sin los suegros  164,1 2008

Fuente 8ox Offce Mojo

Interés
En Iﬂs biisquedas de Google,

Compras

En Navidad se
vende 40% mas que
en un mes normal,
seginla CNC

galo para quien recibe
menor que para quien obsequia
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