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60 por ciento

de quienes han participado en las jornadas en comunas son
mujeres. Son quienes tienen ocupaciones afines con las dos

dreas de la consulta.

(viene de la pagina amterior)

Lagos. Para disminuir esa dife-
rencia es que seria deseable
contar conuna politica piiblica
intersectorial. Al menos asi se
plantea desde el proyecto.

“El nuestro es un estudio
que se realiza por primera vez
y que tiene esa mirada entre
sectores. En Chile hay muy po-
cas herramientas de articula-
cion intersectorial. Eso es mas
bien una problematica pais. No
obstante, Los Rios estd inno-
vandoal tratar de fomentar un
desarrollo regional sostenible
basado en sus atractivos natu-
rales y culturales; y en el talen-
to delas personas”, dice Go-
doy.

Y agrega: “Indudablemente
muchos de los problemas pa-
san por el tema de no contar
con muchos recursos, pero
también por no contar con la
generacion de oportunidades.
Unejemplo deesoesqueen el
contexto del proyecto creamos
una Mesa de Eventos Regiona-
les de Alto Impacto. Los even-
tos artisticos y deportivos son
la vitrina del talento, hastaaho-
racada cual trabaja solo y por
eso queremos articularlos. Nos
hemos dado cuenta que es ne-
cesario una estrategia regional
que permita consolidar ese ti-
po de vinculos”.

MAS DIALOGO

Quienes han participadoen las
mesascomunales también des-
tacan la importancia de gene-
rar nuevas redes,

“La importancia de este
proyecto es que ha puesto a
dialogar a distintos sectores
que ayudan a surgir a la comu-
nidad como el turismo, la cultu-
ray el medio ambiente. Tam-
bién es relevante por la posibili-
dad de visibilizar las potenciali-
dades de Corral. Unadeellas es
el trabajo de las mujeres enla
agriculturay como ellas pueden
unir el campo con el mar y des-
de ahi obtener productos loca-
les. La comuna tiene una histo-
riaque esta oculta y que solo se
centra en el fuerte, Hay mucho
mas que eso”, explica Karina
Silva, coordinadora de la Escue-
lade Artes y Oficios de Corral.

“El proyecto puede tener
un impacto muy grande, prin-
cipalmente por su eje de comu-
nicacion y enlace entre lacultu-
ray el turismo. Si bien cada po-
lo cuenta con muchas iniciati-
vas y avances, entrelazarlos y
fortalecer el intercambio es lo
que los va a fortalecer a largo
plazo. Eso es algo que nuestra

ENTRE MARZO ¥ JUNIO SE REALIZAROM LAS MESAS C
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Elnuestro es un estu-
dio que se realiza por
primeravezy que tie-
ne esa mirada entre
sectores. En Chile hay
muy poca o quizas
muy pocas herra-
mientas de articula-
cion intersectorial”.
Marcelo Gadoy
Director del provecto
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Este proyecto ha
puesto adialogar a
distintos sectores que
ayudan asurgirala
comunidad como el
turismo, la cultura y
el medio ambiente.
También es relevente
por la posibilidad de
visibilizar las poten-
cialidades de Corral.
Unadeellas esel tra-
bajo de las mujeres en
la agricultura”.
KarinaSilva
Escuela Artes y Oficlos Corral

comuna necesita con mucha
fuerza”, sefiala Martin Septlve-
dade la Unidad de Cultura dela

v

Municipalidad de Lanco.

PROGRAMA

La fase de investigacién del
proyecto finalizo la semana pa-
sada, dando paso a una etapa
formativa con relatos interna-
cionales como parte del pro-
grama “Emprendimiento, in-
novacioén y transferencias tec-
nolégicas™.

La primera cita fue en el
Teatro Educativo de las Artes
de Panguipulli, donde expuso
Paula Trujillo, directora de la
ONG Conexiones Creativas so-
bre la realidad de Colombia en
materia de economia creativay
cultural. También intervino,
Egon Montecinos, decano de la
Facultad de Ciencias Economi-
cas y Administrativas v director
del Centro de Estudios Regio-
nales de la UACh; con el con-
cepto de gobernanza.

Para Eduardo Vega, consul-
tor senior e integrante del equi-
pode investigacion del proyec-
to, larelevanciade esta en que:
“Permite constatar que existe
una sinergia entre las indus-
trias creativas y el turismo, es
decir,quesiaunalevabienala
otra también le va bien; mas
anin que ambos sectores impac-
tan directamente en el comer-
cio. $in embargo, el turismo y
las industrias creativas se ven
como competidores por recur-
sos piiblicos e ingresos priva-
dos, por lo que no trabajan de
manera colaberativa. Enlos ta-
lleres se hace evidente que hay
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SIETE COMUNAS CONSIDERADAS DESTINOS TURISTICO,
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EL CONSE JO REGIONAL DE TURISMO SE REACTIVO EN MEDIO DEL PROYECTO.

oportunidades de negocios
conjuntos como por ejemplo
turisme creativo, turismo cul-
tural, destinos creativos para
poner en valor, que el polo
creativo puede impulsar y de-
sarrollar”.

Durante el segundo semes-
tre continuarin las mesas de
trabajo y las mentorias interna-
cionales. Ennoviembre vendrd
unexperto de Espafia a una jor-
nada en La Unién. En octubre

partira un programa de capaci-
taciones para el turismo en las
industrias creativas. El afio fi-
nalizard en el contexto de Flu-
vial, encuentro internacional
para el desarrollo de la indus-
tria musical chilena, al que asis-
tirdn quienes estin participan-

CONSIDERACIONES

® Empresas

El niimero de empresasen el
sector turistico muestra una
presenciamds fuerte queel
creativo en lamayoria de las
comunas analizadas. En La
Unidn las turisticas represen-
tan el 12,4% del total (429
empresasy; y las creativas
solo el 3,7% (126 empresas),

© Representatividad
Enlas mesas comunales de
trabajo se registré una parti-
cipacion de mujeresen un
60% y de hombres en un
40%,

® Interés turistico

En el andlisis de las Zonas de
Interés Turistico (ZOIT), Val-
divia destaca como el centro
econdmico principal con el
66% de las empresas (2.133)
yel 72% de las ventas
(6.741,572 UF) anuales. La se-
gunda ZOIT de mds impor-
tancia en la regién es Pangui-
pulli, con el 20% de las em-
presas (660) y el 14% de |as
ventas (1.328.573 UF). Ambas
comunas representan el
98% del total de las ventasa
nivel de ZOIT en Los Rios, de-
jando a Futrono - Lago Ranco
con un 2% y Corral con un
0.2%al afio 2022.

@ Destinos

En materia de destinos turis-
ticos el estudio revelaque
Valdivia-Corral sobresale con
el 46% de las empresas
(2.224}y el 72% de las ventas
(6.760.297 UF). La Cuenca del
Lago Ranco representael
26% de las empresas (1.277)
pero solo el 9% de las ventas
(873.529 UF), indicando un
potencial de crecimiento en
el valor agregado de sus ser-
vicios turisticos.

@ Observacién

La concentracién de la activi-
dad turistica y creativa parti-
cularmente en Valdivia. su-
giere lanecesidad de gene-
rar estrategias parafomen-
tar un desarrollo mds equili-
brado en toda la region,
aprovechando el potencial
de las comunas menos avan-
zadas, pero con atractivos
turfsticos interesantes.

do de las mesas con ac-
cederana unnetworking inter-
nacional. En 2025 habrd men-
torias con invitados de Canada
y Gran Bretana; y una nueva

Ta

participacion en Fluvial, pero
en la etapade rueda de nego-
cios. 3
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