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Titulo: Marketplace Galgo entra al negocio de la electromovilidad con motos de baterias intercambiables

NUEVOS NEGOCIOS:

Marketplace Galgo entra al
negocio de la electromovilidad con
motos de baterias intercambiables

Ademads, la startup, que combina la compra y financiamiento digital de
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motos en Chile, Perti, Colombia y México, estd en la mira del BID como
Semanas clave ha tenido durante este mes
Galgo, startup pionera en crear un marketplace de
movilidad, que mediante la tecnologfa logra la
inclusién financiera, ofreciendo la compra vy fi-
nanciamiento completamente digital de motoci-
cletas en Chile, Pert, Colombia y México.
Allanzamiento de una nueva vertical de nego-
cio, la de electromovilidad con motos de baterias
intercambiables que debutard primero en Santia-
go y luego se expandird a regiones, se sumé la
visita del presidente del BID a sus oficinas para
interiorizarse mds sobre el modelo de la compa-
fifa. Esta actividad es considerada por sus funda-
dores como un reconocimiento a su impacto so-
cial-ambiental y de paso en un préximo aporte
econdmico. “Su visita es una sefial de apoyo a la
compafifa y una sefial de compromiso a futuro de
inversion”, destaca Diego Fleischmann, cofunda-
dor y co-CEO de Galgo, quien acota que en 2021
el organismo internacional los apoyd a través de
BID Lab, el brazo de innovacién y capital em-
prendedor del organismo. Ahora, agrega, dan un
paso mds, ya que estdn evaluando aportar capital
através de BID Invest, rama que financia empre-
sas y proyectos sostenibles de mayor envergadu-

parte de sus inversiones a través de BID Invest.
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Los cofundadores y CEO de Galgo, Ignacio Canals y Diego Fleischmann, junto al presidente del BID, Ilan Goldfajn,
y representes del organismo internacional, ademas de Arturo Natho, gerente general de Copec, y Leonardo Ljube-
tic, gerente de Division Desarrollo de Copec.

ra para que alcancen resultados financieros y ma-
ximicen el desarrollo econémico, social y medio-
ambiental. “Es importante que estén evaluando
hacerlo a través de BID Invest, porque demuestra
lo consolidada que estd la empresa”, afiade Fleis-
chmann.

Mayor inclusién

El presidente del BID, Ilan Goldfajn, destacé
el trabajo de Galgo, en especial el desarrollo de
un modelo que permite entregar financiamiento
productivo a la poblacién vulnerable y de bajos
ingresos en general. “El combate a la pobreza y
el fomento del crecimiento econémico son dos
prioridades centrales de nuestra nueva estrate-
gia. En este sentido, Galgo se alinea con estos ob-
jetivos. Ademds, nos motiva a ver proyectos que
tengan el potencial de ampliar su escala e impac-
to. Este es un ejemplo de un proyecto que co-
menzd mds pequeiio, con el apoyo de BID Lab, y
ahora se expande con el respaldo de BID Invest”.

De hecho, Fleischmann destaca que este apo-
yoinicial fue clave parala internacionalizacién a
economias con mayores necesidades de inclu-
sién financiera como Colombia y México.

Nuevos horizontes

Ignacio Canals, cofundador y co-CEO de Gal-
go, cuenta que lanuevalinea de negocios de elec-
tromovilidad permitird masificar la adquisicién
de tecnologfas que mejoren la calidad de vida de
las personas y agilicen la transicidn energética.
Esto, ademds, con Copec como socio estratégico,
quienes ademds entraron como inversionistas en
latdltima ronda de capital de Galgo a través de su
corporate venture capital Copec Wind Ventures.

Se trata de lamarca Gogoro de Taiwén, con ba-
terfas intercambiables y precios desde $2 millo-
nes hasta $4 millones. El piiblico objetivo: perso-
nas eco-friendly y repartidores de delivery. Las pri-
meras 50 unidades ya estdn disponibles como pi-
loto hasta el lanzamiento oficial en septiembre.

Las unidades serdn comercializadas por Gal-
go, mientras que las baterfas seran proporciona-
das por Copec y sus estaciones de carga Voltex.
La primera etapa serd Santiago, para luego ir
abarcando otras ciudades del pafs, como Valpa-
raiso y Concepcién. Ademds, cuentan desde Gal-
g0, también estd previsto para mds adelante am-
pliar el giro a autos eléctricos.

“Este convenio no solo refuerza nuestro com-
promiso con la inclusién financiera, sino que
también promueve el uso de vehiculos eléctricos,
reduciendo asf la huella de carbono en nuestras
ciudades”, dice Canals.

Sobre la evolucién de la firma en el dltimo
ano, los fundadores sostienen que con la dltima
inyeccién de capital, en octubre pasado por casi
US$ 41 millones, trasladaron el eje del negocio
de Chile-Pert a Colombia-México. “Pasamos
de ser una empresa del fin del Cono Sur a una
compaiifa central en los mercados mds grandes
de motos de la regién”, dice Canals. Hoy, afia-
de, ambos paifses representan un 70% de las
ventas totales.

De esta forma, estdn cumpliendo la meta fija-
da de duplicar el volumen de comercializacién,
alcanzando las 5 mil motos, mds del doble de lo
que vende el mercado en Chile. De hecho, una
parte importante del capital se ha destinado al
crecimiento en esos mercados, “lo que significa
que en el futuro, para seguir creciendo en estos
pafses, vamos a necesitar mds inyecciones de
capital”, precisa Fleishmann, sin entrar en de-
talles de los planes para una préxima ronda.
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