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Noticia general
Juan Valdez abrira 100 tiendas en América Latina este afio, con foco en Chile, México y Ecuador

W El gigante colombiano del café tiene en carpeta al
menos seis locaciones en el pais andino, dos de ellas ya
inauguradas en el primer trimestre. La firma también
tiene planeado llegar a Brasil y China a 2030.

POR MARIA GABRIELA ARTEAGA

El gigante colombiano del
café, Juan Valdez, tiene un
agresivo plan de aperturas
en el mundo, con 80% de su
apuesta prevista paraesteano
fuera de su mercado local.

Despuésde abrir 50 locales
en 2023 y aterrizar en Mé-
xico, la firma subio la meta
para 2024: abrir 100 tiendas
en toda Latinoamérica.

“Lo primeroes seguir con-
soliddndonosen los mercados
naturalesde la marca; obvia-
mente Colombia, pero Lati-
noamérica en general, donde
la marca es conocida, donde
tenemos una penetracion de
tiendas cercana a las masas
criticas potenciales de cada
pais”, explicd la CEO de la
compania, Camila Escobar
Corredor, a Bloomberg Linea.

Y agregé: “Nos veran cre-
ciendo aun en estas geo-
grafias (...) Vamos a ver
mds tiendas en México; en
Estados Unidos, en Florida
particularmente; muchas
mas en Turquia, Ecuador,
Chile, Espana y Egipto”.

Consultada la empresa
por la apuesta en Chile,
ésta informé que hay al
menos seis nuevos locales
inicialmente en carpeta,

S0%

DE LOS LOCALES EN EL
PLAN DE EXPANSION
ESTARAN FUERA DE
COLOMBIA.

dos de ellos inaugurados en
eneroy marzo: enel Mercado
Urbano Tobalaba (MUT)yen
el centro comercial Alto Las

Condes, respectivamente.
Para el resto del ejercicio
se hara lo propio en Mall
Plaza Tobalaba y también
en regiones: Rancagua, La
Serena y Antofagasta (esta
ultima es una reubicacién del
local que tenian hasta 2023).
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Detras de dos
gigantes

En la entrevista, la eje-
cutiva adelant6 que tam-
bién tienen pensado, mds
amediano plazo, instalarse
en Brasil y en China.

“Digamos que a 2030, por
la complejidad que implica
una estrategia de apertura
de tiendas”, informa.

Son “dos mercados gi-
gantes de consumo de café
en los que en los proximos
anos esperamos tener una
presencia de Juan Valdez”,
dijo Escobar.

“Probablemente en 2025
veremos codificaciones en
supermercados en estos
paises”, sostuvo.

“De hechoya tenemos en
Brasil y en China codifica-
ciones en supermercados,
bien sea fisicos u online. Las
tiendas probablemente du-
raran un poco mas”, senald.

Vale destacar que en Brasil,
sumas cercano competidor
-Starbucks- esta pasando
por momentos complejos
en términos financieros, con
su operador, SouthRock, en
proceso de reorganizacion.

La compaiiia, que forma
parte de Procafecol -la Fe-
deracion Nacional de Cafe-
teros- ha venido probando
suerte en territorios lejanos
a su jurisdiccion natal. En
enero de este afno también
abrid su primera tienda en
Dubdi, capital de los Emi-
ratos Arabes Unidos.
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