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UMAG

Estudiantes investigan percepcion
juvenil para creacion de una marca con
proyeccion global para Magallanes

@ Futuros ingenieros comerciales identificaron principales atributos para la construccién de un distintivo que permita

alcanzar mercados internacionales desde la region austral.

Crénica
| periodistas@elpinguino.com

studiantes de
Ingenieria Comercial
de la Universidad de
Magallanes (UMAG),
presentaron los resultados de la
investigacion de mercado que
busca conocer la percepcion
juvenil acerca de la creacion
de una marca para la Regién
de Magallanes y Antértica
Chilena. La idea era poder
identificar los principales
atributos mencionados por
los encuestados para la cons-
truccion de una marca regional
que permita alcanzar mercados
internacionales.

El estudio se llevo acaboen
Punta Arenas con una muestra
de 381 jovenes de entre 18 y 29
afios, a través de la aplicacion

de instrumentos de manera
presencial y remota.
“Pensamos que era buena
idea y como nos dimos cuenta
al final de la presentacion, atin
no habian datos concretos acerca
de esto, entonces fue una buena
oportunidad. Hay mucha infor-
macion que ofrecer para futuros
proyectos. Esto contribuye a la
creacion de una marca regional,
ver qué es lo que se quiere lograr,
atraer ms gente como en el caso
del turismo, por ejemplo”, explico
Nicolas Soto, estudiante e inte-
grante del equipo de estudio.
Su compafiero, Sebastian
Valdebenito, cont6 que “durante
octubre y noviembre estuvimos
encuestando a jovenes de toda la
universidad en sus diferentes cen-
tros y encontramos que ellos si
quieren una marca regional, don-
de el clima se menciona como

un atributo diferenciador de la
Region de Magallanes”.

Una region tnica

Dentro de los atributos y
caracteristicas mas menciona-
das al momento de evaluar una
posible marca Magallanes, los
encuestados destacaron los pai-
sajes naturales, la flora y fauna,
el turismo, la historia y el patri-
monio regional.

En cuanto a los valores mas
representativos, estan la tradicion,
la sostenibilidad y la diversidad
cultural. Por otra parte, la actual
imagen de Magallanes es des-
crita como tradicional y ligada
a lo natural, relacionada con la
Antartica y aislada y poco co-
nectada. En este sentido, quienes
respondieron la encuesta mencio-
naron que la ubicacion extrema,
labiodiversidad y la historia son

factores que hacen de Magallanes
una region nica.

Segun el analisis reali-
zado por el grupo de estudio
universitario, que también
tuvo la oportunidad de pre-
sentar los resultados de su
trabajo en la Segunda Feria
Educativa de Hidrégeno Verde
de Magallanes realizada el 22
y 23 de noviembre de 2024,
las personas encuestadas
consideran que el turismo de
naturaleza-aventura y el sec-
tor productivo de energias
renovables deberian ser la
principal cara de la region a
nivel internacional.

Finalmente, un 88% de
los consultados asegura que
una marca regional es nece-
saria. Entre los nombres mas
mencionados estan, en primer
lugar, “Magallanes™, le siguen,

El equipo de investigacién de mercado “marca regién”,
integrada por estudiantes de Ingenieria Comercial,
acompaiiados por la docente Yenny Oyarzo.

“Patagonia y Antartica”, y poste-
riormente solo “Patagonia”.

El equipo que participd en
la investigacion de mercado
esta integrado por los estudian-
tes Abigail Avendaiio, Diego
Septlveda, Felipe Vasquez,
Krishna Riquelme, Mariano

Rosso, Manuel Vargas, Nicolas
Soto, Sebastian Valdebenito
y Yoryette Chiguay, acompa-
flados por la docente Yenny
Oyarzo, quien también es la ge-
rente general de la Corporacion
de Desarrollo de Magallanes
(Cormag).
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