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hina es el principal con-

sumidor mundial de ce-

rezas con mds de 2 millo-

nes de foneladas anua-

les, posiciondndose co-
mo el receptor de més del 90% de
las exportaciones chilenas de es-
te fruto. Por ello, el pais asidtico
se transformé en el escenario
ideal para que CMPC Biopacka-
ging llevara a cabo el concurso
diCmiC: “Design in China, Made
in Chile”, con el fin de que estu-
diantes y profesionales chinos de-
sarrollaran nuevas soluciones de
packaging para cerezas utilizan-
do cartén corrugado o carfulinas.

Asi, la inédila iniciativa, que se
desarrollé junto a la Universidad
de Tongji, el Shanghai Internatio-
nal Institute of Design & Innova-
tion y Copefrut, uno de los princi-
pales produciores de cerezas de
Chile, y conté con el patrocinio
del Ministerio de Relaciones Exte-
riores de Chile a fravés de su ins-
titucién ProChile, convocd a estu-
diantes de 15 universidades chi-
nas, y recibié 112 postulaciones,
conformadas por 89 equiposy un
tolal de 104 parficipantes,

El gerente de Innovacién de
CMPC Biopackaging Corruga-
dos, Felipe Mordles, explicé que
el objetivo fue “crear un packa-
ging funcional y atrectivo, que re-
fleje una comprensién profunda
del mercado chino”. Para lograr-
lo, s colaboré con el ecosistema
local, aprovechando su invalua-
ble conocimiento sobre las cos-
tumbres, preferencias y necesida:-
des de los clientes. De esta mane-
ra, se busca conectar de forma
mds auténtica con los consumido-
res y generar propuestas de valor
mds sélidas.

El director asociade del Tongji
Sino-Finnish Center and the Tongji-
MIT City Science Lab, Jarmo Suc-
minen, sefialé que “esta compe-
tencia encarna la idea de “Dise-
fio en China, hecho en Chile”,
mostrando cémo el disefio chino
puede colocar a los productos chi-
lenos en el contexto adecuado. Al
responder preguntas esenciales
de marketing y adoptar mafices
culturales, estos disenos crean un
puente entre las dos culturas, fo-
mentando la colaboracién econd-
mica y creativa”.

Asi, el méximo galardén fue en-
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fregado a Yifei Chen, Jiayi Luo,
Zixuan Wang y Qian Xing, un
equipo de estudiantes de la
Communication University of Chi-
na, avtores del disefio ganador
general del concurso, ademds de
ser también ganadores del pre-
mio Oro en la Categoria Corrugo-
dos. Su propuesta consiste en una
caja que puede ufilizarse como
untablero de juegos utilizando las
mismas cerezas, convirtiéndose
en un obsequio entretenido, inno-
vador y sustentable, consideran-
do elemenios propios de la cultu-
ra china.

A CHILE

Como porle de los reconoci-
mientos, un representante del
equipo ganador serd invitado @
Chile donde podré conocer par-
te de los procesos de la produc
cién de cerezas y su packaging.
Ademds, en la actividad se selec-
cioné a ofros cinco ganadores en
fotal, provenientes de Hubei Uni-
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El inédito concurso
diCmiC: "Design in
China, Made in Chile”,
realizado por el area
de Biopackaging de
CMPC, en colabora-
cidn con la Universi-
dad de Tongji, el
Shanghai Internatio-
nal Institute of De-
sign & Innovation y
Copefrut, uno de los
principales producto-
res de cerezas de Chi-
le, reconocio a seis in-
novadores envases di-
sefiados con cartdn
corrugado y cartuli-
nas.

versity y de Shanghdi University
of Engineering Science.

“El disefio de packaging no sé-
lo es un medio crucial para meje-
rar la imagen de mercado de las
cerezas chilenas, sino también
una plataforma importante para
aumentar la comprensién de los
producios chilenos por parte de
los consumidores chinas”, sefiald
Alberto Cafias, Trade Commissio-
ner de ProChile en Shanghai. Por
lo mismo, afirmé que ProChile
apoya firmemente este tipo de ini-
ciafivas, relevantes para promo-
ver productos chilenos de alta ce-
lidad y fortalecer la conexién en-
tre los consumidores de ambos
paises.

En la misma lineq, el Category
Manager de Copefrut, Sebastidn
Garcia, sostuvo que “esle concur-
so nos ayuda mucho a entender
mds ain a los consumidores de
cerezas en China especialmente
a las nuevas generaciones y po-
tenciales consumidores de los pré-
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ximos 5-10 afios, acercdndonos
de mejor manera alo que ellos es-
peran recibir de nuestra parte con
respecto a formatos para consumi-
dor final”.

Como resultado de esta inédita
iniciativa, CMPC no solo profundi-
76 los lazos con sus operaciones
y fortalecié la relacién con un des-
tino clave para las exportaciones
de sus clientes, sino que desde el
érea de Biopackaging fabricardn
un nueve empagque de cerezas ex-
portadas desde Chile a China ins-
pirados en los disefios ganadores.

Sobre esto, Fernando Deng, jefe
de Innovacién y Procurement en
CMPC Asia, menciond que “el éxi-
to de este concurso mostrd el gran
potencial de la red de innovacion
que hemos estado construyendo
en Asia con una variedad de par-
fes interesadas relevantes. Creo
que esfo marca un buen comien-
7o para una cooperacién future y
més profunda con nuestros socios
de innovacién locales”.

www.litoralpress.cl



