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Los buenos resultados

le dan larazon ala

estrategia de Toyota

Por Romina Cannoni Berd / Fotos: Toyota. La firma nipona trazé su camino para convertirse en

una marca amigable con el medioambiente hace mas de 25 afios a nivel mundial y hace 15 en el
mercado local. Con diversas tecnologias para combatir las emisiones, el plan de Toyota parece

tener cada vez mas sentido.

‘ Si el polvo se acumula se
convierte en una monta-
fa".Esunviejorefran japo-
nés y busca graficar que
una sucesion de pequefias acciones
a lo largo del tiempo puede conducir-
nos a resultados inesperadamente
grandes y significativos. Y es que la
paciencia y perseverancia son dos
cualidades fundamentales en los pi-
lares de esta cultura milenaria
En un mundo cada vez mas intole-
rante a esperar ver los resultados,
muchas veces se hatildadoa la indus-
tria japonesas como “lenta”, "sin vi-
sion” y con poca “capacidad de reac-
cién”. Sin embargo, los refranes son
sabios y Toyota esun ejemplo de eso
En 2009 Ia firma decidio lanzar en
Chile el Prius, su primer modelo hibri-
do y el Unico que tenia disponible en
ese momento para nuestro mercado.
Segun datos de la Asociacion Nacio-
nal Automotriz de Chile (Anac), en
2014 en el mercado nacional habfa
cuatro marcas que tenian en su line-
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up vehiculos con esta tecnologia
(nueve modelos en total) y se vendie-
ron 207 unidades. El despegue vino
en 2021: 15 marcas y 39 modelos
Este aflo la oferta es de 24 marcas y
65 modelos disponibles en la catego-
riade Vehiculos Eléctrificados no En-
chufables (HEV+MHEV+EREV)

Toyota ha sido la marca mas cons-
tante en su estrategia de "electrifi-
cacién”, mucho antes que este con-
cepto existiera, apostando por Ia hi-
bridacién de su gama hace 15 afios,
aumentando paulatinamente su
oferta de productos en el mercado
local. Hoy los resultados saltan a la
vista y actualmente el 70% del par-
quede ceroy bajas emisiones es To-
yota o Lexus

‘Desde Toyota hemos trabajado
para tener una oferta competitiva y
acorde a las exigencias y necesidades
que tienen nuestros clientes através
de multiples tecnologias. Este 2024
logramos no solo el liderazgo totalen
ventas de vehiculos sino también en
el segmento cero y bajas emisiones,
algo que esperamos seguir consoli-
dando en 2025", explica Ignacio Fu-
nes, director de Toyota Chile.

La hoja de rutae
hidrégeno a la vista

Toyotasigue creyendo que el mun-
do va mas alla de una sola forma de
moverse y reafirma esa conviccién
con "Beyond Zero", que muestra su
compromiso con la carbono neutra-
lidad, pero también con desarrollar
nuevas formas de movilidad queres
pondan alas necesidades del mundo
contempordneo.

Funesexplicaque "Nuestra estrate-
giamultivia haciala carbono neutra-
lidad ha sido clave para este éxito. A
través de Toyota, Lexus y Kinto, he-
mos impulsado soluciones innova-
doras, destacando el crecimiento de
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los hibridos autorecargables (HEV)
frente a la desaceleracién global de
los 100% eléctricos (BEV). Nuestra fi-
losofia busca conectar con lavidade
las personas y eso implica transfor-
mar las ciudades y poner las tecno-
logias existentes para lograr nuestro
objetivo de combatir las emisiones.
Con estamirada queremos acompa-
fiar a las personas en un cambio de
mentalidad, siempre entendiendo
nuestro contexto como pafs y reafir-
mando nuestro compromiso para
avanzar hacia una movilidad inclusi-
va, para todos™

La gran estrategia de Toyotaes jus-
tamente entregar al publico la opcion
que mds le acomode a cada individuo.
"Tenemos la conviccién de que el
mundo de la movilidad es mucho
mas que eléctricos enchufables y
que todas las tecnologias tiene que
combatir el carbono, que es el ene-
migo comun que todos tenemos”,
expresa el director de Toyota

Uno de los hitos de este afo para
cumplir con el compromiso de ofre-
cer modelos hibridos convencionales
(HEV), hibridos enchufables (PHEV),
eléctricos (EV) y los con celdas de hi-
drégeno (FCEV), esjustamente laau-
torizacion oficial por parte de Supe-
rintendencia de Electricidad y Com-
bustibles de Chile (SEC) para la
operacion de suplanta de hidrégeno,
ubicada en la comuna de Pudahuel
Conellola marca podrd producir y su-
ministrar hidrégeno en el pais

“Este proyecto, no solo fomenta el
uso del hidrégeno, sino que también
contribuye ala vision de Toyota de in-
centivar politicas publicas que facili-
ten la adopcién masiva de vehiculos
con celdas de combustible. A través
de esta planta buscamos ser un apor-
te en el mercado nacional, poniendo
a Chile a la vanguardia en estas ma-
terias”, concluye Funes
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