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Titulo: ¢Por qué las marcas estan apostando por la recuperacion del centro de Santiago?

En los Mall Vivo inauguran grandes locales, FASA abre siete farmacias y Santander, un gigantesco Work/Café

¢Por qué las marcas estan
apostando por la recuperacion
del centro de Santiago?

Otro proyecto es el
Startup Campus en el
ex edificio de ENEL
que sera un gigante
espacio para
emprendedores
acompafiado por un
mercado urbano.

Mauricio Ruiz

randes marcas vuelven a
G Santiago Centro o le hacen

un guiio marketero a esta
zona que inici6 una depresion por
los efectos de estallido social en
2019y que se profundizé mas porun
desatado comercio ambulantey por
la sensacién de inseguridad que se
tomo el corazén de la capital tras la
pandemia.

Por estos dias Paris, en una aso-
ciacion con @Santiagoadicto, lleva
adelante la campana Street Style
que combina la moda, usando ros-
tros como el de Leonor Varela, con
locaciones emblematicas de la zo-
na. El centro civico o la Bolsa de San-
tiago, sirven de pasarela e invitan a
volver a recorrerlas. “Contribuyen a
que volvamos a llenar estos espa-
cios de energia, de personasy vitali-
dad”, dice Pilar Sanchez, gerenta de
marketing de Paris sobre la pieza
publicitaria.

Pero también aparecieron accio-
nes concretas de inversion directa
que apuesta por la recuperacion de
Santiago Centro desde el punto vis-
ta comercial. Una de ellas es la de
Farmacias Ahumadas (FASA), que
abrio siete locales en el casco histo-
rico, y la otra es la del Banco Santan-
der con la inauguracion de un nuevo
Work/Café en su iconico edificio de
Agustinas 920. El espacio, abierto
en este histérico inmueble de estilo
Art Deco, contara con 21 salas de
reuniones, areas de cowork, wifi y
una barra de cafeteria central,
transformandose en uno de los lu-
gares de trabajo gratuitos mas im-
portantes de la zona y en la oficina
de este formato més grande del gru-
po en el mundo. Santander destaca
laimportancia del centro de la capi-
tal como ndcleo de negocios y flujo
de personasy en la relevancia que, a
su vez, esta zona de Santiago tiene
para la entidad.

En FASA argumentan que la deci-
sion de la cadena de reinstalarse en
el centro responde a las sefales que
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La tienda The Line en el Mall Vivo El Centro tiene dos pisos y un amplio espacio.

han dado las autoridades para la re-
cuperacion del centro de Santiago.
“Vemos un enorme interés publico y
privado de recuperar el centro, de-
volverle su enorme valor patrimo-
nial y, por cierto, hacer retroceder a
la delincuencia”, dice José Pedro
Arenas, gerente de asuntos corpo-
rativos de la cadena.

Desde Tresa, empresa especia-
lista de gestion comercial, que ad-
ministra Mall Vivo Imperio y Mall Vi-
vo Centro, dicen que diversas mar-
cas han aterrizado a sus inmuebles
en el Gltimo tiempo, como The Line,
importante distribuidor de ropa de-
portiva y lifestyle, que abrié un local
de1.200 m2 y el gimnasio Smart Fit
que inaugurd un local de 1.100 m2.

“Nosotros siempre hemos apos-
tado por el centro. En un momento
tuvimos tres tiendas y nos queda-
mos con una abierta, que es la del
Paseo Ahumada. Cerramos la de
San Pablo y la de Puente y nos que-
damos con una, pero nuestros clien-
tes nos pedian una mejor expresion
de la marca, porque las otras eran
tiendas de 250 m2 y nos vinimos a
una de mil metros cuadrados, donde
podemos unir la fuerza de dos tien-
das”, explica Matias Jiménez, ge-
rente de negocios de The Line
Group.
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Samsung, la cafeteria Marley
Coffee y la chocolateria Volka se su-
maron a la heterogénea oferta de
los Mall Vivo. “Estas inversiones de-
muestran la confianza que tienenlas
principales empresas en la reactiva-
cion del centro de Santiago, que
contintia viendo una recuperacion
del trafico de visitantes y nimero de
ventas interesantes”, dice Sebas-
tian Cox, gerente comercial y mar-
keting de Tresa.

Otro gran proyecto, que estara
funcionando en el corto plazo, es el
Startup Campus, iniciativa piblico-
privada, liderada por Corfo y la Fun-
dacion Chile, que espera albergar
unos 200 emprendimientos de base
cientifica y tecnoldgica. Su ubica-
cion estara en el ex edificio de ENEL,
en Santa Rosa 76, que fue adquirido
por el grupo Territoria, los mismos
duefios del Mercado Urbano de To-
balaba (MUT), donde en 4.000 me-
tros cuadrados albergara coworks,
auditorios, laboratorios para el hub
de innovacién y locales comerciales
al estilo del Mercado Urbano.

Ruta del café

Rager Rosas, coordinador de la
subdireccion de desarrollo econé-
mico de la Municipalidad de Santia-
go, dice que a las acciones concre-
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tas contra la delincuencia y de con-
trolar el comercio ambulante, hay
iniciativas para atraer a la poblacion
flotante del centro que use los espa-
cios comerciales. Por ejemplo, crea-
ron la ruta del café con18 locales de
la especialidad donde ofrecen pre-
mios a los amantes del café y ya hay
mas de 6.000 inscritos. A los restau-
rantes, el municipio les rebajé un
60% el costo por colocar mesas en
las terrazas o fuera del local.

A eso se suma el Programa Nue-
va Alameda del Gobierno de Santia-
go que empezo en 2023 y dentro de
los primeros pasos visibles se en-
cuentra la recuperacion y manteni-
miento de los espacios piblicos,
abordando 92.000 m2 de fachadas y
150.000 m2 de aceras entre Plaza
Italia y Pajaritos. Ademas suma, en-
tre otras, el redisefo del sector de
Plaza Italia con una inversion de
mas de 22.500 millones de pesos y
la construccion de ciclovias.

“Cada vez hay mas locales co-
merciales que se estan abriendo en
Santiago, la vacancia que se vela ha
ido bajando. En la municipalidad es-
tamos entregando alrededor de tres
patentes diarias nuevas de locales
comerciales de diferentes rubros y
eso habla que hay una reactivacion
de la zona”, dice de Rosas.
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*Volvidé gente
a vivir”

» César Gomez, agente de
la corredora de propieda-
des RE/MAX Exclusive,
dice que en toda la zona de
casco historico alin existe
una gran oferta vacante de
locales comerciales y
oficinas, pero asegura que
hay sefiales de que existira
una recuperacion de la
poblacién que transita y,
especialmente, que vive en
Santiago. “Hay un aumen-
to de gente que volvio a
vivir a Santiago Centro,
mas el regreso de empre-
sas emblematicas como
Farmacias Ahumada o la
inauguracién del Work/
Café del Santander, son
sefales de que se toco
fondo y que habra una
recuperacion de la activi-
dad comercial del centro”,
dice.
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