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Lainflacién se ha enfriado, pero los precios siguen indignando a los estadounidenses
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Lainflacion se ha enfriado, pero los precios
siguen indignando a los estadounidenses

Muchas personas -aunque no todas- vieron aumentos salariales que se mantuvieron a la par de las

rdpidas subidas de precios de la pandemia, pero el peaje psicoldgico permanece. A la gente le resulta
inquietante que las etiquetas de los precios no se parezcan a las que habia antes de que la inflacion se
disparara durante la pandemia.

Jon Kamp /Joe Pinsker/ Aaron Zitner
THE WALL STREET JOURNAL

a economia va viento en popa. La
inflacion se ha enfriado. Los esta-
dounidenses estdn bien emplea-
dos, reciben aumentos y gastan li-
bremente.

Pero la gente atin no se ha hecho a la idea de
que los precios son mucho mas altos hoy que
en 2020.

A la gente le resulta inquietante que las eti-
quetas de los precios no se parezcan a las que
habia antesde que la inflacion se disparara du-
rante la pandemia, alcanzando el nivel mds alto
en cuatro décadas. Aunque el crecimiento de
los precios ha disminuido significativamente,
los precios en sino estdn bajando.

“Esdificil adaptarse”, afirmé Marilyn Huang,
ingeniera de 54 anos de Doylestown (Pensilva-
nia).

Como muchos estadounidenses, el sueldo de
Huang ha aumentado desde 2020, y ellay su
pareja siguen gastando en viajes e incluso ce-
nan fuera mds que en el pasado. Pero los pre-
cios mds altos son agravantes.

“Viviste con estos precios estables durante toda
tu vida”, comento. “Mentalmente, es duro”.

Los estadounidenses se enfrentan a subidas
de precios que, paralamayoria, no tienen pre-
cedentes. En la ultima oleada, la inflacién al-
canzd su punto maximo a mediados de 2022,
con un aumento de los precios de mas del 9%
respecto al afo anterior. En los afos anterio-
resala pandemia, la inflacion fue inusualmen-
te baja, y la ultima vez que fue un verdadero
problema fue en los afos setenta y principios
delos ochenta. Estosignifica que lamayoria de
los estadounidenses atin no habia nacido o
eran nifos cuando la preocupacion por los
precios era omnipresente.

La inflacion se ha ralentizado dristicamente
enlos dos tltimos afos, y en septiembre se si-
tuaba en el 2,4%, segtin el Departamento de Tra-
bajo. Al mismo tiempo, el empleo y el gasto de
los consumidores se han mantenido fuertes, y
los salarios han crecido por término medio
mas deprisa que los precios.

Muchos economistasy responsables politicos
dela Reserva Federal consideran que la econo-
mia actual estd en excelente forma. El enfria-

mientode lainflacion ha permitidoa la Reser-
va Federal empezar a bajar las tasas de interés
después de haberlas subido en 2022y 2023 para
intentar controlar el aumento de los precios.

Aun asi, la gente sigue teniendo que hacer
frente a precios dolorosamente altos y a veces
crecientes de articulos de primera necesidad,
como la vivienda, los autos, el cuidado de los
nifnos y los seguros, lo que contribuye a su
sensacion de malestar. Muchos también tienen
dificultades para seguir el ritmode las subidas
de precios o se han visto obligados a hacer
ajustes dolorosos para mantenerse al dia. Unin-
forme reciente de la Reserva Federal senalaba
algunosindicios de que los estadounidensesse
inclinan por compras mas baratas.

Otros simplemente estan irritados por tener
que pagar mucho mas por la comida, unsdnd-
wich oel café de lamanana, incluso si sus pro-
pios aumentos salariales han hecho que estos
articulos sean atiin masasequibles de loque eran
antes de la pandemia. Algunos de ellos creen
que el incremento de los precios ha devaluado
los aumentos que tanto les cost6 conseguir.

Las encuestas llevan meses reflejando un pro-
fundo malestar, a pesar de la fuerte mejora de
las cifras de inflacion.

La tltima encuesta nacional del Wall Street
Journal muestra que cerca de tres cuartas par-
tes de losencuestados cree que los costosde los
bienes y servicios cotidianos superaron los in-

gresos familiares el ano pasado.

E138% de los votantes afirmé que el costo de
la vida seguia subiendo y creando importan-
tes tensiones financieras para sus familias. Es
el nivel mas alto desde que el Journal empezd
a hacer esta pregunta en noviembre de 2021,
cuando lainflacién era mucho mayor. Un 26%
adicional en laencuesta dijo que la inflacién es-
taba causando tensiones menores.

Los numeros presentan undesafio para lavi-
cepresidenta Kamala Harris, ya que las en-
cuestas, incluida la altima del Journal, también
muestran constantemente que los votantes dan
al expresidente Donald Trump calificaciones
econdmicas mas altas. Aunque muchos econo-
mistas dicen que las politicas de Trump signi-
ficarfan masinflacion y mayores déficits, los pe-
riodos de precios mds altos suelen arrojar lar-
gas sombras sobre los partidos en el poder.

Ambas campanas entienden la necesidad de
apelar al continuo enfado de los votantes por
los precios. Trump ha dicho que presionaria
para poner fin a los impuestos sobre las pres-
tacionesde la Seguridad Social y el pago de ho-
ras extraordinarias, asi como para hacer dedu-
cibles de impuestos los intereses de los présta-
mos para automaviles. Harris ha propuesto
ofrecer US$ 25.000 de ayuda para el pago ini-
cialamuchos compradores de vivienda por pri-
mera vez, una nueva prestacion de Medicare
para el cuidado de ancianos en el hogar y dijo
que investigaria y castigaria a las empresas de
comestibles yalimentos que se dedicanalaes-
peculacién de precios.

Recordatorios en el supermercado

El peak de inflacion de mediados de 2022 se
produjo después de que el Covid-19 perturba-
ragravemente las cadenas de suministro, y los
estadounidenses, rebosantes de ahorros gracias
a los programas de estimulo del gobierno, si-
guieran gastando. La invasion rusa de Ucrania
tambiéndispardlos preciosdel petroleoy el gas.

Las cifras del Departamento de Trabajo mi-
den la variacion interanual de los precios al con-
sumo. La medida de inflacion preferida por la
Reserva Federal, del Departamento de Comer-
cio, tiende a enfriarse.

Aun asi, si existieran cinco etapas del duelo
porlainflacion, los estadounidenses todavia no
hanllegado a aceptarlas.

Jeannie Ricketts lo recuerda cuando compra

frambuesas ecologicas. Tiene un precio graba-
doenlacabeza desde hace unosanos: US$
por un paquete pequeno. Ahora, las ve a US$
4,99 0o mds en susupermercado de Austin (Te-
xas). Cuando las frescas noestanala venta, opta
por las bayas congeladas.

Lamujerde 56 afos, abogada del gobierno es-
tatal, sostuvo que sus aumentos de sueldo han
superado los aumentos de precios promedio
desde 2020.

“Es realmente irracional decir que no paga-
ria un ddlar extra por frambuesas”, comenté
Ricketts. “Pero cuando consigo frambuesas
por US$ 3,99, soy mas feliz”, reconocio.

Las Encuestas de Consumidores de la Univer-
sidad de Michigan de finales de septiembre y
principios de octubre muestran que los esta-
dounidenses han reducido significativamen-
te sus expectativas de una inflacion continua-
da. Al mismo tiempo, el 44% de los encuesta-
dos afirmé que los altos precios estaban
empeorando sus finanzas personales. Esta ci-
fra se acercaal 47% que comentd lo mismo jus-
to después del peak de inflacion de 2022.

“Los consumidores saben que la inflacion se
ha ralentizado”, sostuvo Joanne Hsu, directo-
ra de Encuestas. “Su vision de la economia
estd muy tefida por el hecho de que siguen
frustrados por los altos precios”, explico.

Los datos de la encuesta muestran que la
confianza de los consumidores ha mejorado
desde suminimo de mediados de 2022, perosi-
gue estando muy por debajo de donde estaba
antes de que estallara la pandemia.

Cristian Cook, de Leland, Carolina del Nor-
te, sigue sintiendo frustracion cada vez que hace
lacompra. “Cuando llegas a la caja registrado-
ra, es como, vaya, realmente no compré mucho
aqui'y atin asison mds de US$100 , dijo este téc-
nico de campo de telefonia e Internet de 33 anos.

Para Cook y muchos otros, la reaccién va
mds alld de la sorpresa. Susueldo hasubidoun
8% en los dltimos cuatro anos, menos que los
precios medios. El y su mujer solian salir con
su hija de 5anos todoslos fines de semana para
comer enun restaurante y disfrutar de una ac-
tividad divertida, como un parque de camas
eldsticas. Ahora esas salidas son mensuales.

La escalada de precios fue uno de los pilares
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de los afos setenta y principios de los ochen-
ta, cuando la inflacién alcanzod a veces los dos
digitos. Paul Volcker, entonces nuevo presi-
dente de la Reserva Federal, comentd a finales
de 1979 que “toda una generacion de adultos
jovenes ha crecido desde mediados de los anos
60 conociendosolo la inflacion, de hecho una
inflacién que ha parecido acelerarse inexora-
blemente™.

Esa prolongada subida significaba que unar-
ticulo que costaba US$ 25 en diciembre de
1965, costaba mas de US$ 60 en diciembre de
1979.

Ulrike Malmendier, catedritica de Economia
y Finanzas de la Haas School of Business de la
Universidad de California en Berkeley, ha estu-
diado el modo en que vivir la inflacién y otras
turbulencias econdmicas afecta a las personas
mucho tiempo después. Esto es cierto incluso
paralos miembros de la Reserva Federal, cuyas
opiniones sobre lainflacionamenudo parecen
vinculadas a los tiempos que les toco vivir.

Seguin Malmendier, la mayoria de los mode-
los afirman que una vez que los problemas
como una inflacion elevada remiten, se espe-
ra que la gente retome su comportamientoan-
terior. Pero su investigacion demuestra que la
gente lleva cicatrices que pueden influir duran-
te mucho tiempo en su forma de gastar y aho-
rrar.

“No somos robots”, afirmo.

Hacer algo

Una cuestion clave es cudnto duran esas ci-
catrices, y hay pocos ejemplos en los que ba-
sarse para encontrar respuestas. Durante los
anos setentay principios de los ochenta, como
describi6 Volcker, la gente se acostumbroé a la
alta inflacion porque se prolongo durante mu-
chos anos. La fase también termino con la cai-
dade Estados Unidos en una recesion que pro-
voco un elevado desempleo.

Esta vez, la inflacion alta fue intensa pero re-
lativamente breve, y se controlé mucho mas rd-
pido de lo que muchos esperaban, comento
Malmendier. Pero la calma que la precedié
hizo que el repentino repunte trastocara las ex-
pectativas de la gente.

“Antes habia un largo periodode estabilidad,
y lagente estaba totalmente ancladaen é1”, sos-
tuvo. “Su mundo se tambaled”, agrego.

Las encuestas muestran que los votantes es-
tan dvidos de ideas que crean que pueden re-
ducir el costo de la vida. En la encuesta de del
Journal, mds del 80% de los votantes apoyo el
llamamiento de Trump a poner fin a los im-
puestos sobre las prestaciones de la Seguridad
Social yel plande Harris de limitar los precios
delainsulina. Mdsdel 70% respaldé sus planes
para limitar los gastos de bolsillo en medica-
mentos y penalizar alos que abusande los pre-
cios, asi como la idea de ambos candidatos de
poner fin alos impuestos sobre las propinasde
los trabajadores del sector servicios.

Sin embargo, lo que muchos votantes pare-
cen querer es que los precios vuelvan a donde
estaban. Eso es la deflacion, lo contrario de la
inflacién, y loseconomistas dicen que general-
mente sdlo ocurre cuando la economia estd pro-
fundamente deprimida.

“El electorado desea un resultado economi-

coobjetivamente malo, que es ladeflacion™, in-
dico Evan Roth Smith, principal encuestador
de Blueprint, unaempresa de sondeos y estra-
tegia alineada con los demdcratas.

Smith senald que los candidatos saben que tie-
nen que hacer un fuerte llamamiento sobre los
precios, independientemente de si esos lla-
mamientos tienen sentido desde el punto de
vista econdmico. “Elmensajede los votantes es:
‘Hagan algo’. Demuéstrenme que van a hacer
algo”, plante6. “Hay una predisposicion tan
fuerte entre los votantes hacia la accién, siem-
pre que la accion no suene en apariencia des-
quiciada”, anadio.

Seguin Stefanie Stantcheva, profesora de eco-
nomia de la Universidad de Harvard, la agria
opinion de la gente sobre la inflacion se debe
en partea lacreencia de que sus salarios no si-
guen el ritmo. Stantcheva realiz6 una encues-
taa principios de afio para conocer la opinion
del publico sobre la inflacién.

Stantcheva descubrié también que, incluso
cuando la gente recibe aumentos salariales en
épocas deinflacion, tienden a vincularlos a su
rendimiento laboral o ala promocién profesio-
nal, y no al aumento del costo de la vida. “Esto
contribuyea laaversionalainflacion yala sen-
sacion de que erosiona el nivel de vida”, afir-
mo Stantcheva.

Sensacion de desigualdad

Stantcheva ha constatado que la inflacion
también genera sentimientos de desigualdad,
debido a la percepcion de que las personas
con ingresos elevados perciben aumentos sa-
lariales mas rapidos para compensar los altos
precios. Desde el inicio de la pandemia, los sa-
larios de las personas con ingresos mas bajos
han tendido a crecer mds de prisa, y estdn su-
perandoa lainflacion en mayor medida que los

salarios de las personas con ingresos mésaltos,
seglinse desprende de los andlisis economicos
de los datos de empleo del Departamento de
Trabajo.

Stantcheva subraya que estas conclusiones no
significan que los sentimientos de la gente es-
tén equivocados, y enfatiza que la inflacionse
mide de una forma amplia que puede pasar
por alto muchas sutilezas. Cada personacom-
pra cosas distintas, lo que la expone a varia-
cionesde precios diferentes. Suestudio mues-
tra que las noticias sobre la inflacion son es-
pecialmente propensas a provocar
desesperacion, estréso miedo entre las perso-
nas con bajos ingresos.

Sus encuestas también revelaron que los en-
cuestados estimaban que la inflacion de los 12
meses anteriores habia sido mayor de lo que ha-
biasido enrealidad, y que también preveian una
inflacion mayor que la registrada este ano en
Estados Unidos.

Al mismo tiempo, los estadounidenses se en-
frentan a intensas divisiones politicas. Este
sesgo partidista afecta a las opiniones, pero de
forma desigual, segiin Ryan Cummings, estu-
diante de doctorado visitante, y Neale Maho-
ney, profesor de economia, de la Universidad
de Stanford.

Analizandolos datos sobre el sentimiento de
los consumidores de la Universidad de Michi-
gan, descubrieron el ano pasado que las opinio-
nesde losrepublicanosen particular oscilanen
funcion de quién esté al mando. Estimaron que
este efecto -en este caso, losrepublicanos “abu-
chean mas fuerte” porque los demdcratas es-
tanen el poder- representaba alrededor del 30%
de la diferencia que observaron entre el senti-
miento real de los consumidores y el punto en
el que los fundamentos econdmicos prede-
cian que deberia estar.

Cummings y Ernie Tedeschi, un antiguo eco-
nomista del gobierno de Biden que ahora tra-
baja en el Laboratorio Presupuestario de la
Universidad de Yale, sostienen en una nueva
nota de investigacion que un cambio metodo-
l6gico de esta primavera ha deprimido las lec-
turas del sentimiento del consumidor de Mi-
chigan. Hsu, el director, reconoci6 que la tran-
sicién tuvo algun efecto, pero dijo que no ha
hecho quelos resultados sean menos precisos,
y coment6 que las lecturas de sentimiento de
cualquier maneramostrarian opiniones toda-
via deprimidas.

Enla nueva encuesta nacional del Journal, rea-
lizada entre el 19y el 22 de octubre, Trump aven-
tajo a Harris en 12 puntos en la pregunta de
quién podria dirigir mejor la economiay en 8
puntosen el manejo de lainflacion. Sin embar-
g0, la encuesta encontré s6lo una ventaja de 2
puntos para Trump cuando se preguntd a los
votantessu eleccion para presidente, dentro del
margen de error de la encuesta.

Laencuesta sugiere que una de las razones por
las que Trump no se beneficia mas de su ima-
gen de mejor gestor econémico es que los vo-
tantes tienen una vision polifacética del lide-
razgo econémico.

Por ejemplo, Trump mantuvo una estrecha
ventaja cuando se pregunto a los votantes qué
candidato podria defender mejor a los traba-
jadores estadounidenses, pero Harris tuvo una
estrecha ventaja cuando se les pregunt6 quién
defenderia mejor a la clase media. Cuando se
trataba de la Seguridad Social y Medicare, los
votantes vefan a Harris como la mejor gestora.

~Traducido del inglés por Pulso. WSJ

Traducido delidioma
original por PULSO.
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