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INNOVACION, STARTUPS Y
TRANSFORMACION DIGITAL

POR RENATO OLMOS

No es un milagro, pero estd
cerca. Eso dicen los fundadores
de Extra Life, una bebida isoté-
nica en polvo en formato sachet
que alivia los sintomas de la
resaca, con la que acaban de in-
gresar a Copecy Salcobrand para
expandir su llegada a mas de mil
puntos de distribucion en el pais.

La empresa fue fundada en
2023 por los ingenieros comer-
ciales de 26 afios, Tomas Alvo,
Sergio Bravo y Paul Belfus,
quienes ademds son amigos
desde el colegio y suman entre
tres y cuatro emprendimientos
anteriores.

“Cada dia después de salir lo
tipico es comprar alguna isoténi-
cay todos los productos que hay
en el mercado se quedan un poco
cortos (para aliviar la resaca)”,
comentd Alvo.

A principios de 2023 surgi6
la idea de crear algo en este
segmento. Y se potencié con la

debutan en Co
y Salcobrand

reSaca

M Ya venden 100 mil unidades mensuales y
buscan expandirse fuera del pais y entrar al

segmento deportivo.

visita desde Estados Unidos del
hermano de Alvo, cuya pareja
trajo un producto similar al que
hacen: una bebida isoténica en
formato sachet.

“Me dijo que en EEUU lo toma-
ban. Lo encontré increible”, dijo
Alvo.

Comenzaron con el desarrollo
de marca y la férmula con un la-
boratorio internacional y, luego,
contrataron a quimicos farma-
céuticos independientes.

“La parte de importacion y
requerimientos es stiper compli-

con su bebida

cada, nos tomo seis meses. Hay
que ir moldeando la férmula”,
comentd Alvo.

En octubre de 2023, comenza-
ron con la venta. La estrategia fue
darse a conocer por redes sociales
y canales digitales de distribu-
cion, debido a su experiencia
previa.

¢Qué los diferencia de otras
alternativas? Segin Alvo, Extra
Life -que se vende en cuatro
sabores- tiene tres veces mds la
cantidad de electrolitos que el
resto, afiadieron vitaminas del

complejo B y magnesio, que “sir-
ve para aliviar dolores de cabeza,
no tiene colorantes y solo cuatro

calorias”.

Planes

Tras “mucha perseveranciay
varios correos”, se oficializo su
llegada a Salcobrand y Copec lo
que se traduce en tener presencia
en todas las regiones del pais,
ademds de estar en las cadenas
de botillerias Liquidos y Booz.

Alvo comentd que venden
unas 100.000 unidades o sachets
mensuales y a fin de ano buscan
aumentar esa cifra en un 50%.

Tomas Alvo,
Sergio Bravo
gl Paul Belfus,
ndadores de
Extra Life.

En lo que resta de afio y prin-
cipios de 2025 estaran enfocados
en el desarrollo del producto con
nuevas formulas y formatos de
venta, y en su marca, para “posi-
cionarnos bien y ganar reconoci-
miento”, afirmd.

En sus planes estd entrar a
nuevos mercados y segmentos.
Tienen propuestas para llegar a
Argentina, Colombia, Perti y Uru-
guay, buscan entrar en farmacias,
supermercados, bencineras y un
distribuidor mayorista y conver-
tirse “en una marca de hidrata-
cién premium para el deporte”,
comentd Alvo.
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