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Vifia Conchay Toro advierte nuevo flanco en crisis del sector con caida de precios en vinos de alta gama

Vina Concha y Toro advierte nuevo
flanco en crisis del sector con caida de
precios en vinos de alta gama

En la compaiifa han aplicado una serie de ajustes
organizacionales y en el modelo de negocio para
enfrentar este escenario. Eduardo Guilisasti, CEO de
la firma, asegura que estan preparados para “seguir
creciendo en venta y rentabilidad”, a pesar de los
“problemas que puedan presentarse en el futuro”.

N. BIRCHMEIER

a industria del vino se mantiene
viviendo un dificil panorama en
2024, extendiendo las complejida-
des observadas durante el afio pa-
sado. Eduardo Guilisasti, CEO de Vina
Concha y Toro, abordé la dura realidad que
enfrentan las grandes vifias a nivel global, a
pesar de que su compafifa reflejé positivos
resultados al cierre del primer semestre.

Guilisasti afirmé en conferencia con
analistas que la crisis en el sector sigue
golpeando a las empresas vitivinicolas del
mundo. Sostuvo que, a nivel de industria,
“estamos realmente preocupados por lo
que estd sucediendo en China, aunque la
relevancia para nuestra compafia no es
tan grande. Si hablamos del mercado chi-
no, el afo pasado tuvimos 2,6% de ventas
totales. Sin embargo, es relevante para la
industria del vino de Chile”.

Ante este escenario, Guilisasti sostuvo
que las empresas vitivinicolas han debi-
do arrancar superficie dedicada al vino
por el mal momento financiero. Si bien
enfatizé que las cifras son dificiles de
cuantificar, se estima que a nivel mun-
dial, los arranques de vifiedos suman
72.000 hectdreas (0,5% del total). Sin em-
bargo, afirmé que en su opinién el nime-
ro es alin mayor.

Asimismo, el CEO de Vifia Concha y
Toro explicé que otra sefial que refleja “la
magnitud de la crisis que se enfrenta, es
lo que pasé en la Place de Bordeaux”, cir-
cuito francés donde se comercializan los
vinos de mds alta gama. Aseguré que
“muchos se entusiasmaron fuertemente
con ese canal de venta, y resulta que ese

canal de venta fue muy golpeado, en lo
que respecta a los vinos franceses”.

Detallé que en los reportes financieros
de las vifias francesas se reflejaron, en
promedio, caidas de precios de 22,5%, y
en algunos casos una merma de hasta
40%. “Eso es una sefial muy fuerte de la
magnitud de la crisis que se estd enfren-
tando, que no hay actor al que no lo haya
tocado (...) los grandes Chateau vieron
sus precios reducidos sustancialmente en
este ano”, anadid.

En el caso de Vina Concha y Toro, el
ejecutivo indicé en su presentacién que
su vino de alta gama Don Melchor regis-
tré una baja de 14,5% en su desempefio
del primer semestre.

Repunte de resultados

A pesar de este escenario, desde Vifa
Concha y Toro afirmaron que ven opor-
tunidades de crecimiento en medio de es-
ta crisis. Lo anterior, debido a que imple-
mentaron medidas de eficiencia y ajustes
en su estructura de negocios desde me-
diados de 2022, permitiendo lograr ma-
yores eficiencias operacionales. “Llega-
mos a un modelo ajustado para una reali-
dad que estd enfrentando la industria,
que es dificil”, dijo Guilisasti.

Al cierre del primer semestre de este
afo, las ganancias de Vifia Concha y Toro
totalizaron $34.491 millones, un alza de
263,4% frente a 2023. En tanto, sus ven-
tas del perfodo crecieron 21,6%, hasta
$443.517 millones.

Al respecto, Osvaldo Solar, gerente
corporativo de Finanzas de la firma, se-
fald que “nuestras ventajas competitivas

VINA CONCHA Y TORO

Eduardo Guilisasti, CEO de Concha y Toro.

pasaron exitosamente la dificil prueba
del afio pasado, y eso explica nuestros
buenos resultados del primer semes-
tre”. Detall6 que se apoyan en su am-
plia red de distribucién propia a nivel
mundial, equivalente amds del 80% de
sus ingresos, y en el desempeno de sus
marcas principales, equivalentes al
66% de las ventas del grupo. “Esta-
mos optimistas con lo que viene. In-
cluso con una base de comparacién
mds exigente del segundo semestre,
esperamos cerrar el afio con un cre-
cimiento de dos digitos en factura-
cién”, afirmd.

En tanto, Eduardo Guilisasti ex-
presé que, tras aplicar cambios in-
ternos para enfrentar este escena-
rio adverso, “creemos que la em-
presa estd preparada para seguir
creciendo en venta y rentabilidad,
por encima de los problemas que
efectivamente puedan presen-
tarse en el futuro”.
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