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Lanzan campafia para atraer a los turistas argentinos ala zona

Cristian Rojas M.
aristiarirojas@imnercuniovalpo.cl

on el objetivo de atraer

mayor cantidad de ruris-

tas, especialmente argen-
tinos a la region ya Vina del Mar,
Viiia Outlet Park, en conjunto
conSernatur, dieron aconocer la
campana “Turista Feliz”, que
ofrece descuentos adicionales,
beneficios en comercio, ticket de
estacionamientogratisy panora-
mas para toda la familia,

Ala iniciativa se sumaron el
consul argentino, Sebastidan Mol-
teni; la gerenta de la Cimara Re-
gional de Comercio de Valparai-
50, Marcela Pastenes; el director
de la Corporacién Regional de
Turismo, Francisco Godoy; el di-
rectorde Turismo de la Munici-
palidad de vifia del Mar, Pablo Pi-
zarro; ademas del gerente de Vi-
fia Outlet Park, Claudio Zepeda,
y dldirector regional de Sematur,
Marcelo Vidal.

Sobre la camipania, Zepeda
detallo que “busca potenciar es-
te turismo de shopping. (...) Los
descuentos ya estan disponibles
presentando el pasaporte argen-
tino, y ademas una serie de bene-
ficios, como tener un sector ex-
clusivo paralesautos argentines,
conguardias, con un serviciode
seguridad 1009,

Desde enero a mayo de este
ano los turistas internacionales
que ingresaron a nuestro pais al-
canzan los 2.107.577; en tantolos
argentinos alcanzan los 857.825y
parel paso Los Libertadores lle-
gan a las 433.287 personas, se-
giin cifi-as de Sernatu.

El consul argentino, Sebas-
tian Molteni, espera que “esta
camparia permita atraera los tu-
ristas paraque tengan Una expe-
riencia positiva de viaje, sin con-
ratiempos”.

Consultadosobrelas proyec-
ciones deaumento de turistasar-
gentinos, considerando que el
cambio les tavorece, el diploméa-
ticosenaloque “posiblemente ya
hay comouna indicacion de que
haya un 25%mas de turismo con
relacion alafio pasado™,

EL FACTOR SEGURIDAD

En cuantoal aspecto de la segu-
ridad, considerandolosasaltos a
turistas y el robo asus vehiculos,
Molteni planted que “tenemos
que tener en cuenta que los pro-
blemas de seguridad se dan en
todos los paises de la regién de
América Latina, v Chile no esca-
pa a la regla. También sucede
que, como turista, la gente se
descuida, hay muchos puntos
panordmicos muy bonitos en la
costaaqui, perola gente defa sus
efectos personales, la mochila
conel dinero, laidentificacion, la
tarjeta de crédito en el auto, y
bueno, tientamuchoal amigode
loajeno”.
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MIGUEL CAMPOS

LA CAMPARIA SE LANZO AYER EN EL MALL VIR OUTLéT PARK, UBICADO EN EL CAMIND IN TEEN}\(IDNAL

Lanzan campana para
atraer a los turistas
argentinos a la zona

VINA DEL MAR. “Turista Feliz” ofrece descuentos y otros
beneficios a los visitantes trasandinos, con su pasaporte.

“Beneficios, como
tener un sector
exclusivo paralos
autos argentinos, con
guardias, conun
servicio de seguridad
100%".

Claudio Zepeda
Gerente de Viria Outlet Park

“Los problemas de
seguridad se dan en
todoslos paisesdela
region de América
Latina, y Chile no
escapaa laregla”.

Sebastian Molteni
Cansul argentino

“Estamos trabajando
juntoala
Municipalidad y la
Delegacion para
generar anillos de
seguridad enlos
sectores mds
I & l‘ CCE“.
Marcelo Vidal
Director regional de Sernatur

Frente a ello, recomendo
“simplemente que la gente tenga
las previsiones del caso: llevar
consigo su documentacion, su
dinero, tratar de privilegiar el uso
detarjetas de crédito y de débito
antes de viajar con mucho efecti-
vo; en lamedida de sus posibili-
dades, tener un seguro de viaje-
ro. Peronohay nada quesefialar
que sea mas 0 menos grave que
loquesedaenotrasciudades del
mundo, incluido, por ejemplo,
dedonde yosoy oriundo, que es
Buenos Aires”,

TRABAJO CONJUNTO

En tanto, el director regional de
Sernatur, Marcelo Vidal, pusode
relieve que “continuamente esta-
mos trabajando junto a la Muni-
cipalidad y la Delegacion para
poder, sobre todo, generar ani-
los de seguridad en los sectores
mds turfsticos y, obviamente,
donde frecuentan mayoritaria-
mente los turistas extranjeros,
comosonlos malls, De esaforma
estamos trabajando para bajar al
minimo la cantidad de posibili-
dades y también estamos traba-
jando con educar a los turistas
extranjeros, que no dejen sus
pertenencias. Hemos tenidomu-
chos problemas que en el borde
costero dejan el auto con bolsas
expuestos, y eso también lo esta-
mos educando para que nosea

25%

deaumentoen lallega-
da de turistas argentinos
podria haber en el verano,
segtin el consulada.

asi y de esa forma aminorar el
riesgode que algin inconvenien-
te pueda amuinar susvacaciones
acd en nuestra region”.

Porsu parte, Marcela Paste-
nesremared que “el afio pasado
tuvimos un 54% de ocupacion
hotelera, este ano hemos queri-
do que esaocupacion aumente,
por elloinvitamosa todos los ho-
teles a que se sumen a estos des-
cUentos para NUesros turistas,
sobre todo los argentinos”.

Asuvez, el director de turis-
mode lu municipalidad de Vifia
del Mar, Pablo Pizaro, agrego
que se suman a la campana en-
tegando informacion relevante
respecto a las actividades cultu-
rales que ofiece Ia ciudad. “Los
palacios estin todos abiertos,
parquesy museos, cines enfoca-
dos para nifios; actividades en el
Teatro Municipal; talleres de pin-
tura y dibujo; complementario
las medidas deseguridad, paou-
Hlajes 24/7 y centros de monito-
reoque permiten aumentar la se-

guridad en estas fechas enla co-
muna”, destaco. [
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