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Walmart Chile: compromiso con el
emprendimiento y la economia local

Iniciando el mes de las Fiestas Patrias, la compania lanzd la iniciativa “Marcas Chilenas”, que busca

visibilizar a emprendedores nacionales en sus vitrinas, donde 50% de los productos provienen del

pais. Esto se suma a otros programas gue permiten a Pymes locales desarrollarse y hasta vender
en los Marketplace de Walmart de otros mercados internacionales.

inamizar la economia, fomen-

tar la empleabilidad, crear

oportunidades y trabajar co-

laborativamente son objeti-
vos que movilizan a Walmart Chile, des-
de su llegada al pais hace 15 afios.

En ese contexto, y en linea con su
proposito de ayudar a las personas a
ahorrar dinero y vivir mejor, la cadena
de supermercados ha apostado por im-
pulsar a pequefias y medianas empre-
sas nacionales, visibilizando sus pro-
duclos a través de la iniciativa “Marcas
Chilenas". De esta farma, en todas las
tiendas Lider y Express de Lider del
pais, se dispusieron espacios exclusi-
vos para que los clientes conozcan y
prefieran la calidad de los productos
chilenos, que representan el 50% de la
oferta en sus locales y plataformas de
comercio electronico.

Walmart Chile reconoce el impor-
tante rol de los emprendedores en el
desarrollo del pais. Muestra de ello es
que el 60% de los proveedores de la
compaiiia scn Pymes de productos y
servicios, cifra que se espera aumentar
a 70% para 2026.

“Reconocemos el importante rol de
las pequenas, medianas y grandes em-
presas chilenas, como motor de desa-
rrollo para el pais, generando empleo,
impulsando la innovacion y estimulan-
do el progreso. Comprometidos con el
crecimiento de Chile, nos hemos pro-
puesto ser un apoyo constante para su
fortalecimiento, ayudandolas a poten-
ciar sus negocios de la mano de nues-
tra comparia”, expresd Alejandro Ké-
nig, gerente comercial de Walmart Chi-
le.

HISTORIAS DE EXITO

Granolin y Enfusion son dos ejem-
plos de marcas que han crecido gra-
cias al apoyo de Walmart Chile y que se
pueden enconirar en sus locales.

Granolin —empresa innovadora
que fabrica snacks saludables y funcio-
nales— comenzo su viaje en 2020 con
el programa Potencia Pyme de la multi-
nacional, que entrega conocimientos
comerciales y técnicos para ser pro-
veedor de la industria del retail, con la
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“Marcas Chilenas” representa el 50% de las ofertas

que Walmart Chile tiene en sus locales y
e-commerce.

posibilidad de entrar a los supermerca-
dos de la compafiia. Asi, desde 2023,
Granolin estd en méas de 130 salas de
Lider con sus productos.

“Mi produccion se ha multiplicado
por 10 en el Ultimo afio, pero lo mas im-
portante es que de la mano de la iniciati-
va Walmart Chile Growth Summit, que la
compafiia lanzé para apoyar al negocio
de los proveedores, mi meta se esta
cumpliendo: estoy llegando alas gondo-
las de México y Centro América”, sefiala
Flavia Torrent, fundadora de Granolin.

Otro caso es Enfusion, Té y Bienes-
tar, fundada por Daniela Campillay des-
pués de un accidente en bicicleta en
2017 que la dej6 varios meses en reposo.

“En mi recuperacion no paré de so-
nar y crear. El resultado: riquisimas
mezclas de tés con hierbas medicina-
les y un packaging elaborado con ho-
jas de computador, pegamento y una
impresora. Asi nace Enfusion, Té y Bie-
nestar. Ese accidente marcé mi vida y
fue el inicio", cuenta.

En 2022, participt en el programa
Potencia Pyme de la compania, donde
recibit la capacitacién y el apoyo ne-
cesario para establecer una relacion

comercial
con Walmart Chi-

le. Hoy, esta alianza le ha permitido lle-
gar al mercado de Estados Unidos.

OTRAS INICIATIVAS

Para potenciar el emprendimiento
local, Walmart Chile no s6lo pone a dis-
posicion sus vitrinas fisicas y de inter-
net, sino también ofrece preparacian,
asesorias y oportunidades comercia-
les, por medio de distintos programas
que les entregan apoyo y acompana-
miento en cada etapa de su desarrollo,
desde la formalizacion de su negocio
hasta la internacionlizacion.

La Ruta del Emprendimiento de
Walmart Chile esta compuesto por
cuatro etapas:

» Espacios Solidarios, gue facilita lu-
gares protegidos para que exhiban sus
productos en los supermercados, posi-
bilitando la creacion de vinculos entre
ellos. Gracias a una alianza con el Mi-
nisterio de la Mujer y 18 municipalida-
des, mas de 440 ferias se han realizado

en tiendas Lider de todo el pals en fe-
chas clave.

* Programa Transférmate es una
iniciativa gratuita de formacion en mar-
keting digital, certificada por Sence y
financiada por Walmart Chile, dirigida
a emprendedores en diferentes eta-
pas. Incluye el curso basico, en el que
han participado mas de mil personas.

* Potencia Pyme, que este 2024 de-
sarrolla su sexta version para capaci-
tar a pequefias y medianas empresas
mediante talleres y mentorias en la
Walmart Chile Supplier Academy, ofre-
ciendo la posibilidad de convertirse en
proveedores de la comparia a través
de distintos canales de venta. En 2023,
contd con 485 productos registrados y
407 pymes inscritas para la rueda de

negocios.

* Potencia Pyme Export, iniciativa
que facilita la entrada de productos
chilenos en mercadas nacionales e
internacionales, permitiendo su ven-
taen los casi 400 locales en Chile y en

su canal de e-commerce con cobertu-
ra desde Putre a Puerto Toro. Mas de
100 empresas participaron en su pri-
mera versién y 70 obtuvieron el pase
para ser proveedores de la compaiiia.
Ademas, guienes ya eran proveedores
obtuvieron la oportunidad de exportar
sus productos a los 18 otros paises
donde Walmart opera.

Adicionalmente, aun ano del lanza-
miento de su Marketplace, Walmart
Chile sigue innovando y se transforma
en la primera compania de la industria
de supermercados del pais en incor-
porar la posibilidad de realizar tran-
sacclones internacionales. Reciente-
mente implemento el Cross Border
Trade, permitiendo que vendedores
nacionales ofrezcan sus productos en
los Marketplace de Walmart en otros
mercados, como Canada, México y
Estados Unidos, asi como que comer-
ciantes extranjeros realicen operacio-
nes con compradores en nuestro pais.
Actualmente, son mas de 100 mil pro-
ductos los que estan llegando a Chile y
hay vendedores nacionales comen-
zando a entrar en el Marketplace de
Estados Unidos.
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