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" No solo el comercio: Copa América
impulsa viajes de chilenos a
EE.UU. para ver a la Roja

b

En el sector afirman que Nueva York se ubica como el destino con
mayor demanda por los fandticos nacionales.

Este jueves arranca la edicién
24 dela Copa América, evento
»ortivo que podria consolidar
eencantamiento de los chile-
con la Roja. El interés por se-
a la seleccién nacional dirigi-
or Ricardo Gareca no solo ha
ilsado las ventas de camisetas
svisores en el mundo del co-
0. También en la industria de
;, donde observan un incre-
yen las reservas de vuelos con
o a Estados Unidos, pafs don-
lesarrollard el certamen conti-

njunto nacional debutard este
21 de junio, ante Perd, en Ar-
Texas —a unos 30 minutos de
>ero en el sector de viajes ase-
ue el destino con mayor de-
rrfa Nueva York, que estd a un
e distancia de Nueva Jersey,
1e serd la sede del encuentro
gentina, programado para el
o. Chile cerrard su participa-
primera rueda en Orlando
ontra Canadd, el 29 de este

tam Airlines aseguran que re-
1alza en los tickets aéreos, par-
e en la ruta Santiago-Nueva
alaCopa América. “Apoyado
te Cyber Monday, la venta de
hile con destino Estados Uni-
as de Copa América reflejaron
J significativo comparado con
iiores. En particular, destaca-
antiago-Nueva York, la cual
> promedio si la comparamos
1s anteriores”, dijo Constanza
a de Comunicaciones Corpo-
olinea.

das
‘alabella sefialan que han visto

notable en las bisquedas y re-
’tes de viaje”, siendo EE.UU.

Los valores promedio para asistir al evento se ubican entre los US$ 3.000 por un partid
con todo incluido hasta los US$ 9.000 por los tres encuentros de la primera fase.

uno de los destinos mds demanda-
dos, puesto que “las busquedas a
este pafs aumentaron en un 23%
durante el mes previo al inicio del
evento deportivo”, indicé Hugo
Avilés, marketing manager de la fir-
ma. “Las ciudades mds demanda-
das parala Copa América 2024 son
donde se jugardn los partidos de
Chile en la fase de grupos y la gran
final”. Ese partido de cierre serd
Miami, Florida. “Estas ubicaciones
han concentrado el mayor ntimero
de busquedas y reservas de paque-
tes de viaje”, agregd.

En Mundo Tour, agencia espe-
cializada para viajes deportivos,
sostuvieron que la demanda se ha
mantenido similar a la dltima edi-
cién de la Copa Ameérica celebrada
en Brasil en 2019, aunque esperan
que aumente el interés a medida
que laRoja avance a instancias fina-
les.

“Esperamos mover entre 500 a

1.000 personas, pero conforme
Chile vaya avanzando (en el tor-
neo), obviamente ese niimero pue-
de aumentar y sobrepasar la barre-
ra de los 1.000”, comenté Ana Ma-
rfa White, gerenta corporativo de
Mundo Tour. “Va a depender tam-
bién mucho de los resultados de
Chile. Si les va bien, obviamente
eso va generando expectativas, por
lo que serd fundamental cémo les
vaya enlos dos primeros partidos”,
agrego.

White detalld que sus paquetes
consideran “el vuelo, ticket, los tras-
lados, hotel y hasta un guia”. Tam-
bién ofrecen el programa “hospita-
lity” que contempla una experien-
cia VIP, dedicada mds al mundo
corporativo. Los valores promedio
para asistir al evento se ubican en-
tre los US$ 3.000 por un partido
con todo incluido hasta los US$
9.000 por los tres encuentro de la
primera fase.
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