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Rebaja de inventario y mejora en negocio bancario reflotan a Falabella
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['INo Definida

Grupo minorista reportd utilidades por US$ 122 millones en el segundo trimestre:

Rebaja de inventario y mejora en
negocio bancario reflotan a Falabella

La firma asegura que el repunte en la rentabilidad de sus negocios permitié
disminuir sus niveles de endeudamiento al cierre de junio.

N. BIRCHMEIER

El Grupo Falabella comienza
areflejar brotes verdes en su ca-
mino a la recuperacién finan-
ciera. Ayer, la firmainformé so-
bre sus resultados corporativos
del segundo trimestre, periodo
en que reporté un incremento
anual de 8% en sus ingresos en-
tre abril y junio, tras alcanzar
ventas por $2.902.921 millones
(US$ 3.074 millones).

El acumulado a junio llega a
US$ 6.106 millones.

La compafifa apuntd a que su
rendimiento fue apalancado
por una recuperacién del con-
sumo y optimizacién de inven-
tarios en el negocio de retail, y
menores gastos. Ademds, ob-
servé una mejora en los niveles
de riesgo en la cartera de Banco
Falabella, que les permitié re-
cuperar la rentabilidad de sus
negocios.

El conjunto allané un creci-
miento en su desempefio ope-
racional. Reporté un Ebitda de
$324.856 millones (US$ 344
millones), 131% mds que en
igual perfodo de 2023.

Con ello, el grupo minorista
obtuvo utilidades por $114.879
millones (US$ 122 millones) en
el segundo trimestre de 2024,
lo que implica un salto de 135%
en relacién con el mismo lapso
del afio anterior.

Los focos
“Seguimos poniendo el foco

en ofrecer marcas, productos y
servicios financieros atractivos

minorista y en Banco Falabella.

y con un excelente nivel de
atencidn, lo que se refleja en
mejores niveles de margenes”,
sefialé Alejandro Gonzdlez,
CEO de Falabella.

Tras la entrega de resultados,
el ejecutivo enfatizé que man-
tendrdn como prioridad su es-
trategia omnicanal para “mejo-
rar la experiencia al cliente” a
través de mayores eficiencias al
combinar la tienda fisica y el
mundo digital, asi como tam-
bién la recuperacion de la ren-
tabilidad.

Lineas de negocio

En su andlisis razonado, la
compaififa reporté una mejora

en margenes durante el segun-
do trimestre de este afio, apoya-
do enuna “reduccién del 9% in-
teranual en inventarios y mejo-
res niveles de riesgo en el nego-
cio bancario”.

La divisién de retail registré
un repunte en su rendimiento,
particularmente en Chile. En el
pais obtuvo un alza de 4,1% en
sus ventas, explicado por incre-
mentos en las categorfas “elec-
tro y vestuario, ademds de un
mayor flujo de turistas en nues-
tras tiendas”. La empresa deta-
116 en el informe que el canal fi-
sico registré un aumento de
12% en sus ventas en tiendas
equivalentes (same store sales,
en inglés).

Ademds, la firma indicé que
elrepunte operacional se debe a
una mayor contribucién de Fa-
labella Retail en Chile, impulsa-
do por una mejora de margen
bruto ante una “menor promo-
cionalidad y mejor manejo de
inventarios, traduciéndose en
una recuperacién de médrgenes,
en especial en la categoria ves-
tuario”. Afiadié que la divisién
registré una disminucién en
sus gastos de 13,1%, “apalanca-
dos en mejoras operacionales
del canal online”. Las ventas di-
gitales alcanzaron $643.791 mi-
llones (US$ 682 millones) en el
periodo.

Por otra parte, el grupo ase-
gurd que en su negocio banca-
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rio (Banco Falabella) ha reduci-
do su NPL o cartera morosa.
“En Chile, estabilizamos el
riesgo, con un NPL (carteramo-
rosa) de 3,2% (versus 3,5% del
primer trimestre de 2024), y en
junio la cartera mostré creci-
miento respecto al mes ante-
rior, una tendencia que espera-
mos consolidar a partir del se-
gundo semestre”, explicd.

El apalancamiento

La mejora en rentabilidad del
segundo trimestre permitié a
Falabella disminuir sus indica-
dores de apalancamiento. Al
cierre de junio, la firma reporté
una deuda financiera neta por

USS 184

millones en utilidades registrd
Falabella en el primer semestre de
2024, en medio de una mejora en
los niveles de rentabilidad de sus
negocios minorista y bancario.

$3.340.995 millones (US$
3.538 millones).

Con ello, la companfa repor-
t6 una ratio de endeudamiento
(medido entre deuda financiera
neta en relacién con el Ebitda)
de 4,7 veces, lo que contrasta
con el indicador de 8,6 veces
que mantenfa en junio de 2023.

El alto nivel de apalanca-
miento influyé en rebajas credi-
ticias y la pérdida del grado de
inversién. Esas acciones lleva-
ron a la firma a disefiar un plan
de venta de activos por hasta
US$ 1.000 millones para redu-
cir sus pasivos.
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