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Titulo: “El mercado automotor esta por debajo de su potencial por falta de inversion en el pais y consumidores cautelosos”

Afirma Martin Bresciani, presidente de la Cdmara de Comercio Automotriz de Chile:

“El mercado automotor estd por debajo de
su potencial por falta de inversion en el pais
y consumidores cautelosos”

Estima que si la economia local se reactiva y el délar baja, se podrian comercializar
450.000 vehiculos cero kilémetros dentro de dos afios.

MARCO GUTIERREZ V.

En 2025, por tercer afio con-
secutivo, el mercado automotor
no superarfa el techo de las
300.000 unidades comerciali-
zadas. La debilidad de la econo-
mia y de las inversiones junto
con la cautela de los consumi-
dores son algunos de los facto-
res mds relevantes que explican
ese desempefio.

Asflo afirma el presidente de
la Cdmara de Comercio Auto-
motriz de Chile (Cavem), Mar-
tin Bresciani, quien admite que
las ventas “estdn fuertemente
bajo nuestro potencial”.

El ejercicio pasado se comer-
cializaron 306.046 unidades
nuevas, una baja de 4,2% anual,
segun Cavem, entidad que reti-
ne a las concesionarias automo-
trices. Para 2025, la estimacién
del gremio, en un escenario op-
timista, es de 320.000 vehicu-
los cero kilémetros comerciali-
zados. La mirada mds pesimista
apuntaa 300.000 unidades. Es-
to, en un contexto de ddlar so-
bre los $1.000.

Bresciani sostiene que el ru-
bro deberifa estar colocando ha-
bitualmente 360.000 unidades
y, cada dos afios, la demanda
podria superar los 400.000 ve-
hiculos. “Si es que las condicio-
nes macroeconémicas cambia-
ran, el pafs se reactivara y el d6-
lar baja, podriamos estar en dos
afios en 450.000 unidades”,
afiade. El dltimo peak de ventas
ocurrié en 2022 con mds de 426
mil unidades.

Sobre las razones de que las
ventas sean menores que el po-
tencial del sector, sefiala que es
“por falta de inversién en el
pais” y porque “los consumido-
res estdn muy cautelosos, pues
no saben cémo viene la mano”.

“Es por falta de inversién y la
gente, al final del dfa, al no ha-
ber proyectos de inversién, no
compra las camionetas para sus

MACARENA PEREZ

6‘ Durante el

primer semestre habrd
un refugio de los clientes
en los vehiculos usados,
porque los nuevos van a
estar muy caros”.

MARTIN BRESCIANI
PRESIDENTE DE CAVEM

proyectos. Tampoco las empre-
sas estdn teniendo grandes re-
tornos sobre sus proyectos. En
tanto, los particulares no reem-
plazan sus autos a las mismas
tasas (de otras épocas)”, sefiala.

En un contexto econémico
débil, ademds de la posterga-
cién de renovacién de flotas de
camionetas, Bresciani afirma
que las personas “dicen: tengo
susto de que en cualquier minu-
to me van a pedir mi puesto de
trabajo. Entonces, yo aqui, tran-
quilito, no voy a tomar una deu-
da que no voy a poder pagar,
que se suma a una colegiatura, y
dividendos. ;Mds encima me
voy a meter en un crédito auto-
motor?”.

Desempefio de las ventas de vehiculos en Chile

En unidades. Livianos y medianos.
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Fuente Cavem

De todos modos, Bresciani es-
pera que la reactivacién de pro-
yectos de inversién en minerfay
energfa, previstos para 2025,
reimpulsen el consumo de ca-
mionetas, vehiculos comercia-
les y camiones nuevos.

Asimismo, sostiene que, pro-
ducto de las bajas de tasas de los
ultimos meses, el financiamien-
to automotor “estd de vuelta” y
podria transformarse en un fac-
tor positivo mds relevante si los
tipos de interés siguen descen-
diendo. “En general, los finan-
ciamientos del 100% préctica-
mente ya no existen. Estdn con
un 30% de pie, que muchas ve-
ces coincide con el hecho de que
la persona tiene un auto en par-
te de pago. El crédito, si las tasas
siguen bajando, puede ser un
componente relevante del ne-
gocio, pues no lo fue en los tlti-
mos dos anos, no estuvo pre-
sente”, dice.

Usados serdn “refugio”

En 2024, el mercado de los
vehiculos usados volvié a supe-
rar la barrera del millén de uni-
dades vendidas (1.003.038 uni-
dades), registrando un incre-
mento de 4,1%.

El gerente general de Cavem,
Gonzalo Marin, estima que este
afo nuevamente la demanda de
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automdviles de segunda mano
superard el millén de unidades,
pero indica que no alcanzarfa el
peak que se registré en los afios
de pandemia. En 2021, en medio
de la escasez de vehiculos nue-
vos por dificultades logisticas
derivadas de la crisis sanitaria y
la liquidez por retiros desde las
AFP, la comercializacién de ve-
hiculos usados alcanzé un ré-
cord de 1,4 millones de unida-
des en Chile.

Bresciani prevé que este mer-
cado serd una opcién para quie-
nes no puedan acceder a mode-
los cero kilémetros, debido a
que se espera un alza de sus
precios por el impacto del délar
alto.

“Al menos, durante el primer
semestre, habrd un refugio de
los clientes en los vehiculos usa-
dos, porque los vehiculos nue-
vos van a estar muy caros. Las
decisiones de abastecimiento
(de autos cero kilémetros) de to-
da la primera parte del afio se
estdn haciendo con el escenario
del délar de hoy. Entonces, al fi-
nal del dfa, independientemen-
te de que después logre bajar el
ddlar, los autos importados van
a llegar con un délar caro”.

Eléctricos

Sobre el avance del mercado

de autos eléctricos, en Cavem
advierten que sin ayuda estatal
(subsidios) no se expandird a
un mayor ritmo, y serd dificil
que en 2035 comience la co-
mercializacién solo de mode-
los que no contaminen, que
hoy son bdsicamente los 100%
eléctricos.

“Hay pafses desarrollados
que estdn haciendo el salto, hay
subsidios, apoyos directos a la
compra”, comenta Marin.

Por otra parte, Bresciani des-
taca que los aumentos de los
precios de la energfa (cuenta de
laluz) juegan en contra de la de-
manda de esos modelos.

Concesionarios
pequerfios se retiran

Sobre la situacién de las em-
presas concesionarias en medio
de la menor demanda y debili-
dad econémica, Bresciani afir-
ma que las empresas mds chicas
han ido desapareciendo y hoy la
mayor parte de las firmas son
multimarcas.

“En general, las empresas au-
tomotrices que operan en Chile
son medianas y grandes. Com-
pafifas pequenas, con un solo
punto, que tienen una marca
desde hace mds de 10 afios, han
ido retirdndose y se han incor-
porado a estas grandes redes
que deben ser unas 20 o 25 em-
presas automotrices, que son
relevantes”, explica.

Con relacién al avance de
grandes distribuidores interna-
cionales en Chile, como Inchca-
pe y Astara, Bresciani senala
que se da una doble relacién en-
tre estas y los concesionarios.
Ello, porque los importadores
son “jefes” de las firmas conce-
sionarias, dice, y a la vez, “com-
parfieros”, cuanto estas ademads
de traer los autos desde la fabri-
ca tienen puntos propios de
venta.

Pero Bresciani destaca que,
en esto ultimo, su sector tiene
unmayor conocimiento del pti-
blico.
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