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Las posibilidades de Panama como mercado y puerta de entrada a Centroamérica

Las posibilidades
de Panama como
mercado y puerta
de entrada a
Centroamérica

El nodo logistico panamenio ofrece a Chile una opcién
viable para llegar con sus productos a un blogue que
puede fluctuar entre 20 y hasta 60 millones de personas.

ANA MARIA PEREIRA B.

Desde |a puesta en funcionamiento
del Canal de Panama, en 1914, este se
ha convertido en un centro clave del co-
mercio mundial y estratégico para la sa-
lida de Chile al exterior, al punto que ac-
tualmente es el cuarto usuario de dicha
via fluvial, por donde pasa gran parte de
las exportaciones hacia Europa, Esta-
dos Unidos y Medio Oriente.

Pero, hasta ahora, Chile no parece ha-
ber puesto mayor atencidn a que Pana-
ma, contoda suinfraestructura logistica,
puede ser una puerta de entrada para
sus productos a ese mismao pais y otros
vecinos, como Costa Rica o Guatemala,
por ejemplo. Esas tres naciones, en con-
junto, representan un mercado de 26,7
millones de habitantes, de unos 60 mi-
llones en toda Centroameérica.

Dichos paises han side tradicional-
mente provistos con importaciones
desde Estados Unidos, seguido de lejos
por China y otros paises. En 2023, las
exportaciones de Estados Unidos a Pa-
nama, Costa Rica y Guatemala totaliza-
ron mas de USS 30.000 millones (cifras
del sitio oficial Census de EE.UU.), dato
que arroja luces sobre el tamano y po-
tencial de ese mercado. Ello puede ser
una opertunidad para Chile, si se consi-

dera que el ano pasado los envios nacio-
nales a ese mismo blogue llegaron &
unos USE 704 millones, segin el infor-
me Indicadores de Comercio Exterior
del Banco Central, al cuarto trimestre
pasado.

"Panama es como un hub
natural al que llegan mu-

dos Unidos; al contrario, nos comple-
mentamos sdper bien, y aca, Panama
siempre rmira a Chile, somos referente;
la marca pesa”.

Explica que "Panamé es un pais que
vive de la logistica, entonces todo eso
funciona perfecto”. Por ejemplo, las
empresas de transporte de carga ope-
ran con rapidez y eficiencia, y existen
carreteras de buena calidad hacia los

paises vecinos. “Costa Rica estd a
unas 800 km, y los chilenos es-
tamos acostumbrados a
€508 viajes en nuestro co-

chas empresas chilenas, Panama mercio interno”, dice.
y aunque es un merca- cuenta con Asimismo, destaca
do pequefio, con 4,5 eficientes que los costos de flete

millones de personas
{de las cuales 1,5 estdn
en Ciudad de Panama),
€s muy importante, por-
gue la gente que viene a
hacer negocios inmediata-
mente puede saltar a Costa
Rica, Guatermala v las islas, ya
gue estamos a 50 minutos en
avion de Costa Rica, por ejemplo”,
afirma Carlos Rivas, agregado comer-
cial de ProChile en Panama, entidad que
estd haciendo gestiones para incentivar
este comercio bilateral.

LA MARCA CHILE

Rivas enfatiza que "Chile estd en
contratemporada del mundo, por
ejemplo, en produccion agricola. En-
tonces, no competimos tanto can Esta-

servicios de
despacho, carga
¥ carreteras a
los paises
vecinos.

no se han encarecido

con la sequia del ca-
nal, y existe potencial
para “incentivar la rela-
cidn entre la Zona Libre

de Colon y la Zona Franca
de lquigue (Zofri): entre am-
bos puntos, el costo de envio
de un contenedor es de unos
US$1.500, es muy bajo, por lo que
tenemos que incrementar ese inter-
cambio”.

Un comercio que no tiene que ser
necesariamente de grandes montos:
"Panamd a veces no vaa consumir un
contenedor de un producto, entonces
se pueden hacer envios mixtos, y esa
logistica es interesante, porgue pue-
do mandar un contenedor combinado
a Panama, y desde ahi hacer el despa-
choa Costa Rica y Guatemala; se hace

mas eficiente, con un embarque que
se demora maximo siete dias en lle-
gar. Mas cuesta conseguir el espacio
en nave que el tiempo de traslado”,
senala,

PAIS QUE CONSUME

En circunstancias que Latinoameéri-
caestara creciendo entornoal 2% este
ano, Panama proyecta un 4%. "Es un
dato muy importante, porque este es
un pais que consume, produce muy po-
co; por ejemplo, su produccién agricola
no da para su poblacion, por eso a ve-
ces se importan papas o cebollas. Aho-
ra estamos tratando de venderle servi-
clos para el agro, para la modernizacion
de sus sistemas”.

No obistante, es un mercado super
competitivo, con cientos de marcasy
productos, y un publico gue gusta ex-
perimentar cosas nuevas, por lo que
también puede ser un espacio de
prueba para pequenos y medianos
exportadores: “Silo logras hacer aca,
lo puedes hacer en cualguier parte del
mundo, porgue la presion de EE.UU.
u otros paises latinoamericanos es
fuerte; todo pasa acd, en un pais chi-
quito”.

Ademds de la logistica, no se debe
dejar de lado el factor humano: a los pa-
namenos y centroamericanos les gusta
el contacto presencial, conocerse para
hacer negocios, "y hay detalles propios
de la idiosincrasia a los gue los chilenos
tienen que adaptarse”, sefala.
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