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Verano 2025: argentinos gastaron en
promedio 63 dolares diarios en la region

Autoridades califican la temporada como “altamente positiva”, mientras
los comerciantes aseguran que las expectativas no se cumplieron del todo.

Francisca Palma Schiller
francisca.palma@estrellavalpo.d

ste viernes culmina el
E mes de febrero y con

ello la temporada esti-
val, por lo que los balances
por partede las autoridades,
como también de los comer-
ciantes ya se estin haciendo
presentes a propésito de la
vocacion turistica que posee
laregion.

Segtin adelantd Pamela
Venegas, directora regional
(s) de Sernatur, la temporada
hasido “exitosa”. Esto porla
gran cantidad de visitantes
extranjeros, sobre todo ar-
gentinos.

“La temporada se podria
calificar como exitosa parael
rubro turistico, consideran-
do que hemos tenido un im-
pacto muy positivo con el in-
greso de visitantes extranje-
ros alaregion, principalmen-
te de turistas argentinos. So-
lodurante el mes deeneroin-
gresaron 208,263 turistas por
el Paso Los Libertadores, un

208

mil turistas ingresaron
por el Paso Los Liberta-
dores durante el mes
de enero, un 104,8%
mas que el afio pasado.

104,8% mds de visitantes del
otro ladode la cordillera, en
comparacion al 2024”, deta-
116 la directora (s).

OCUPACION Y MOTIVOS
Desde el punto devistade la
ocupacidén en alojamientos,
Venegas preciso que “se ha
visto un aumento en com-
paracién con el 2024 (segtin
cifras de enero), destacan-
dose principalmente el sec-
tor costero y la zona inte-
rior, siendo en promedio un
incremento de 10 puntos
porcentuales”.

En cuanto a los motivos

de estas cifras positivas, la
autoridad establece que de-
trds deello estd “el aumento
de turistas extranjeros, ar-
gentinos y el llamado ‘“turis-
mo de compras’, como las
recaladas de cruceros en Val-
paraiso, San Antonio, Rapa
Nuiy Juan Ferndndez”. Asi-
mismo, estd “la gran canti-
dad de eventos y actividades
que se han realizado duran-
te la temporada, ademads de
fiestas costumbristas y even-
tos deportivos”.

EXPECTATIVAS AL DEBE
Para los comerciantes, en

AGENCIA UNO.
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ENVIRA DEL MAR ¥ VALPARAISQ COINCIDEN QUE LOS TURISTAS DE CRUCEROS SOLO ESTAN “DE PASO",

cambio, los andlisis no fue-
ron del todo positivos. Esto
porque afirman que las ex-
pectativas nose cumplieron.

“En términos de visitas,
estas aumentaron conside-
rablemente, pero no asi las
ganancias; la percepcion es
que los costos estdn muy al-
tos, como la luz o los arrien-
dos, entonces cuando noso-
tros tenemos que sacar
cuentas, hubo mas trabajo,
porque hubo harto turista,
pero existe una diferencia
importante en lo que uno
percibe —econémicamente-
con todo lo que uno tiene

IMPACTO EN LA ECONOMIA LOCAL

Entregando datos atractivos relativos a la temporada, Javier To-
rrején, presidente de la Camara Regional del Comercio de Val pa-
raiso (CRCP), junto con valorar el alto flujo de turistas, reveléque
elimpacto que han generado los argentinos enla economialo-
cal "ha sido clave gracias a su gasto personal diario estimadoen
US$63 ddlares”. A este aspecto, destacd también la “gran tem-
porada de cruceros, con mds de 16 mil pasajeros hasta lafechay
una proyeccion de 50 mil visitantes para el término de la misma
enelmesde abril”. Considerando estos puntos, entre otros, “el
crecimiento del turismo es evidente”, ajuicio de Torrején, “inclu-
sosuperando niveles prepandemia con 7 puntos porcentuales
mas que en 2019”, sinermbargo, “a pesar de los avances”, mani-
festé el dirigente, “persisten desafios comolaseguridad y la ne-
cesidad de seguir promoviendo destinos del interior”,

que pagar”, explicé Marisa
Rojas, presidenta de la Ca-
mara de Comercio y Turis-
mo de Valparaiso.

A este factor, se suma el
paso fugaz de los turistas a
bordo de los cruceros.

“En general, visitaron
Valparaiso, pero el cruceris-
ta, en general, no consume
lo que se esperaria ya que es
mis de paso, sin embargo,
todo sirve, De igual manera
hay un trabajo por hacer,
que es que el turista se baje y
recorra prefiriendo guias lo-
cales, cosa que sesienta mas
protegido y asi pueda reco-
rrer mds la ciudad”, anadio.

En Vifia del Mar, en tan-
to, la percepcién es similar.
Asilo indico Javier Alvarez,
presidente de la Asociacion
Gastronomica y Cultural Ba-
rrio Poniente.

“Tenemos una aprecia-
cién positiva, sin embargo,

no cumplié con las expecta-
tivas que tenfamos porque
eran un pocomads altas(...)y
nose cumplieron porque to-
davia no llegamos a los ni-
meros previos a la pandemia
y. ademds, ha llegado gente,
pero estd todo mas caro, en-
tonces finalmente estamos
atendiendo menos perso-
nas... de todas formas igual
estamos contentos”, sefiald
el dirigente vinamarino.

“La comparacién entre
enero y febrero también es
significativa: en febrero lle-
g6 gente con mayor poder
adquisitivo, a diferencia de
enero, que habfa gente mas
mesurada para gastar. Nos
pas6 mucho que en enero,
sobre todo los argentinos,
aprovecharon de disfrutar
con sus familias en las casas
vy las salidas a bares y restau-
rantes era una eventuali-
dad”, agrego.<
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