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El boom de comprar usado: la moda “verde” esta haciendo que mas personas usen las marcas de lujo

boom de comprar
usado: la moda “verde” esta
haciendo que mads personas
usen las marcas de lujo

isefios exclusivos ¥ la

posibilidad de lucir una

prenda inica reconvisr-
ten el concepto del lujo hacia la
compra de accesarios de segun-
damano, una forma de consumo
circular que s& convierte en la
favotita de las nuevas genara-
ciones y de guris y prascripto-
ras de moda.

“Desde al 2020, tras la pan-
demia, se ha notado no sélo un
incremento significativo en las
ventas, sino también el interés
de particulares per vender o al-
quilar sus productos”, explica
Carmen Sénchez, directora y
fundadora dae la tienda de pro-
ductos de segunda mano Loué,
una de las principales en Es-
pafia.

Como parte de la nostalgia
hacia log afios noventa del siglo
pasade ¥ principios de fos dos
mil que marca la moda del mo-
mento, bolsos, zapatos ¥ acceso-
rics de esta época 58 convistben
en un bien preciado para pres-
criptoras de moda, que frents a
nueves modelos en tisndas, ha-
cen de ia caza de la pieza exclu-
siva de segunda mano el nua-
v lujo.

Segan publicaba la plata-
forma de andlisis de datos Tr-
partis, al mercado global ds lu-
jo de segunda mano pasé de
26.000 millones de eurca an 2021
a 35.000 millones de suros en
2024, Un incremento que refla-
ja un cambio en los habitos ds
congume, espacialments, entrs
jéwenes de 18 a 24 afics, el gru-
pomés activo en estas compras.

“Las nuevas generacionss
tienen mée internalizada la eco-
nomia circular ¥y un consumo
més respansabls; la durabili-
dad de los articulos de lujo fren-
te a la moda rdpida”, puntuatiza
Sanchez.

Platatormas especializadas
&n la venta de astos productas
con distribucidn internacional
¥ con un equipo de verificado-
15 de autenticidad, como Ves-
tiaire Collective, The BealReal o
Fashionphils, sa convierten en
las favoritas de consumidores de
lujo, come parte de esta nueva
rama de moda circular.

e la manc de otzas alterna-
tivas en auge como &l arrienda
de bolaos y vestides, esta opeidn
parmite dar ealida a prendas que
no 8= necesitan y adquirir las de-
saadas evitando acumular pren-
das en al armario, un modelo ha-
bitual en paises como Francia o
Dinamarca y Espafia.

“En Espafia ss sigus tenien-

do &l conespto de segunda ma-
no come articulos de necesidad
de clases bajas en vez de origi-
nalidad o exclusividad, como es
considerado en paises comao [n-
glaterra, Francia o Alemania”,
apunta Sanchez.

Los articulos y
marcas més buscados
Entre lea productos més de-

mandados se encuentran los
bolsos en sus medealos clésicog y
edicionas especiales, pero tam-
bién “existe mucha demanda
de accescrios como pafiualod,
cinturcnes, carteras, ‘'charms’ o
gafas®, con la firma Hermes co-
mo la més buseada vy con Cha-
nel, Louis Vuitton y Dior en las
siguientas posiciones.

Scbre el tipo de modelo en-
tre piezas clasicas o ediciones
especialas, la directora apunta
que “hay clientes que buscan el
mudalo clasics ariginel, & sar po-
gible anterior al afio 20007, misn-
tras gue otros “buscan las edi-
cicnes limitadas actuales que no
han podido comprar por no tener
acceso a ellas”.

Inspiradas por relatos o di-
bujos de animacién, si algunocs
bolsos pertenecientes a estas
coleceiones limitadas salian al
mercado, ven triplicado su pre-
cio en plataformas de reventa de
lujo como Vestiaire Collactive.

Algunes centros comarcia-
les vinculados a la Alta Moda
v al lujo como Galerias Lafaye-
tte Seliridges integran depar-
tamentos de segunda mano en
sus tiendas fisicas, ampliando
el acceso a este tipo de prendas
y ofraciendo. ademés, la posibi-
lidad de obsarvar los productcs
de cerca.

Précticas sostenibles

Al meneoa una decena de
MAICAs con practicas sosteni-
bles sa reunisron en julic pasa-
do en Guadalajara en la edicién
81 de Intermoda para dar a co-
nocer sus astrategias e impul-
SAr 8 m&s empresas a adoptarlas
como una estrateqgia de super-
vivencia hacia un futuro con la
carteza de deterioro ambisental,
falta de agua y contaminacian
de ocdanos.

De acusrdo con la Ony, la
produccion de ropa sa duplich
en al mundo entre 2000 y 2015
con la lamada moda répida o de
poca uso a bajo precia. De laa
prendas disponibles, un 60% va
a la basura en mence de un afic.
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