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1aceite de oliva, cuyo

consumo los chile-

nos han ido incre-

mentando fuerte-

mente, en los dlti-

mos meses ha vuelto
a ser un producto de lujo, cuyo litro
en el supermercado no baja de los
$20 mil, sin muchos distingos de
marcas o procedencias. No hay que
olvidar que, a nivel global, los pre-
cios y la demanda de aceite de oliva
estan determinados por una oferta
mundial estancada y una demanda
creciente. Este aumento en la de-
manda ha venido muy asociado al
crecimiento de la oferta, principal-
mente de Espafia. Sin embargo, en
los dltimos afos, el pais ibérico ha
visto caer su produccién mayorita-
riamente por condiciones climati-
cas adversas, asi como por proble-
mas sanitarios (la presencia de Xi-
llelia fastidiosa), lo que ha golpea-
do su oferta. A pesar de esto, la
demanda ha mantenido su tenden-
ciaal alza,lo que hallevado a un dé-
ficit mundial de aceite de oliva y,
consecuentemente, a un aumento
en los precios.

Sin embargo, eso no significa que
los productores chilenos estén vi-
viendo sumejor momento, ya que si
bien el producto se vende mas caro,
no estan pudiendo producir lo sufi-
ciente para satisfacer esa demanda,
porque al igual que en el resto del
mundo, el clima y, principalmente
la falta de agua, les ha jugado malas
pasadas.

“Se ha observado un alza de pre-
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Cosecha de tem-
porada 2024 en el
valle de Leyda, en

Ia quinta regién.

da, pero
ajustada produccion

Los precios del aceite de oliva alrededor del mundo van en aumento debido a
la crisis que ha atravesado Espaifia. Si bien eso podria ser una oportunidad
que dé un aire a la también golpeada industria local, hay que ver si se tendra

la capacidad de responder.
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cios, debido a que ha aumentado el
precio a nivel global, por una dismi-
nucién de los stocks a nivel mundial
debido principalmente a que Espa-
fia, que es el principal productor de
aceite de oliva, ha disminuido su
produccién durante los 3 dltimos
afios, por la sequia que afecta al
pais, lo que ha hecho que el stock
mundial disminuya, aumentando el
precio y laindustria de aceite de oli-
va chilena es una industria exporta-
dora, por lo tanto, lo que suceda en
el exterior influye en el mercado na-
cional”, explica Gabriela Moglia, ge-
rente de ChileOliva, la asociacion de
productores de aceite de oliva.

En cifras del Ministerio de In-
dustria, Comercio y Turismo del
pais europeo, la produccion de acei-
te de oliva se redujo en un 34%, asi,
lo que fue una mala noticia paralos
productores hispanos ha abierto

una puerta a los chilenos no solo
por los precios, sino también por-
que aumenta la demanda interna-
cional y Chile tiene una produccién
reconocida por su alta calidad. De
todas formas, los productores creen
que hay que mirar el futuro con pre-
caucion, considerando que todavia
esta por verse lo que ocurra con la
temporada productiva en Europa,
que, hasta el momento, se proyecta
de forma positiva.

“La industria ha estado experi-
mentando ciclos. Pasamos 10 afios
en un ciclo de tres, con precios muy
bajos, donde muchas empresas
apenas lograban llegar al punto de
equilibrio operativo. Estos dos ulti-
mos afios han sido bastante positi-
vos. Sin embargo, no podemos pre-
ver con certeza el futuro. La pers-
pectiva para Chile dependera en
gran medida de lo que suceda en la
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proéxima cosecha europea, especial-
mente de como se desarrolle la tem-
porada en Espafia, que es el merca-
do que mas afecta los precios del
aceite de oliva en el mundo. Creo
quelos precios se ajustaran hacia fi-
nales de aflo, siempre y cuando se
cumplan las indicaciones o predic-
ciones de unabuena cosecha en Eu-
ropa”, menciona José Pablo Illanes,
gerente general de Las 200.

En ChileOliva explican que Chi-
le, como pais exportador, se ha visto
directamente afectado por estos
cambios en los precios de exporta-
cién y en el mercado interno. Mu-
chos productores chilenos tienen la
opcién de vender fuera del pais a
precios mas altos, lo que deja una
presion significativa en el mercado
local. Los precios a consumidor en
Chile han tenido que ajustarse al al-
za para mantenerse competitivos,
yaque histéricamente han sido mas
altos que el promedio del mercado
de exportacion chileno.

CAIDAEN LA
PRODUCCION

Tal como se comenté mas arriba,
la produccién olivicola -y de aceite
de oliva- chilena no ha estado ajena
ala crisis global.

Debido a factores climaticos que
han afectado practicamente a todas
las zonas en las que se produce oli-
vos de manera importante —en el
pais desde Copiapé hasta el Itata-
se proyecta que la cosecha de este
2024 sera considerablemente mas
baja que la temporada anterior, con
la salvedad que esa habia sido posi-
tiva respecto de la anterior.

“El afio 2023 se produjo un alza
del 27% respecto al afio anterior,
llegando alas 21.000 toneladas, pa-
ra este afio 2024 se espera una baja
de produccién debido a la sequia
del norte y otros factores climati-
cos”, menciona la gerente de Chile
Oliva.

Segtin datos de Chile Oliva, las ex-
portaciones crecieron en volumen
un 22% durante el 2023, respecto al
2022, exportandose 17.677 tonela-
das y el valor FOB alcanz6 los US$
118.487.295, 1o que corresponde aun
68,8% mas que el afio anterior.

Sin embargo, para la presente
temporada, la escasez hidrica (que
afecté durante el periodo producti-
vo, antes de las Iluvias del Gltimo
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mes) y los vaivenes del clima han
golpeado la calidad de las olivas, lo
que impacta directamente la canti-
dad de aceite que pueden entregary
€eso, a su vez, golpea muy fuerte el
volumen de aceite que se produce.

Fernando Carrasco explica que
un 10% de menor rendimiento de
aceite de las olivas “podria tradu-
cirse en unos 30.000 litros de acei-
te, lo que representa una pérdida
considerable dado que son costos
en los que ya se ha incurrido. Si al-
guien tuviera una pérdida del
20%, eso seria una catastrofe. Para
nosotros, estar cerca del 10% de
bajo rendimiento ya es preocupan-
te”, dicerefiriéndose a que estarian
cerca de un 7% abajo.

Los productores estan complica-
dos, dicen, yaque este afio han inver-
tido en la produccion, pero, al caer el
volumen, los resultados no genera-
ran las utilidades esperadas. Las zo-
nas mas afectadas en esta oportuni-
dad son las que se ubican entre la
sexta y séptima region, debido a que
es en donde las heladas y
Tluvias han golpeado con = .
mayor intensidad.

Por otra parte, la mano
de obra, hace ya un par de
anos, ha ido aumentando su
costo, al igual como en los de-
mas rubros del agro.

Carrasco explica que esto im-
pacta especialmente a quienes co-
sechan con sistemas semimecani-
zados. Detalla que, por ejemplo,
para ellos, “la cosecha que es con
maquina vibradora requiere un
equipo de mano de obraenla cose-
cha que es mas alto que una me-
canizada industrializada y eso
ha hecho que se vea afectado
directamente el costo”.

Labuena noticia es que
este afo losin-

sumos han mantenido sus precios
dentro de los rangos normales en la
mayoria de los productos.

“Los productos para manejar el
huerto han tenido un aumento, pe-
ro tampoco es un costo tan inciden-
te, asi que nosotros no lo hemos no-
tado, que eso sea una variable de
costo similar. Nosotros los insumos
que siempre estamos controlando
bastante son los de envasado y ahi
hubo un aumento de precio en lo
que son botellas y también cajas,

pero en general son

% aumentos de precios
que estén asociados a

las alzas de costo de
combustibles. La verdad
que estan todos dentro
‘ de lo normal”, menciona

Carrasco.

Otro punto importan-
te que se suma alas razo-
nes de la baja en la pro-
duccion, es que la super-
ficie plantada no ha au-
mentado en los tltimos

afnos y la in-
é versién se ha
enfocado mas

en el replante y

la renovacion de

lo existente. Ga-

‘t briela Moglia plan-
"% tea que “algunas em-

presas realizan reno-
* vacion de cuarteles o

replantacion de va-

riedades en otros, por
. variedades mas pro-
ductivas”.

Al respecto, Ca-
rrasco explica que
“en promedio en
Chile los huer-

tos tienen
mas de 10
afos, lo
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LAS DOSCIENTAS

“La perspectiva para
Chile dependera en gran
medida de lo que suceda
en la proxima cosecha
europea, especialmente
de cémo se desarrolle la
temporada en Espafia”.

JOSE PABLO ILLANES

GERENTE GENERAL LAS
DOSCIENTAS.

que hace que la renovacion esté da-
da por temas mas bien agricolas, es
decir que se hacen podas de rejuve-
necimiento. Td puedes podar fuer-
temente un arbol que saca ramas
nuevas y practicamente tienes un
arbol nuevo que produce al estandar
de uno mas joven, pero es un mane-
jo agronémico. Nuevas plantacio-
nes, masivamente en Chile no hay”.

A DONDE VA EL ACEITE
CHILENO

De acuerdo a datos entregados
por ChileOliva, los principales des-
tinos del aceite chileno durante el
2023 fueron Brasil y Estados Uni-
dos, sumando ambos el 62,9% del
volumen exportado.

Desde la industria consideran que el aumento del pre-
cio del aceite de oliva en el mercado es consecuente y
justo con los costos de produccién que asumen desde
siempre. Pero también saben que los consumidores
pueden llegar a dejar de comprar el producto si les
resulta muy costoso, es por esto que han optado por
estrategias que buscan mantener la fidelidad de sus
clientes y mejorar aspectos como el packaging, cam-
bios de tamafo y también en los tipos de producto.
“Hemos tenido que aumentar los precios en la misma
proporcién que el mercado, y nuestra estrategia es
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“En general son
aumentos de precios que
estdn asociados a las
alzas de costo de
combustibles. La verdad
es que estan todos
dentro de lo normal”.

FERNANDO CARRASCO
GERENTE GENERAL DELEYDA.

Estados Unidos es el mercado de
mayor cantidad con 5.689.814 kilos
de aceite de oliva los que correspon-
den al 32,2% del volumen exporta-
do, con un valor total FOB de
USD$36.514.252.

EL ACUERDO CON LA UE
Endiciembre del afio 2023 Chile
yla Unién Europea (UE) firmaron
el Acuerdo Marco Avanzado
(AMA) y el Acuerdo Interino Co-
mercial (AIC), que era una moder-
nizacion del tratado de libre co-
mercio que el pais tenia con la
Unién Europea. Si bien en la UE
fue aprobado el ACI -la parte co-
mercial del AMA-, falta que este
tltimo sea visado por los parla-

¢COMO COMPENSAR LOS PRECIOS?

seguir en esta linea, pero afadiendo cada vez mas valor
a nuestros clientes. Esto incluye mejorar el empaqueta-
do, el servicio de entrega, la calidad de los productos y
ofrecer nuevos formatos, como aceites monovarietales.
La idea es que nuestros consumidores comprendan el
valor afiadido que reciben. Nos parece injusto para
nuestros clientes de hace muchos afos simplemente
decirles que el mercado mundial ha subido un 40% y
gue por eso aumentamos los precios. Por eso hemos
mejorado nuestros productos y formatos *,
Fernando Carrasco, gerente general de DelLeyda.
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mentos nacionales y regionales —o
federales— de los paises del conglo-
merado. En Chile, en tanto, el Par-
lamento debe aprobar ambos do-
cumentos. Una vez que estos pro-
cesos hayan concluido de forma
positiva, el acuerdo entrara en vi-
gor el primer dia del tercer mes si-
guiente en que se haya notificado
el fin de los procedimientos inter-
nos de los paises. Se espera que eso
ocurra dentro de 2024.

El acuerdo inicial con la Unién
Europea contemplaba un arancel
especifico para el aceite de oliva
chileno de 1,245 =/kg que ingresa-
ra a Europa. Por lo mismo, desde
hace ya muchos afios que los pro-
ductores venian solicitando que se
les diera una cuota que permitiera
ingresar a Europa con precios
competitivos.

El AMA abre esta posibilidad, es-
tableciendo una cuota de 11.000 to-
neladas libres de aranceles ad valo-
remy especificos a partir dela entra-
da en vigencia del tratado.

La gerente de ChileOliva recalca
que “lamodernizacion del Acuerdo
con UE ha sido muy esperada por
laindustria olivicola, ya que genera
grandes oportunidades. Europa es
un importante consumidor de
aceite de oliva. Los principales pai-
ses productores como Espafae Ita-
lia consumen mas de 500.000 to-
neladas por afo, siendo los princi-
pales consumidores a nivel mun-
dial. Asimismo, paises no
productores de aceite de olivay con
alto poder adquisitivo como Fran-
cia, Alemania y Bélgica demandan
un producto de alta calidad, que
concuerda con la oferta chilena,
por lo tanto, se podrian generar
buenas oportunidades de comer-
cializar el aceite de oliva chileno en
estos paises con arancel 0%”.
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