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Familia Bofill compra participacion de la sudafricana Tiger Brands en Empresas Carozzi

Familia Bofill compra participacion
de la sudafricana Tiger Brands en
Empresas Carozzi

La sociedad controlada por Gonzalo Bofill Velarde y su familia comprari el 24,38% del

holding en US$ 181 millones, con lo cual Carozzi S.A. tendrd ahora el 99,99% de

Empresas Carozzi. La sudafricana estuvo 25 anos aliada a los chilenos, pero decidié
focalizarse en Suddfrica y en los negocios donde actiia como controlador.

EMILIANO CARRIZO
—Una alianza de negocios iniciada hace 25
anos llega a su fin.

Carozzi S.A., firma chilena controlada por
la familia Bofill, informé que comprara el
24,38% que tenia la sudafricana Tiger Brands
en Empresas Carozzi S.A., el grupo dedica-
doa la produccion, comercializacion y ex-
portacion de alimentos. Tiger Brands habia
ingresado al grupo Carozzi en 1999.

“La venta por parte de Tiger Brands obe-
dece ala decision estratégica de focalizar su
crecimiento en Sudifrica y concentrar sus
inversiones en dreas donde detenta una po-
sicion controladora”, explicd el gerente ge-
neral de Carozzi S.A, Sebastidn Garcia, en un
hecho esencial a la Comision para el Mer-
cado Financiero (CMF).

Deacuerdo con lo informado, el precio de
compra ascenderd a US$ 181 millones, a pa-
garse en la fecha de cierre de la transaccion,

fondos que seran obtenidos con cargo a la
parte que le corresponderd a Carozzi S.A.
como prorrata en un dividendo eventual a
ser distribuido por su filial Empresas Ca-
rozzi.

CarozziS.A. controla el 75,61% de Empre-
sas Carozzi y con la adquisicion alcanzara
€l 99,99% de las acciones.

Y la primera es controlada por el empre-
sario Gonzalo Bofill Velarde y su grupo fa-
miliar, quienes controlan en forma indi-
recta, a través de distintos vehiculos de in-
version el 87,1206% de Carozzi S.A.

Seguninformd Reuters en sumomento, la
sudafricana estd en un plan de recuperacion
“que incluye ajustar los precios de sus pro-
ductos, reducir costos y reducir la cantidad
de marcas y productos que vende”. En esa
linea, en noviembre del ano pasado, la su-
dafricana vendié su linea de bienestar infan-
til y se quedd solo con la marca Purity, re-

lacionada con alimentos para bebés.

“Se estan llevando a cabo multiples ventas
y el grupo ha designado asesores para las ven-
tasdesumaiz Acey sumarca King Food, que
produce gachas de sorgo y cerveza, dijo el di-
rector general del grupo, Tjaart Kruger, y se
espera que el proceso concluyaen la prime-
ra mitad de 2025, explicd la nota de Reuters
sobre los pasos en que estd Tiger Brands.

Tras la salida de la sudafricana de Empre-
sas Carozzi, la firma chilena valoré la alian-
zade mas de dos décadas: “Tiger Brands in-
greso ala propiedad de Empresas Carozzi en
1999, forjando una relacion de confianzay
aprendizaje mutua entre los accionistas.
Aportaron conocimiento de la industria de
alimentos e innovacion tecnoldgica, contri-
buyendo a la estrategia de crecimiento de la
compafiia de las ultimas décadas”.

El grupo extranjero designa dos de los sie-
te directores de Empresas Carozzi, integra-

doademds por Gonzalo Bofill Velarde, pre-
sidente, Carlos Cdceres, Enrique Ide, José
Juan Llugani y Gonzalo Bofill Schmidt. En
la mesa del grupo estédn el lider de marke-
ting y estrategia de Tiger Brands, Zayd Abra-
hams, y el CEO de la gigante sudafricana,
Tjaart Kruger.

Desde la firma chilena calificaron esta
operacion como “una oportunidad de pro-
fundizar su compromiso con el desarrollo
futuro de la compania y con la proyeccion
de su cultura familiar™.

“Hoy es uno de los holdings alimenticios
mas importantes de Latinoamérica, con
marcas lideres como Costa, Ambrosoli, Vivo,
Bonafide, Molitalia y Masterdog. Su histo-
ria comienza hace 126 afios como una pro-
ductora de pastas y actualmente estd diver-
sificada en 25 categorias, con plantas en
Chile, Pert y Argentina, y exportaciones a
mas de 50 paises”, resalto la firma que en
2023 celebro 125 anos de existencia.

En 2023, el gigante alimenticio chileno
facturé US$ 1.675 millones y obtuvo ganan-
cias por US$ 125 millones. En total, dice la
memoria de ese afio, mantiene seis centros
industriales, tres de ellos en Chile, dos en
Pert y uno en Argentina, y cuenta con 33
plantas de produccion, once de ellas en
Peru, 18 en Chile y cuatro en Argentina.

Su portafolio de marcas esta integrado,
entre otras, por Ambrosoli, Carozzi, Costa,
Molitalia, Master Dog, Selecta, Master Cat,
Mimaskot, Vivo, Tres Ositos, Parma, Pancho
Villa, Nik, Frugelé, Frac, Vizzio, Carezza,
Rolls, Natur, Bonafide, Sensaciones, Nuga-
tén, Donuts, Chocman, Calaf, Bresler, San
Franciscoy Todinno.

Segun la memoria de 2023, Carozzi, lide-
ré en Chile en el segmento de pastas, salsas
de tomate, compotas de fruta, comida étni-
ca, harinas, premezclas, posters en polvos,
galletas, barras de cereal, chocolates, cara-
melos, cereales y alimentos para mascotas.
Otras de las categorias en que destaco, ob-
teniendo el segundo o el tercer lugar, fue-
ron helados, mermeladas, bebidas liquidas
yen polvoy arroz. @
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