'LITORALPRESS

Fecha: 05-08-2024
Medio: Diario Financiero
Supl. : Diario Financiero
Tipo: Noticia general
Titulo:

Pag.: 8
Cm2: 694,9

VPE: $6.157.875

Tiraje
Lectoria:

Favorabilidad:

16.150
48.450
['INo Definida

Toyota vaticina un aumento en la venta de autos hibridos: “Esperamos que siga creciendo hasta el final de afio”

“Esperamos

que siga creciendo hasta el final de afio”

1 El director de Toyota Chile, Ignacio Funes, indicé que un 30% de la
venta corresponde a vehiculos nuevos con esa tecnologia en lo que va

del presente afio.
POR BLANCA DULANTO

Al cierre del primer semestre,
Toyota continué liderando las ventas
de automoviles nuevos en el pais
llegando a 11.155 entre livianos y
medianos, lo que equivale a un
7,8% del mercado, segiin datos de
la Asociacién Nacional Automotriz
de Chile (ANAC).

En conversacion con Diario Fi-
nanciero, el director de Toyota
Chile, Ignacio Funes, sefialé que
“entendemos que los anos son
dindmicos, que van cambiando
algunas cosas. Sin embargo, no-
sotros seguimos trabajando para
mantener esa posicién y, en ese
contexto, el primer semestre sigue
siendo un semestre positivo para
Toyota, puesto que hemos podido
mantener ese liderazgo en ventas”.

Cabe senalar que, al cierre del
primer semestre de 2023, la marca
japonesa logré vender 13.415 uni-
dades, logrando tener una partici-
pacion de mercado de 8,4%.

En esa linea, sostuvo que este
periodo ha tenido dificultades y

destacé que “es un mercado que
estd mas bajo de lo que nosotros
esperdbamos”. Para Funes, el por
qué de la baja se explica por el tipo
de cambio mas alto de lo que se
pensabainicialmente, y laentrada
en vigencia de la Ley de Eficiencia
Energética, que elevd los estandares
de emisiones.

“En términos de cifras, noso-
tros esperabamos que el mercado
estuviera, al menos, entre un 10%
oun 15% por arriba de lo que se ha
vendido este afio. Pero finalmente,
como el mercado cayd, nosotros
hemos podido mantener nuestra
presencia y estamos cayendo en
linea con lo que cae el mercado”,
indic6 Funes.

Agregé: “Nuestra estimacion de
2024 era cerrar un afio cercano a las
320 mil unidades, y hoy dia todo
indica que si no hay un cambio de
tendencia, este va a estar cercano
a las 300 mil unidades en todo el
mercado”.

Desde Toyota afirman que el se-
gundo semestre se ve mejor, por lo
tanto, podria haber una recuperacion

en este pronostico. Sin embargo,
ven dificil que se alcancen las 320
mil unidades.

Estrategia y venta
de hibridos

Segun el informe de 1a ANAC de
productos de cero y bajas emisiones
de junio, Toyota se coroné como el
niimero uno en ventas de vehiculos
hibridos con un total a de 1.704
unidades.

Funes sostuvoque, enloquevadel
afio, las ventas de este tipo de vehi-

7.8%

DEL MERCADO DE AUTOS
NUEVOS TUVO TOYOTA AL CIERRE
DEL PRIMER SEMESTRE.

culos representan, en promedio, un
30% del total y destaco que en junio
lleg6 a un 40%. “Estamos viendo
un aumento sdper importante en
la venta de hibridos y esperamos
que siga creciendo hasta el final de
ano”, sostuvo el director de Toyota
para Chile, enfatizando que para la
misma fecha del ano pasado, esta
tecnologia representaba solo un
10% de las colocaciones.

“Esta curva ascendente no es por
casualidad, es por las acciones que
hemos ido tomando para que la
tecnologia se vaya masificando”,
aseguro Funes.

Desde Toyota hablan de “no de-
jar a nadie atrds” en la transicién
hacia un parque mas electrificado.
En ese sentido, Funes sostuvo que
en esa transicion los hibridos no
enchufables han sido “un muy
buen puente”.

Desde marzo de 2024, Toyota
retiré sus modelos Corolla Cross
y Corolla Sedan a gasolina del
mercado y los reemplazé por sus
versiones hibridas para poder
acelerar este proceso. También
incorpord versiones hibridas a la
oferta del Yaris Cross.

“Nosotrosestamos bien contentos
con haber tomado esta decision,
porque sibien es una apuesta osada

FOTO JULIO CASTRO

retirar una version que se vende,
los clientes han tenido una stper
buena aceptacién”, aseguro.

En esa linea, el ejecutivo de la
marca japonesa sefialé que “pensa-
mos que nuestro mensaje de trabajar
en tecnologias complementarias y
nosolo en una, se ha comprendido
cada vez mds. Hemos visto que a
nivel global, otras marcas (paisesy
estados también) estdn repensan-
do su estrategia y potenciando la
tecnologia hibrida en la transicion
hacia la carbononeutralidad como
una solucion real”.

- ¢Como ven la estrategia de
eléctricos o enchufables?

- En Toyota, a nivel global, te-
nemos todas las tecnologias, y es
cierto que hoydia en Chile nosotros
no hemos incorporado mas alld
de los hibridos convencionales.
Pero en los proximos afnos vamos
a ir incorporando también oferta
enchufable, como una muestra
de que podemos introducir esa
tecnologia. Sin embargo, vamos a
ir paso a paso, porque creemos que
todavia no estan las condiciones ni
la demanda para tener una intro-
% duccién masiva.

Nosotros vemos que este afio y
2025 son de reforzamiento de los
hibridos convencionales o auto
recargables. Continuamos con
es0, vamos a seguir ampliando su
introduccion para ir preparando
también el terreno a otras formas de
electrificacién como lasenchufables.

- ¢Y los autos a hidrégeno
verde?

- La produccién de vehiculos a
hidrégeno estd en agenda y lo que
estamos trabajando nosotros ahora
esbuscar esa demanda localmente,
que no es facil. Como una nueva
tecnologia, la introduccién de las
primeras etapas son mas complejas,
por lo tanto, seguimos con nuestro
plan de buscar esa demanda, para
idealmente iniciar de una forma
mas regular la venta de estos autos
entre 2025y 2026.

- ¢Como evalian la Ley de
Eficiencia Energética ?

- Compartimos totalmente el
espiritu de esa ley, que es buscar
la eficiencia energética y la dis-
minucion de emisiones. No hay
discusion sobre eso. Pero creemos
que se puede perfeccionar. Es vital
que permita la incorporacién de
tecnologias que hoy existen, que
son de cero y bajas emisiones, y
también que tenga apertura a las
tecnologias que en el futuro pue-
dan venir que no necesariamente
se vayan a enchufar, pero que si
aportan al proposito final.
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