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Titulo: Comercio exterior: Chinay México en el radar para las exportaciones lacteas

nelmarco de Chilelac-

teo 2024, los exposi-

tores relacionados

con el mercado exte-

rior, destacaron la im-

portancia del China
para la exportacion de produc-
tos lacteos.

Segun el analisis del Rabo-
bank, unaentidad financiera in-
ternacional especializada en el
sector, las proyecciones indican
grandes oportunidades que el
mercado lacteo chileno puede
aprovechar. Factores como la
disminucién de la produccién
en Europa, el estancamientoen
Oceania y el aumento de la de-
manda en regiones como el Su-
deste Asiatico, Brasil, México y
el Caribe, ofrecen un panorama
favorable. Ademas, Chile cuen-
ta con productos lacteos con
buenas perspectivas en China,
como leche en caja, crema,
mantequilla, quesos y leche en
polvo, y en México, donde el
queso gouda tiene un gran po-
tencial.

Andrés Padilla, economista
senior del equipo Global Re-
search del Rabobank y consultor
especializado en alimentos y
bebidas menciond también las
oportunidades de exportacion
en mercados emergentes como
el sudeste asiatico y Africa, y la
importancia de adaptarse a las
demandas especificas de cada
regién. “Este afio los precios en
el segundo semestre van a man-
tenerse estables. El caso del
mercado chino es algo donde se
pone la atencién, puesto que
ellos estan aumentando su pro-
duccién y estan importando
menos que en anos anteriores,
lo cual causa desequilibrios es el
mercado internacional”, indicé.

El economista reconoce que lo
quesucede en China “acaba im-
pactando mucho. Cuando Chi-
na importa menos, los exporta-
dores tienen que colocar esa le-
che en otros mercados y eso
puede mover bastante los pre-
cios. En el caso de Chile importa
del orden del 20% del consumo.
Si el precio internacional baja,
puede entrar mas producto im-
portado a Chile y eso puede pre-
sionar para abajo el preciode la
leche a los productores. Esta cla-
ro que si el precio internacional
cae, no es muy bueno para Chi-
le”.

Agregd que “enel largo plazo,
vemos que el mundo continda
aumentando su demanda de
lacteos, va a haber buenas opor-
tunidades para exportar mas.
Creemos que el sudeste asiatico
es una region bastante intere-
sante, Medio Oriente, el norte
de Africatambién siguen consu-
miendo mas. Pero es importan-
te pensar que China sigue sien-
do un gran mercado, aunque
crece menos su consumo, pero
esto va a traer mucho mayores

Comercio exterior: China
y México en el radar para las
exportaciones lacteas

En Chilelacteo 2024 se analizaron las expectativas del mercado in-
ternacional para 2024 y 2025, la oferta de los principales paises
productores, junto con la revision de las tendencias de consumo de

leche en diversos mercados de alto potencial.

El mercado chino y mexicano se llevaran la atencidn en el andlisis del sector ex-
portador. A la derecha, Alberto Calderas; a su izquierda, Juan José Vidal y a su la-
do, Andrés Padilla de Rabobank..

desafios”.

EXPERIENCIA
En cuanto al analisis y casos

concretos, ademas de experien-
cias practicas en mercados rele-
vantes para la exportacion de
lacteos como China participé

JuanJoséVidal, gerente general
de Austral Business Investment
and Trade, quien compartié su
experiencia en la exportacion
de productos lacteos a China,
destacando la necesidad de en-
tender las particularidades de
cada region y laimportancia de
tener un buen socio comercial.
En cuanto al mercado chino,
Vidal indica que “soy positivo
porque Chile tiene un Tratado
de Libre Comercio (TLC) vigente
con arancel cero con Chinay eso
es un gran apoyo. En cuanto a
los productos lacteos, hay opor-
tunidades para los productos
chilenos con valor agregado.
Donde tenemos que hacer el
cambio es, sin duda, en la ex-
portacion de granel. Es relevan-
te darle valor agregado, leche
UHT, leche en polvo para infan-

tes. Todo lo que implique valor
agregado implica que sea mas
dificil que te cambien. Las ten-
dencias que deberian venir de
Chile hacia China es ser mas es-
pecificos, apostar y jugarsela
por productos con valor agrega-
o hacia China”.

Respecto al tema de confian-
zaylas veleidades del mercado
chino, el especialista reflexiond
que “en general, exportar es
una maratdn. No es una carrera
corta de 50 metros planos. Im-
plica una consistencia, un tra-
bajoy es un esfuerzo de largo
plazo. Si quieren exportary dar
el gransalto, hay que pensaren
el medianoy largo plazo. Obvia-
mente se pueden generar pro-
blemas como en todo negocio,
pero quiero ser positivo en esto:
Chile tiene una imagen muy
positiva en China y en Asia, en
general. Los productos chilenos
gustan y nos va bien en China,
hablo de frutas, carnes, salmo-
nes, entre otros. Estamos enun
buen momento para empujar
estos productos con valor agre-
gado en China”.

MEXIcO

Alberto Calderas, CEQ de
Vinpai Latam, USA, presento la
charla sobre exportacién de
queso gouda a México y el de-
sarrollo de aditivos naturales y
la produccion de fermentos pa-
ralaindustria quesera. Comen-
t6 estadisticas sobre las impor-
taciones de queso en México y
destacé la importancia de ge-
nerar una marca de origen y
trabajar en alianzas estratégi-
cas con productores para forta-
lecer la presencia del queso
gouda chileno en ese mercado.

Mencioné que el mercado
mexicano prefiere el queso
gouda en lugar del cheddar es-
tadounidense, lo cual represen-
ta una oportunidad para Chile.
Se presentaron estadisticas so-
bre lasimportaciones de queso
en México. Ademas, analizo la
posibilidad de exportar queso
magro como una alternativa
para aquellos productores que
no puedan realizar ajustesen la
produccion del queso gouda,
mencionando los beneficios de
este tipo de queso, como su al-
to contenido de proteinasy la
posibilidad de aprovechar la
grasa extraida para su venta.

Enresumen, “la charla se cen-
tré en la necesidad de adaptar
la produccién del queso gouda
para el mercado mexicano,
aprovechar las oportunidades
de exportacion hacia otros
mercados, y fortalecer la pre-
senciadela marca chilenaenel
extranjero. Se resalté la impor-
tancia de la calidad, la sosteni-
bilidad y la diferenciacion del
producto para competir en el
mercado internacional”, indico
Calderas.
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