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Salmonicultura al alza: crece percepcién positiva de la industria

Crénica
periodistas@elpinguino.com

a industria de la sal-
monicultura obtuvo
un rol destacado en
la Gltima version del
“Mapa de confianza en las in-
dustrias exportadoras chilenas”,
estudio cuantitativo que analiza
elimpacto que tiene en la opinion
publica el desempeiio de indus-
trias relevantes para el desarrollo
economico del pais.

El reporte, realizado por
Criteria junto a la Universidad
Adolfo Ibafiez (UAI) y Gestion
Social, evidencia el importan-
te crecimiento que ha tenido
la salmonicultura este afo en
comparacion con el periodo
anterior.

Unresultado que destaca po-
sitivamente es la valoracion que
las personas le dan al aporte eco-
noémico a nivel nacional que hace
esta industria, pues un 40% de
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Salmonicultura al alza: crece
percepcion positiva de la industria

@ [l “Mapa de confianza en las industrias exportadoras chilenas” destaca el desempefio de esta industria en aspectos
economicos, medioambientales y sociales, dando cuenta del crecimiento que ha experimentado el sector en los tltimos
afos y el posicionamiento de Chile como el segundo exportador a nivel mundial.

los encuestados le pone nota en-
tre 6y 7, creciendo en 8 puntos
porcentuales respecto a la medi-
cion del afio anterior (32%). Con
estas notas de excelencia, la sal-
monicultura se posiciona como
el cuarto sector mejor evaluado
después del cobre, litio e indus-
tria fruticola.

Percepcion similar se ve en
el aporte regional y local, don-
de la salmonicultura crece este
afo de un 31% a un 33%, mien-
tras que en innovacion de los
procesos productivos aumenta
de 28% a 31%.

Impacto medioambiental
y social

En cuanto al desempefio
medioambiental, la ciudada-
nia evalua positivamente los
esfuerzos que ha realizado la
salmonicultura en los Gltimos
afios, con un 23% de los encues-
tados que calificaron al sector con
nota 6 0 7 en el uso responsable

del agua. Esto significa un au-
mento respecto al 20% del afio
anterior, ubicando a la salmoni-
cultura sobre la industria forestal
(20%) y el litio (19%). Ademas,
en la gestion adecuada de los
desechos contaminantes, es la
segunda industria mejor evalua-
da con 21,5%, s6lo por debajo de
la fruticultura (26,6%)

La dimension social fue otro
de los aspectos evaluados, y aqui
la salmonicultura destaca en 2
atributos fundamentales para
su desarrollo: uno tiene relacion
con las oportunidades de trabajo
de calidad para las mujeres, que
lograun 27% de notas 6y 7, po-
sicionandose como la segunda
industria con mas opciones de
empleo digno para ellas, supe-
rando a otros sectores como el
cobre (25%), litio (19%) y fores-
tal (17%). El otro atributo clave
es larelacion con las comunida-
des locales alcanza un 26,7% de
notas de excelencia, solo supe-

rado la fruticultura (34%) y el
cobre (31%).

Portiltimo, enrelacion a los
niveles de confianza, la salmo-
nicultura se ubica este afio en el
cuarto lugar conun 19%, después
del sector fruticola (33%), cobre
(32%) y litio (20%).

Impacto regional

Un factor importante a des-
tacar dentro del estudio es la
evaluacion que obtiene la sal-
monicultura en regiones versus
la capital. En las “zonas anfi-
trionas” del sector (Los Lagos,
Aysén y Magallanes), un 28%
dice tener “mucha confianza”,
versus un 20% en la RM. Algo
similar ocurre con la percepcion
de aporte a la economia regio-
nal, con un 42% que la califica
con 6 0 7 en regiones, por enci-
ma del 36% que registro en la
zona metropolitana.

Laimagen de la salmonicul-
tura como industria exportadora

también presenta puntos des-
tacados. Aunque actualmente
Chile es el segundo produc-
tor de salmon a nivel mundial,
s6loun 20% de los encuestados
lo considera asi. Sin embargo,
un 81% piensa que Chile ocu-
pa un lugar importante como
exportador de salmén a nivel in-
ternacional y un 15% cree que
la demanda por este producto
aumentara en los proximos 10
y 20 afios.

“El salmon es un producto
del que como chilenos tenemos
que sentirnos orgullosos, hoy es
un desafio lograr que dia a dia
mas y mas personas sepan que
este producto chileno esta pre-
sente en mas de cien mercados
internacionales tan relevantes
como Estados Unidos, Japén y
Brasil, representando a nuestro
paisatravés de distintos formatos
y servicios agregados. Estamos
hablando de un producto de
gran calidad, versatilidad y que
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ademas es capaz de adaptarse
a diferentes soluciones logisti-
cas de comercializacion como
es el transporte maritimo, aéreo
y terrestre. Como si eso fuera
poco, el salmén es de las protei-
nas animales mas sostenibles,
pues posee de las menores huella
carbono, es el que requiere me-
nor uso de agua dulce para ser
producido y tiene de los mejores
factores de conversion (relacion
entre la cantidad de alimenta-
cion que recibe y la cantidad
que absorbe y la transforma en
comestible), entre otros.

El “Mapa de confianza en
las industrias exportadoras chi-
lenas” consistio en un estudio
cuantitativo a través de encues-
tas realizadas entre septiembre
y octubre de 2024. Para ello, se
entrevistd a una muestra de cerca
de2.000 hombres y mujeres de 18
0 mas aflos, residentes de todo el
pais y pertenecientes a todos los
niveles socioeconémicos.
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