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Titulo: ¢UN MUSEO PARA DON FRANCISCO?

vez se puede resumir como

mna combinacion de amor, con-

fianza y porfia, el hdbito de

Temmy Muchnick por coleccio-

nar y archivar las apariciones en

la prensa de su marido Mario

Kreutzberger - Don Francisco- a partir de agos-

to de 1962, cuando arrancd Show dominical en
Canal 13, la precuela de Sabados gigantes.

Los pronosticos en el entorno inmediato de
lajoven pareja de la comunidad judia santia-
guina, vaticinaban un ripido quiebre. Dos se-
manas decian los padres de la novia; un mes,
segun la familia de €l. Nadie parecia entender
por qué Temmy, mds bien quitada de bulla,
se convertia en esposa de alguien con una per-
sonalidad tan distinta; un actor de 22 afos de
vozestentorea y chillona inclinado al humor
y a canturrear, creador de un personaje que
aparecia en un medio embrionario como la
television. Habia apenas 50 mil aparatos en
la capital, versus medio millén de radios en
los hogares metropolitanos de ese Chile terre-
moteadoy mundialero bajo el gobierno de Jor-
ge Alessandri, poco entusiasta de las poten-
cialidades de la pantalla chica, para un pais
pobre como el nuestro.

Alos 15 anos, Mario Kreutzberger vio tele-
vision por primera vez en la esquina de Mo-
neda con Matias Cousifo, en pleno centro de
Santiago, en un negocio de telas que queda-
ba al lado del restaurante Pinpilinpausha.

“Vi una cosa, pero yo no entendia bien lo
queera”, contden las entrevistas para el libro
Mucha Tele Una historia coral de la TV en dic-
tadura (FCE 2023), de Rafael Valle y Marcelo
Contreras. “Esto fueen 1955, cuando Juan Do-
mingo Perdn vino a visitar al general Ibdnez,
y trajo el telesistemaargentinode television™.

Enesa transmision vio al humorista Lucho
Navarro presentado por Ratl Matas desde ra-
dioMineria. Mario en version teen observo el
segmento, creyendoquese trataba decineen
una pantalla reducida. Cuatro afios mas tar-
de, mientras estudiaba vestuario en Nueva
York, comprendio finalmente qué era la tele-
vision.

“Entro al hotel Stanford, que todavia exis-
te en la Calle 32 y Broadway. Y habia esta ra-
dio, muy parecida a la radio Grundig que
habfa en mi casa. Pero cuando la encendi, vi
que eraunaradio que se vefay se escuchaba.
Ahicambié mi vida. Fue comountipoconun
dbaco que conoce las computadoras”.

Kreutzberger regreso titulado a Chile cuan-
dola television se preparaba parael Mundial.
Deseoso de introducirse como fuera almedio,
participéde un programa defendiendo al bo-
xeo, cuestionado por su brutalidad. “Yo sé mds
de television que todos aqui -le dijo al direc-
tor de Canal 13 Eduardo Tironi, en medio de
un asedio de meses para que le diera una opor-
tunidad-, porque hace dos afnos que estoy
viendo television”.

“Y era verdad, si los otros no vefan nunca”.

Show dominicalno alcanzé estar dos me-
ses al aire y fue cancelado. Temmy aconsejo
a su marido salir de Santiago, que se desco-
nectara. Abatido, Mario le pidi6 a sus amis-
tades que llamaran al canal reclamando. Na-
die se pudo comunicar, el nimero marcaba
ocupado.

“Estos gallos descolgaron los teléfonos”,
penso.

En un giro inesperado, Tironi aparecié en
su casa y le ofrecio volver. La linea de Canal
13 se habia saturado con gente preguntando
qué habia sucedido con ese animador re-
choncho que proponiaalgodiferente, més di-

vertido y menos pretencioso. “Usted algo tie-
ne”, le dijo el ejecutivo semanas mds tarde,
cuando le ofrecié pasar al dia saibado entre 17
y 18 horas, jornada sin programacion que el
canal dedicaba paralimpiary mantener equi-
pos.

“Yo muchas veces califiqué a Mario
Kreutzberger como el ‘adorable inculto’ -re-
cordé anos mds tarde Tironi en Libro de oro,
cuando el espacio sabatino cumplio 18 anos-
, porque mostraba una falta de cultura, pre-
paracion y educacion alarmante”.

“Pero era adorable en su animacion y due-
fnode una personalidad de triunfador -obser-
vo el ejecutivo-. Se superd en todos los cam-
pos y puso a disposicion de su trabajo todos
los elementos que encontro. Leyo, viajo, tuvo
roce con gente de todos los niveles. Lo vencio
todoy llegd a ser el idolo, el regalon”.

Hacia 1965 Sabados gigantes cosechaba
audiencia, halagosy también las criticas que
por largos anos acompanaron al animador.
“Podrdn decirloque quieran de Don Francis-
co-publicod TV Guiaen septiembre de ese ano-
:quees pesado, que es ignorante, que se le pasa
la mano, que tiene cosasgeniales y de las otras.
Pero lo que nadie puede discutir es que el
hombre se las ingenia para tener una formi-
dable sintonia a base de todas esas aparentes
tonterias que inventa. Las encuestas asi lo
prueban”.

En junio de 1967, el diario El Clarin no di-
simulabasu desaprobacion hacia el persona-
je, asegurando que “el animador Don Fran-
cisco es mds pesado que un elefante enyesa-
do”. Eltextosugeria opcionescomoignorarlo,
“insistir publicamente sobre su mediocri-
dad”, y un sufragio ptblico “para que el te-
lespectador vote en un concurso y determi-
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ne si desea que esa manzana de la discordia
siga haciendo sus piruetas ante las cimaras”.

Museo con la Universidad Catélica
Temmy empezo6 con los recortes de prensa
-un cldsico entre las esposas de figuras del
espectdculo-, hasta que la carrera y la pro-
yeccion de Don Francisco y Sabados gi-
gantesmultiplico el material, gracias alra-
ting aplastante entre los 70 y los 80. A los
medios escritos locales se sumaron los re-
portes extranjeros cuando el espacio se in-
ternacionaliz6, con notable puntillosidad de
la esposa de Kreutzberger para conseguir
ejemplares del pafs que fuera.

Se sumaron credenciales de prensa, pa-
saportes, cartas de invitacionesa cenas pre-
sidenciales en Chile y el extranjero, inclu-
yendo tres visitas a la Casa Blanca junto a
mandatarios de diversos paises; fotos de
esas coberturas y eventos, trajes de mo-
mentos iconicos y diversos premios; las
certificaciones por la estrella enel paseo de
la fama de Hollywood y galardones del Ré-
cord Guinness, por lalongevidad del progra-
ma. En total, mds de 2000 reconocimientos.

La coleccion incluye también el archivo
videografico de Mario Kreutzberger, duenio
de su catdlogo y de las grabaciones de todos
los programas que liderd; los discos que
grabd, campanas publicitarias y, por su-
puesto, la historia de la Teleton.

“Yo cambié de pelo cuando hice la Tele-
ton -conto en las entrevistas para Mucha
Tele- sin saber que iba a cambiar de pelo (...)
hay gallos que piensan que yo lo estudié. No.
Eso paso. (...) de repente, llegas a una posi-
cion donde hay gente de la aristocracia y
gente muy pudiente que te hace consultas

(...) es una consecuencia de la populari-
dad, de los resultados de algunas cosas”.

Todo este material fue donado reciente-
mente a la Pontificia Universidad Catolica
de Chile, la institucién en la que siempre
penso Mario Kreutzberger como destinata-
ria, ligado directamente por los afos en
que el canal pertenecia a la casa de estudios,
cuando Sabados gigantes representaba el
grueso de las ganancias de la estacion, que
a suvez dominaba por paliza en la torta pu-
blicitaria; dineros que luego remitian a la
universidad. Si la PUC tiene desde hace un
tiempo la Casa de Violeta Parra, un museo
de Don Francisco es la apuesta familiar.

La universidad recibié el material, tal
como h'(lCC poco recepcionaron archivos
del ex presidente y dictador Carlos Ibdnez
del Campoy hoy estd en traimite un espacio
similar para Los Jaivas. Un grupo de repre-
sentantes de la entidad viajo a la residencia
delrostro televisivo en Miami para conocer
el contenido.

Ahora procede la curaduria por un comi-
té. En la tradicional casa de estudios hay en-
tusiasmo por el generoso archivo que abar-
ca hasta laactualidad -el rector Ignacio San-
chez ha trabajado con el animador-, pero
también ronda la idea de crear un museo so-
bre la television chilena, las comunicacio-
nes y el mundo audiovisual, mds alld de su
figura. Un museo con Don Francisco, node
Don Francisco.

Un hombre transversal

“Yo llevé el pueblo a la tele”, sintetizé Ma-
rio Kreutzberger en Mucha Tele, apelando
aque la programacion, imbuida de los prin-
cipios universitarios que regiana tresde los
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El futuro del patrimonio

televisivo del animador

Por Marcelo Contreras

cuatro canales originales, privilegiaban es-
pacios donde la gallada apenas figuraba.

En el libro Asi, asise mueve Don Francis-
co (ILET1987), del soci6logo y documenta-
lista Juan Carlos Altamirano -un contunden-
te y agudo andlisis sobre su figura y el pro-
grama-, el actor, director y productor de
teatro y television Hugo Miller, profesor de
Kreutzberger en su juventud, desecha el
mote de “guatén copion” que el Jappening
con jd convirtio en jingle, y motivo de bur-
las del personaje Pepito TV.

Para Miller, el animador adaptaba “todas
las situaciones a la mentalidad chilena; es
alli donde se da el aporte creativo”. “El si-
gue el gusto popular, no trata de guiar el gus-
to popular (...). En esto Mario es muy per-
ceptivo, muy intuitivo. Posee talento, que
nada tiene que ver con la inteligencia”.

“(...) La gran intuicién, percepcion de
Don Francisco para reconocer la sabiduria
y el gusto popular, hace que miles de per-
sonas se identifiquen y gocen con el progra-
ma”.

Ellibro de Altamirano -hijo del histérico
dirigente socialista Carlos Altamirano- re-
mecid al animador. Don Francisco sintié que
el socidlogo habia entendido su personaje y
programa en dimensiones que ni él mismo
podia explicar. Compré 300 ejemplares y los
repartio enel canal. Con el tiempo, se hicie-
ron amigos.

“Algo toco Don Francisco que la gente fi-
nalmente lo termina aceptando. Hay un
proceso también en todos”, reflexiona hoy
el autor. “Yo creo que en gran medida los
grandes personajes son producto de las cir-
cunstancias. Las circunstancias hacen, no
solo a los grandes personajes, sino a cada

uno de nosotros. Y en ese sentido, el hecho
de que haya sido el primer show de la tele-
vision cuando estaba naciendo la televi-
sion, eso le dio una gran oportunidad”.

Altamirano explica que SG representaba
la plaza publica existente desde el medioe-
vo, con un espectdculo y concepto superior
al mero show de variedades, mediante una
serie de resortes y mecanismos draméticos
y narrativos, que lograban vaciar las calles
los sdbados por la tarde.

Endictadura, observa el sociélogo, el pro-
grama logré “ciertaindependencia”. “Erade
los pocos espacios televisivos -continia-,
donde la cultura popular y sus personajes
podian expresarse, representar su realidad,
conversar y mostrar la pobreza y las situa-
ciones dificiles en que vivian; para qué de-
cir los desastres”.

Para Juan Carlos Altamirano esa ventana
que ofrecia el programa y su protagonista,
“le daba una legitimidad y una credibilidad
gigantesca, porque hay que recordar que los
noticiarios, en el fondo, era todo publicidad,
todo ideal y perfecto, y el resto de la progra-
macion eran show, show, show y futbol”.

“El hecho concreto -sigue- es que, justa-
mente, una vez que se retorna a lademocra-
ciayla television se abre y, sobre todo, el im-
pulso que le dio Television Nacional a una
serie de temas y espacios y lugares, bueno,
justamente ahi Sdbados gigantes entraen su
decadencia, porque vivia en cierta medida
gracias a este contexto”.

En esa instancia, apunta Altamirano, Ma-
rio Kreutzberger “fue bastante visionario”
porque el programa se embarca en el “ca-
rro de la globalizacion”.

“Entendio que podia llevar este showa Es-

tados Unidos, y proyectarlo en América La-
tina. Ahi estd esa vision de que es perfecta-
mente posible hacer un programa que es
muy chileno, pero americanizarlo. La gen-
te se empezaba a acostumbrar a tener con-
tenido global en diferentes partes -cosa que
noocurria-, y abrirse el mate”.

Para el periodista y escritor Oscar Contar-
do, una de las claves del personaje de Don
Francisco, fue la propuesta de un tipo de ani-
macion distintay enérgica. “Un entusiasmo
que era nuevo -sintetiza- y un presentador
que no era formal. Llamaba la atencién en
un pais como era Chile en ese momento”.

El punto de inflexién en la evolucion de
Don Francisco sucede en 1978 con la Tele-
ton, apunta el periodista, donde ya no es solo
el tipodivertidoy desfachatado, sino que se
transfigura en un “lider de opinién carisma-
tico™.

“Era el unico programa de television que
mostraba los niveles de pobreza que existian,
algo que se nos olvida -subraya Contardo-.
Siuno ve los archivos de la Teleton, erauna
pobreza que no aparecia en los noticieros,
tampoco en los programas. Era una pobre-
za durisima. Tt entrabas ahi en estos mini-
documentales, que transmitian a un Chile
inexistente en la television. El rango de li-
der de una campana de beneficencia le da
un estatus de alguien admirable”.

Una de las paradojas de Don Franciscoy
Sdbados gigantes es que a pesar del arraigo
popular y su representacion en la pantalla,
el programa también gozaba de éxito en
sectores acomodados. En Librode oro, el ex
director ejecutivo de Canal 13 Claudio Di Gi-
rolamo, apuntaba el talento del animador
para resultar atractivo en la masa y la élite.
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“(...) hasabido trabajar muy bien su ima-
gen, llegando al corazdn de la gente, tocan-
do muy hondo en el sentir popular, perosin
descuidar a la llamada ‘gente linda’... Tie-
ne una gran responsabilidad en la formacion
cultural de las personas que se cultivan solo
através de los medios de comunicacion. Bajo
su control estd seis 0 mas horas de la tarde
delsdbado. Unelevado porcentaje de chile-
nos estd pendiente de €l durante todo ese
tiempoy lo imitan. Nadie le impone como
tiene que hacer su programa, de modo que
toda la responsabilidad es suya. Puede mo-
ver a la gente como desee, controlarla y ha-
cerla actuar de una manera determinada”

“En el caso de Sabados gigantes, impli-
citamente habfa un discurso democritico -
reflexiona Juan Carlos Altamirano-; si bien
élnunca se definio politicamente y fue una
de sus gracias. Cuando hablamos de valores
que €l representa, hablamos de ponerle el
micrdfono a la gente que no tiene microfo-
no. Ahi hay un sentimiento que existia en
las diferentes clases sociales, incluso en las
clases (altas) de recuperar esos valores ba-
sicos de lademocracia, y que tu los puedes
ver ahi”.

Anivel del personaje, Don Francisco con-
taba con un “carisma necesario”, dice Alta-
mirano, para que diversas capas sociales
“se sintieran atraidas, llamadas, interpela-
das, ya sea porque el gallo era muy critica-
do, porque ‘esto es un espanto’;. Entonces
tuquieres verel espanto, quieres ver a don-
de va a ir este gallo”.

“Ese aspecto creo que también jugd algo
muy importante -continta Altamirano-.
Era un tipo muy parecido a los fendmenos
culturales ideol6gicos que se pusieronen el
populismo, en que cémo un discurso o unos
contenidos logran unir a capas sociales tan
diferentes. La credibilidad que llegé a tener
en un mundo que nadie tenia credibilidad,
donde todo era mentiras. El mundo politi-
coestd descalificado por la propia dictadu-
ra, porque son todos unos demagogos, et-
cétera. El tenfa credibilidad. Entonces, la
gente se abre, lelloray el otro consuela. Daba
confianza, credibilidad y empatia”.

“Una de las cosas que me sorprendi6 -
apunta el intelectual-, es que esun gallo muy
informado, muy culto; sin embargo, en Sd-
bados gigantes hacia puras preguntas de
sentido comun. Es el lider que se pone en el
zapato del otro”.

Oscar Contardo cree que la transversali-
dad social conquistada por Don Franciscoy
Sdbados gigantes, obedecfa también a la
identificacion histérica de Canal 13 con los
estratos altos. “Por la época, porque no ha-
bia mucha segmentacion en television, y por
una cosa cultural, se pretendia asociar el Ca-
nal 13 a un segmento de mayor ingreso”.

“Tampoco habia mucho que hacer en Chi-
le -apunta el escritor- y proponia pura di-
version, pasarlo bien con este sefior ingenio-
so con la idea de un publico super entusias-
ta que era nueva en Chile, esto del publico
que hacifa aplaudir, cantaba y hacia cosas.
Creo que, en particular, con lo de ‘Solteras
sin compromiso’ agarré un segmento de
mayor ingreso. Si uno ve a Canal 13 como
institucion, la gente que controlaba el canal
eran todos pitucos, totalmente”.

“Habia algo como que rebalsaba por el ca-
nal -observa finalmente Contardo-, por lo
que representaba, porque era el canal de la
Universidad Catélica de Chile, la Pontificia
Universidad Catélica”. ©@
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