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Alerta por una nueva generacién de vapeadores

Por CALLIE HOLTERMANN

Alexa Addison recuerda como
eran los vapeadores cuando esta-
baenlapreparatoria. El cigarrillo
electronico dominante era el Juul,
un rectangulo negro y delgado
con esquinas afiladas que pare-
ciauna unidad flash. Para cuando
Addison, de 19 anos, ingreso a la
Universidad de Carolina del Nor-
te, en Wilmington, €l aiio pasado,
vioamuchos compaferos de clase
blandiendo EIlf Bars, cigarrillos
electronicos de colores brillantes
que parecian estuches de AirPods
de color degradado, con chime-
neas suavemente inclinadas para
lainhalacién.

Comprasabores como pinacola-
day fresa-kiwi, y tomo fotografias
cuando los degradados de colores
dulces de los dispositivos coordi-
naban con sus atuendos. Prontose
encontré consumiendo un EIf Bar
por semana, (Seglin una estima-
cién, cada unocontiene tantanico-
tina como 590 cigarros). Addison
dijo que durante su uso mas inten-
S0, SUS encias se pusieron grises.

“Honestamente, se veian muy
bonitos”, dijo sobre los disposi-
tivos. “Simplemente nunca tuve
interésen vapear hastaque empe-
zaron a vender los bonitos”.

Los vividos disefios de EIf Bars
yotras marcas nuevastienencom-
binaciones de colores que a menu-
do corresponden con sus sabores.
Enentrevistas, los jovenes compa-
raron la apariencia de estos ciga-
rrillos electronicos desechables
con dulces, chupones, brillo labial
y jabon.

“Casi parecen juguetes”, dijo
Carter James, de 23 afios, un pro-
ductor musical que vive en Nueva
York y dijo haber dejado de usar ci-
garrillos electronicos este verano.
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A algunos expertos en salud
publica les preocupa el aspecto di-
vertido de estos dispositivos —que
esta claramente en linea con las
preferencias estéticas maximalis-
tasdelaGeneracionZ. Los médicos
dicen que la nicotina es particular-
mente adictiva para los jévenes,
y la investigacion sugiere que los
vapeadores adolescentes corren
un riesgo de daio pulmonar tanto

inmediatocomo alargoplazo.
Susan Linn, psicologa y profeso-
ra de psiquiatria en la Facultad de
Medicina de Harvard, dijo que “no
hay duda” de que la apariencia de
los EIf Bars estaba disenada para
captar laatencién de adolescentes
oinclusonifios, que gravitan hacia
los colores brillantes y las formas
redondeadas. Compard el aspecto
juvenil de los EIf Bars con Joe Ca-
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A los expertos en salud p
Gblica les preocupa que la
apariencia de los nuevos
vapeadores aumente su
atractivo para los jévenes.

mel, el personaje de caricaturare-
tirado por R. J. Reynolds Tobacco
Company después de anos de criti-
casde que estabadirigido anifios.

“Las tabacaleras utilizan dibu-
jos animados o envolturas de co-
lores brillantes para enganchar
a los ninos, para hacerlos pensar
que esto es benigno, divertido e in-
ofensivo paraellos”, dijo Linn.

Aproximadamente uno de cada
10 estudiantes de preparatoria de
EU hausado un cigarro electroni-
co en el Giltimo mes, arroja la En-
cuesta Nacional sobre Tabaco en
Jovenes, publicada este mes. Y
aunque el uso de cigarrillos elec-
trénicos entre los adolescentes
ha disminuido en general desde el
2019, los dispositivos desechables
con sabor, incluido el EIf Bar, han
idoen aumento.

EIl Elf Bar, que también se vende
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de colores

bajo los nombres EBDesign y EB-
Create, llegdalos estantes de Esta-
dos Unidos en noviembre del 2021,
reporta The Associated Press.
Para este verano, se habia conver-
tido en la marca lider de cigarrillos
electronicos entre los estudiantes
de secundaria y preparatoria que
vapean, seglin la encuesta. Abun-
dan los productos visualmente si-
milares, como Flum Pebble, Juicy
Bar, Air Bar Nexy Lost Mary.

La venta del Elf Bar no ha sido
autorizadaporla Direccionde Ali-
mentos y Medicamentos (FDA) de
EU, perolos vapeadores estan dis-
ponibles enlas tiendas. Laagencia
ha ordenado que los envios proce-
dentes de China sean incautados
enlafrontera.

IMiracle Shenzhen Technolo-
gy, la empresa que fabrica el EIf
Bar, ha argumentado que la FDA
la esta atacando injustamente y
que sus productos, que llevan una
advertencia de que la nicotina es
adictiva, estan dirigidos a consu-
midores adultos.

Si el EIf Bar estaba tratando de
disefiar un producto en linea con
los gustos de los consumidores de
la Generacion Z, “le dieron en el
clavo”, dijo Ben Varquez, director
general de YMC, una agencia de
mercadotecnia para jovenes que
no trabaja con clientes del sector
tabacalero.

Los estudios muestran que va-
rios factores alientan alos jovenes
a probar los cigarrillos electroni-
cos, incluyendo los sabores emo-
cionantes y la presion social, Y un
estudio britdnico publicado este
afio informd que los encuestados
de entre 11y 16 afios veian los ciga-
rrillos electrénicos desechables y
coloridos como “de moda”, “genia-
les” y un “accesorio de moda”.
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