‘ LITORALPRESS

Fecha: 24-02-2025 Pag.: 9 Tiraje: 91.144
Medio: Las Ultimas Noticias Cm2: 466,0 Lectoria: 224.906
Supl.: Las Ultimas Noticias - Mercado Mayorista Favorabilidad:  [[INo Definida
Tipo: Noticia general

Titulo: Fabricante de kétchup entra con todo al mundo de las salsas de tomates

Heinz las ofrece en dos variedades: italiana y clasica

Fabricante de kétchup entra con todo
al mundo de las salsas de tomates

“Esta categoria tiene
un 91% de
penetracion en los
hogares”, cuenta
Alvaro Opazo,
gerente de
innovacion.

MELIssA FORNO

ara muchos, es dificil ima-
P ginarse un plato de tallari-
nes sin salsa de tomate,

siendo un producto usualmente
presente en las familias chilenas.
Algo similar ocurre cuando se
prepara una pizza, ya que gene-
ralmente es lo primero que se
aplica sobre la masa.

Recientemente, Heinz ingres6
ala categoria de salsas de toma-
tes, anadiendo a su clasico két-
chup, las variedades natural e ita-
liana, sin sellos nutricionales de
advertencia, conocidos como
“altos en azucar, sodio, grasas
saturadas o calorias”, impresos
en sus envases, y elaboradas
con ingredientes naturales en-
tendibles al leer sus etiquetas.

Ambas se comercializan en un
formato doypack, bolsa flexible
disefada para mantenerse en
pie, con un cierre hermético, de
200 gramos, afiadiendo también
otra presentacion que contiene
seis unidades, de igual peso ca-
dauna, de la version italiana, que
se conoce como six pack.
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“ Era primordial tfener una

propuesta de valor

diferenciada ’ ,

Alvaro Opazo
Heinz

“Esta categorfa tiene un 91%
de penetracién en los hogares.
De este porcentaje, cuando se
les consulté a los consumidores,
83% la compré en supermerca-
dos y 13% en almacenes’, cuen-
taAlvaro Opazo, gerente de inno-
vacion de Heinz para Sudaméri-
ca.
‘Las salsas de tomates se
venden entodas partes y, por es-
te motivo, buscamos abarcar
completamente el canal moder-
no y también al tradicional, por-

que los emporios son el segundo
lugar al cual recurre la gente para
adquirirlas”, ahade.

La marca, que a nivel interna-
cional posee 150 anos de historia
creando salsas, ya contaba con
versiones premium en frascos de
vidrio. Sin embargo, con estelan-
zamiento, formulado especial-
mente para los chilenos, buscan
competir en el mercado masivo.

¢La tendencia de comer
productos saludables tam-
bién esta presente en aque-
llos considerados de consu-
mo masivo, como las salsas
de tomates?

“Las personas estan cada vez
mas conscientes de laimportan-
cia de los ingredientes de los ali-
mentos que comen. La gente lee
las etiquetas, quiere entender
cudles son, y esta interesada en
tener una dieta méas sana. Siem-
pre nos hemos destacado por te-
ner pocos ingredientes, simplesy
de calidad, sin preservantes, co-
lorantes ni espesantes”.

Y las salsas de tomates es-
tan en esa linea.

“Es un ejemplo, la natural tiene
solo cinco ingredientes y a la ita-
liana le agregamos ajo, cebolla y
orégano, siendo el formato de six
pack, (bolsa) con seis unidades
de 200 gramos cada una, el mas
vendido en supermercados. Para
nosotros era primordial tener una
propuesta de valor diferenciada,
siqueriamos entrar a una catego-
rfa nueva en el mercado. No tie-
nen sellos”.
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