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Las exportaciones chilenas a India
han ido creciendo progresivamente los
tiltimos afios, pero todavia tienen po-
tencial para expandirse mds. En 2024, el
pafs asidtico sumé US$ 2.611,7 millones
en envios, equivalentes a un alza de
73,1% respecto de los US$1.508,7 millo-
nes que totalizé el afio anterior, pero se
ubicé detrds de los tres principales mer-
cados para Chile en esa regién: China,
Japén y Corea del Sur.

De hecho, sibien Indiaingresé al “top
ten” de los principales destinos de los
envios nacionales a nivel global en el
afio 2010, no ha logrado consolidarse
sobre pafses como Brasil, y se ubica mds
cerca de otros como Espafia, México o
Paises Bajos. Pese a ser el pafs mds po-
blado del mundo, con un crecimiento
econémico que seglin estimaciones del
Fondo Monetario Internacional (FMI)
fue del 7% el afio pasado —por encima
del promedio global de 3,2%—, en el
sector privado afirman que el potencial
de este mercado todavia enfrenta varias
restricciones que lo alejan de competir
con China o con Estados Unidos.

Con todo, el Gobierno ha puesto co-
mo prioridad despejar esas restriccio-
nes y profundizar las relaciones comer-
ciales entre ambos paises, particular-
mente en un contexto donde el inter-
cambio global se ve amenazado por una
nueva guerra arancelaria. “Es uno de
los motivos que inspiran el viaje a In-
dia”, dijo el Presidente Gabriel Boric a
inicios de marzo, en alusién a la visita
oficial que encabeza esta semana acom-
pafiado por una importante delegacién
empresarial. El principal hito serd la
reunién que sostendrd con el primer
ministro Narendra Modi.

Aranceles y potencial
a largo plazo

Entre los sectores que tienen mayor
experiencia en el mercado indio, afir-
man que existen condiciones para posi-
cionarse como una alternativa a China
—nuestro principal socio comercial—,
pero solo en el largo plazo y en la medi-
da que se despejen una serie de obstdcu-
los. “India es un mercado de futuro, yo
creo que en un largo, pero largo plazo
puede llegar a tener voltimenes tan in-
teresantes como los de China, pero no
de un dfa para otro (...). Tiene una po-
blacién pujante, pero también tiene una
poblacién pobre muy grande. Nosotros
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Los nudos que frenan a India como principal mercado de los envios chilenos en Asia

Se ubica como sexto mayor receptor de exportaciones nacionales:

Los nudos que frenan a India
como principal mercado de
los envios chilenos en Asia

Barreras arancelarias, logisticas y econdmicas impiden hoy
un mayor flujo de comercio con ese pafs, aunque en el sector privado
ven el potencial para competir con China en el largo plazo.

“ Si logramos

reducir estos aranceles,

la oportunidad de expansion
serd enorme, permitiendo

que el consumo en India crezca
y se transforme en un

mercado tan atractivo como
China en el futuro”,

“ India es un

mercado de futuro (...). Tiene
una poblacion pujante, pero
también tiene una poblacién
pobre muy grande.

Nosotros lo vemos como un
mercado dentro de los top
five en un largo plazo”.

‘ ‘ Alrededor

de 150 millones de personas
son las que consumen nuestras
frutas en India y eso se va a ir
incrementando en el mediano
plazo a unas 400 millones de
personas. A eso estamos
apostando”.
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lo vemos como un mercado dentro de
los top five en un largo plazo”, ejemplifi-
ca la directora comercial de Vinos de
Chile, Angélica Valenzuela.

En el gremio aseguran que un14% de
la poblacién en India representa un
mercado de potenciales consumidores
de vino, y se espera que la demanda
crezca en torno a un 30% hacia 2027.
Sin embargo, en los tltimos cinco afios
los envios de vino a India promedian
US$ 1,3 millones, compitiendo con pro-
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ductores como Sudaéfrica, Italia o Fran-
cia. Uno de los principales obstdculos
son los aranceles: “Todos los vinos, ex-
cepto los australianos, tienen una tasa
de entrada de impuestos de 150% y des-
pués se van agregando en las provin-
cias, entonces llegas a niimeros que du-
plican el precio o mds de los vinos”, de-
talla Valenzuela.

El obstéculo tarifario también se pre-
senta incluso para “productos estrella”
como las nueces. Este fruto seco es la
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quinta principal exportacién chilena en
India y el afio pasado sumé US$ 97,3
millones en envios, creciendo en forma
importante respecto de los US$ 25 mi-
llones que registraba en 2018. Sin em-
bargo, el presidente de ChileNut, Juan
Esteban Rodriguez, sostiene que “el
principal desafio sigue siendo el alto
arancel de importacién, que hoy alcan-
za el 100%, esta barrera limita nuestro
crecimiento. Si logramos reducir estos
aranceles, la oportunidad de expansién
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serd enorme, permitiendo que el consu-
mo en India crezca y se transforme en
un mercado tan atractivo como China
en el futuro”. Hoy en dfa, afade, el con-
sumo de nueces en India es de solo
100.000 toneladas anuales, versus los
1,2 millones de China.

Las barreras arancelarias son una de
las principales razones que motivan al
Gobierno a estrechar relaciones con In-
dia. Cancillerfa pretende firmar un
Acuerdo de Asociacién Econémica In-
tegral (CEPA, por sus siglas en inglés)
que amplie los beneficios del actual
Acuerdo de Alcance Parcial (AAP) que
opera desde 2007.

Desafio logistico

Ademds del cobre, frutos secos y
productos quimicos, envios agricolas
como las manzanas y los kiwis han en-
trado con fuerza al mercado indio, pese
a que también cuentan con aranceles
de entre 10% y 50%. En este caso, el
presidente de Frutas de Chile, Ivdn
Marambio —que ademds preside el
Consejo Empresarial Chile-India de
Sofofa—, afiade que los obstdculos lo-
gisticos y fitosanitarios siguen siendo
relevantes: “Los servicios habituales
en barco son de 50 dfas mds o menos,
nosotros ya tenemos experiencia en las
tltimas dos temporadas, donde hemos
sido capaces de conseguir acuerdos
con las Iineas navieras para que nos lle-
ven la fruta en 35 dias, eso ya estd pa-
sandoy eslo que tenemos que tratar de
hacer mds masivo”. También mencio-
na que la cadena de frio representa un
obstédculo en el mercado indio, donde
la temperatura es mds alta que en otras
naciones del hemisferio norte.

En este sentido, aunque ve potencial
para que India pueda ser igual de atrac-
tivo que Estados Unidos o China, cree
que esto solo es posible en el largo pla-
z0. " Nosotros pensamos que hoy difa In-
dia es como México, hay 120 o0 130 mi-
llones de personas que estdn en un nivel
en que puedan consumir nuestra fruta
(...). Podriallegar a asemejarse en el me-
diano plazo a Brasil, pasando al tercer y
cuarto lugar de nuestras exportaciones.
Nosotros estimamos que hoy dfa alre-
dedor de 150 millones de personas son
las que consumen nuestras frutas en In-
dia y eso se va a ir incrementando en el
mediano plazo a unas 400 millones de
personas. A eso estamos apostando y
por eso es que estamos hablando de un
pafs como Brasil”.
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