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M El CEO de la firma argentina conté a DFSUD como buscan consolidarse
como actor clave en la transformacion digital de los pagos en América
Latina, de la mano de clientes como MACH, Itat, Bancolombia y Rappi.

POR KAREN FLORES BECERRA

No es novedad que América Latina
estd en un proceso de transforma-
cién en cuanto a su ecosisterna de
pagos. La aparicion de sistemas
méviles o billeteras digitales estan
dominando la escena, llevando a la
banca tradicional y a las fintech a
formar alianzas.

En este contexto nacié Pomelo,
una startup argentina fundada en
2021 por Gaston Irigoyen, Juan
Fantoni y Herndn Corral, que pro-
porciona infraestructura tecnolégica
para la emisién, procesamiento
y la gestién de tarjetas prepago,
débito y crédito.

La compaiiia ingresoé a la co-
munidad de Global Innovators del
World Economic Forum (WEF) en
noviembre de 2024 y a fines de la
semana pasada fue incluida por
la brasilena Distrito como una de
las candidatas a ser “unicornio”;
es decir, lograr una capitalizacién
de USS 1.000 millones este afio.

Pero ello no le quita el suefo
a Irigoyen, quien aseguré que no
tienen una hoja de ruta enfocada
en ello sino en seguir impulsando

el negocio, con la meta de duplicar
su tamarno este 2025.

“Nuestra estrategia es hacer
crecer la empresa de manera or-
ganicay agregando valor. Después,
si alcanzamos una evaluacién o
una categoria, va a ser mds una
consecuencia que un objetivo en
si mismo. Asi que realmente no
hay nada que estemos haciendo
proactivamente para convertirnos
enunicornio”, sefalé en entrevista
con DFSUD.

“Creo que cada vez hay mas con-
fianza en la solucién de Pomelo y
como nuestra tecnologia estd apta
para los grandes jugadores en cada
uno de los distintos paises. Estoy
muy contento con el crecimiento
de 2024 y, de hecho, esperamos
practicamente volver a duplicar
el tamano del negocio en 2025.
Creemos que todavia hay muchas
oportunidades por delante”, agrego

Apuesta modernizadora
La génesis de Pomelo surge de
una frustracién compartida por sus
fundadores. Con experiencia en el
ecosistema financiero, identificaron
que la infraestructura tecnoldgica

Gonzalo Irigoyen, CEO
cofundadolgsz Pomelo.’
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¢El préximo unicornio? La fintech Pomelo busca "duplicar el tamafio del negocio en 2025"

de pagos en América Latina seguia
operando con sistemas desarro-
1lados en los afios ‘80 y ‘90. Esto
representaba un desafio para lanzar
soluciones de pago modernas y
escalables en la region.

Con esta premisa y el auge de
nuevos activos digitales como
las criptomonedas, la firma logrd
captar rapidamente la atencion de
inversionistas globales. Su primera
ronda de capital semilla en 2021
recaud6 USS 10 millones, lidera-
da por fondos como Monashees,
Sequoia, Latitud e Index Ventures.

Luego, siguieron con una serie A
por USS 53 millones en dos tramos de
USS 35 millones y USS 18 millones,
respectivamente para alcanzar,
en enero de 2023, una valoraciéon
estimada en USS$ 300 millones.

Su altima ronda, una serie B en
enero de 2024, le permitio recaudar
USS 40 millones, con la participacién
de Kaszek Ventures.

Actualmente, Pomelo opera en
Argentina, Brasil, México, Colombia,
Pertiy Chile , con la misién de redu-
cirlos tiempos de implementacion
de tarjetas de pago para empresas.
Su tecnologia ha logrado acortar
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procesos de emisién de 15 meses
a un promedio de tres meses, con
casos en los que se ha conseguido
en apenas nueve dias.

De esta manera, ademads de una
diferenciacion que apunta ala rapi-
dez, escalabilidad, transparenciay
personalizacion, la fintech pretende
desarrollar una propuesta de valor
local tanto en términos regulatorios
como en funcionamiento.

Proyecciones de 2025

Actualmente, Pomelo tiene una
cartera de clientes que suma a unas
135 empresas y, pese a que en su
nacimiento apostaron por pro-
mover la modernidad en labanca,
desde la empresa sefialaron que
todavia el 95% de la industria tiene
pendiente un verdadero proceso de
transformacion digital.

En 2024, logrd duplicar el negocio
en cuanto a volumen de facturacion
y las transacciones se quintupli-
caron. Este aifio esperan replicar
dicha meta de la mano de clientes
como Mach, Metro de Santiago,
Itau, Bancolombia, Rappi e, incluso,
otros jugadores internacionales
como Western Union.
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