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Titulo: Bahia Principe: destacada inversién para renovar los hoteles y enriquecer la oferta

Bahia Principe: destacada inversion para
renovar los hoteles y enriquecer la oferta

e

En sus hoteles de
Repiblica
Dominicana, México y
Jamaica, Bahia
Principe concreto
destacadas iniciativas
que elevan el nivel del
productoy los
servicios.

on la finalidad de re-

novar sus hoteles,

enriquecer la ofer-
ta y sumar servicios, Bahia
Principe concretd este afio
una inversion de US$ 40 mi-
llones. “Dicha suma fue des-
tinada a numerosas iniciati-
vas cuyo objetivo final es la
innovacién y la mejora del
producto”, sefalo al respec-
to Malena Omoldi, directora
comercial Latam y Mercados
Locales de la cadena.

En ese sentido, vale enu-
merar que las acciones in-
cluyeron:

» Incorporacién de la Inteli-

gencia Artificial.

« Conceptualizacion cultural
de los hoteles a través de
la arquitectura, la decora-
cion, la gastronomia y los
espectaculos.

Enriquecimiento de la ofer-
ta de entretenimiento/es-
pectaculos propios en Mé-
xico, Republica Dominicana
y, proximamente, Jamaica.
Implementacion de nuevas
tipologias de habitaciones
Premium en Bahia Principe
Luxury Esmeralda, Bahia
Principe Grand Punta Ca-

na, Bahia Principe Grand
Bavaro, Bahia Principe Lu-
xury Akumal y Bahia Prin-
cipe Grand Jamaica.

e Creacion de dos nuevos
paquetes de MICE y Bo-
das, que ahora son cinco
(Blissful, Joyful, Delight-
ful, Beautiful y Wonderful).

Nuevo hotel
en Cabo Verde
En cuanto alas novedades
destacadas del ultimo tiem-
po, la directiva sefialo: “En-
tramos en el mundo del ma-
nagement/gestion hotelera,
también denominado Asset
Light, que permite centrarse
en la gestion y operacion del
hotel sin la propiedad directa
de los activos inmobiliarios”.
“Con esa modalidad su-
maremos un hotel de cate-
goria 5 estrellas -familiar y
tematizado, de 605 habita-
ciones- en Murdeira, la Is-
la de la Sal, en Cabo Verde.”
“Asimismo, cabe recordar
que, el 1° de noviembre, Ba-
hia Principe Grand Punta Ca-
na y Bahia Principe Grand
Bavaro se unificaran confor-
mando un solo hotel: Bahia
Principe Grand Punta Cana,
el mas grande de la cadena.”
“Por otro lado, con rela-

cion a la sostenibilidad, se-
guimos trabajando para al-
canzar los objetivos de baja-
da de emisiones de la agen-
da 2030 de ONU.”

“Ademas, estamos expan-
diendo nuestro proyecto Fun-
dacion Eco-Bahia en Republi-
ca Dominicana y México, con
el fin de incrementar la efi-
ciencia energética de los ho-
teles, avanzar con la expan-
sién de la energia fotovoltai-
cay mejorar la conservacion
de las playas.”

Auspicioso primer
semestre de ventas
en Latam

En cuanto a la actividad y el
nivel de ocupacion, Omoldi se-
fiald: “Las ventas en el primer
semestre de 2024 en Latam
han sido muy buenas, incluso
por encima del afo anterior”.

“Todos los mercados re-
accionaron positivamente a
excepcion de Bolivia, que por
la situacion econémica y po-

litica esta bastante contrai-
do. En tanto, Uruguay co-
menzod a recuperar la venta
directa, que ya no pasa por
Argentina.”

“En ese contexto, la pre-
visién para la segunda mitad
del afo es buena, aunque he-
mos notado que las Ultimas
tres semanas se ha ralenti-
zado en muchos mercados,
especialmente en México.”

“De todas formas, con-
tamos alli con la operacion
de Copa Airlines, que el 1°
de junio comenzo a volar al
Aeropuerto de Tulum, lo cual
ayudara paraincrementar las
ventas de la Riviera Maya.”

“Por su parte, los merca-
dos locales estan muy fuer-
tes: tanto México, Republica
Dominicana —-con la marca
Fantasia como referente- y
Jamaica tienen un muy buen
comportamiento de ventas, al
igual que las OTA de Latam.”

Por ultimo, la directiva
indicd: “Estamos trabajan-
do para potenciar la venta
de los hoteles Luxury en La-
tam, intentando que el pa-
sajero se acostumbre a no
comprar los hoteles bara-
tos, ya que por poca diferen-
cia pueden acceder a un ser-
vicio mas exclusivo con esta
marca nuestra”.“.
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