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Juicio contra Google en EE.UU. podria
cambiar el mercado de publicidad

El Departamento de Justicia de del pais del norte lidera la demanda, acusando
a Google de crear otro monopolio anticompetitivo en la web.

Barbora Jedlickova (The Conversation)*

Unmesdespués de que un tribunal estadou-
nidense dictaminara que Google habia man-
tenido ilegalmente su monopolio en las bus-
quedas en Internet, el gigante tecnologico
afrontard esta semanaeliniciode otro impor-
tante caso antimonopolio.

Este nuevo caso se centra en el negocio de
publicidad online de Google, que el ano pa-
sado generé mds de 200.000 millones de d6-
lares. El Departamento de Justicia de Estados
Unidos, junto con 17 estados, afirma que la
empresa matriz de Google, Alphabet, ha mo-
nopolizado multiples productos de tecnolo-
gia publicitaria digital neutralizando oelimi-
nando a sus competidores. El departamento
afirma que esto “ha causado un gran dano a
loseditores y anunciantes online y a los con-
sumidores estadounidenses™.

Demanda

Google ha negado estaafirmacion. En una de-
claracion publicada cuando se presentd la
demanda a finales del afio pasado, afirmo:

“Nadie estd obligado a utilizar nuestras tec-
nologias publicitarias: eligen usarlas porque
son efectivas”.

En la ultima década, la Union Europea ha
demostrado con éxito en varios casos que las
plataformas digitales, entre ellas Google, han
actuado de forma anticompetitiva. Este caso
demuestra ademds que Estados Unidos tam-
bién estd mds dispuestoa enfrentarse a Goo-
gle y a otros gigantes tecnoldgicos. Y, depen-
diendo de lo que suceda en el transcurso del
juicio, podria tener enormes ramificaciones
para las grandes tecnoldgicas y, por extension,
para todo Internet.

¢(De qué trata este caso?
Como el juicio apenas comienza, muchos as-
pectos del caso atin no se conocen.

Sin embargo, a partir de documentos judi-
ciales queya se han hecho publicos, sabemos
que el Departamento de Justicia de Estados
Unidos acusa a Google de crear un monopo-
lioanticompetitivo en los mercados de publi-
cidad en linea. Dice que el gigante tecnologi-
co lo ha hecho mediante pricticas de larga
data, como la adquisicion de competidores y
la obligacion de los editores de sitios web de
adoptar las herramientas de Google.

Estas prdcticas han llevado a la integracion
vertical total de Google enlaindustria de la pu-
blicidad en linea. Google ha estado actuando
efectivamente como “comprador, vendedor y
subastador de publicidad grifica digital”.

P Este nuevo caso se centra en el negocio de publicidad online de Google.

Elfiscal general adjunto Jonathan Kanter dice
que esto ha tenido, y sigue teniendo, el efec-
to de expulsar a los rivales, disminuyendo la
competencia, inflando los costos de publici-
dad, reduciendo los ingresos de los editores
de noticias y los creadores de contenido, aca-
bando conla innovaciény perjudicando elin-
tercambio de informacion e ideas en la esfe-
ra publica.

Eléxitodel Departamento de Justicia depen-
derd de que demuestre sus afirmaciones so-
bre la naturaleza de los mercados de publici-
daden lineay el importante poder de Google
sobre ellos.

La parte mas dificil para los fiscales serd con-
vencer al tribunal de que Google ha monopo-
lizado estos mercados al excluir ilegalmente
asusrivales de la competencia.

Estados Unidos y 1a UE
Histéricamente, la Unién Europea ha sido li-
der a la hora de emprender la lucha legal
contra las grandes empresas tecnoldgicas.
Hace mds de 20 anos, la Comision Europea
persiguié con éxito a Microsoft por violar la
ley de competencia. A esto le siguieron otros
casos exitosos de leyes anticompetitivas. Por

ejemplo, en 2017, la comision multo a Goo-
gle con mas de 2.400 millones de euros por
abusar de su posicion dominante como mo-
tor de busqueda.

Ahora parece que Estados Unidos finalmen-
te se estd poniendo al dia con lo que ha esta-
do sucediendo al otro ladodel Atlédntico. Elmes
pasado, el Tribunal de Distrito de Estados
Unidos dictaminé que Google tenfa un mo-
nopolio ilegal en las busquedas en linea.

Setratade la primeravez que los fiscales es-
tadounidenses han iniciado con éxito un pro-
ceso anticompetitivo contra una plataforma
digital como Google. Sin embargo, el caso
aun no ha concluido: Google estd planeando
presentar una apelacion.

Peroestosdos casos contra Google no son los
tnicos que las autoridades estadounidenses
estdn siguiendo contra las grandes tecnologi-
cas.

Recientemente, el Departamento de Justicia
de EE. UU. y la Comision Federal de Comer-
cio han presentado otras demandas contra
Apple, Amazon y Meta.

Un avance importante
El caso “ad tech” contra Google y otros ca-

sos contra grandes plataformas digitales
son extremadamente importantes para el
desarrollo futuro de la legislaciéon antimo-
nopolio estadounidense en la economia di-
gital.

De ellos dependerd si se recuperard la
competitividad en los mercados digitales o
sila monopolizacion seguird floreciendo. En
cualquier caso, esto tendrd importantes im-
plicaciones para la innovacion, el desarro-
llo tecnoldgico y los precios.

Si este nuevo proceso contra Google tiene
éxito, los mercados de publicidad digital se-
rin mas competitivos. Google tendrd que
cambiar su negocio de publicidad, que ya
lleva mucho tiempo enactivo, lo que a su vez
implicard una revision del modo en que se
compran y venden anuncios en Internet.

Sin embargo, en términos mds generales,
una victoria de los fiscales puede hacer que
las grandes empresas tecnolégicas como
Google piensen mds seriamente en respetar
la competencia. @
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