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Lajoven emprendedora que comenzé su negocio por Instagram y ya inicia su expansién a Per(

La joven emprendedora que comenzo su negocio
por Instagram y ya inicia su expansion a Peru

puntos de venta fisicos en cinco regiones del pafs.

SOFfA MALUENDA

omo una respuesta a la creciente

demanda del mercado juvenil en

2015 y en un contexto en que los

e-commerce —prepandemia— re-
cién estaban surgiendo, Alejandra Aceve-
do, en ese entonces estudiante de segundo
ano de Ingenierfa Comercial en la Universi-
dad Diego Portales, detecté una oportuni-
dad y creé Raindoor, una marca chilena de
moda juvenil para mujeres.

La joven emprendedora asegura hoy es-
tar en camino a cerrar 2024 con ventas que
alcanzardn los US$ 7 millones, y ademds,
proyecta llegar a Perti en 2025.

Aunque la marca nacié como un e-com-
merce en Instagram (donde hoy tiene 342
mil seguidores), dio el salto hacia las tiendas
fisicas a partir del 2021, buscando crear un
mayor impacto en su target: jévenes entre 17
y 25 afios.

“Haciendo un balance, con la segunda fase
de aperturas fisicas comenzamos a ver que los
numeros confirmaban que nuestro modelo
funciona. Fue en ese momento cuando pensa-
mos: ‘Lo logramos’, especialmente al ver un
crecimiento de doble digito”, cuenta Acevedo
y destaca su capacidad de expansién sin nece-

sidad de levantar capital externo.

RAINDOOR

Raindoor espera cerrar este afio con ventas por sobre los US$ 7 millones. Hoy tiene

Esto, explica, ya que “la empresa se financia
completamente con capital propio bajo un mo-
delo de negocio que combina una sélida estra-
tegia omnicanal, un modelo de crecimiento
autosustentable y una expansién controlada
de tiendas fisicas de alta facturacién”.

Ya tiene puntos de venta fisicos en cinco
regiones del pafs y, como parte de su plan
de expansién, la marca proyecta la apertu-
ra de entre 3 y 5 nuevas tiendas fisicas de
aqui a 2027.

Y también quieren comenzar a posicio-
narse en otros paises de la regién, con un
primer paso en Perd. “La expansién inclu-
ye e-commercey también tienda fisica en un
mall peruano, para lo cual ya estamos en
conversaciones iniciales con algunos cen-
tros comerciales para una tienda bouti-
que”, complementa.

A casi 10 afios desde que comenzd su
emprendimiento, reflexiona sobre el ca-
mino recorrido: “Hoy sé que lo que so-
mos ahora es solo una parte de lo que
seremos en tres afnos, pero me siento
profundamente orgullosa de hasta
dénde hemos llegado”, sostiene. “La
marca tiene un ADN muy claro que re-
suena con su ptblico, lo que nos ayu-
daaasegurar un crecimiento constan-
te”, anade la ingeniera comercial.
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