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Falabella anunciaplande
inversion porUS$650
millones parael2025

La empresa aseguro que estd recuperando los niveles de
inversion previos a los problemas financieros a los que se
enfrento el grupo. Ahora sus inversiones se focalizardn
principalmente en potenciar a Sodimac en Méxicoy

supermercados en Peru.
PAULINA ORTEGA

—Falabella ha ido dejando poco a poco las
malas cifras de laempresa de este afo, con
una mejorfa constante. Este miércoles rea-
liz6 su primer investor day desde el 2022,
cuando comenzé con una caida en sus ga-
nancias. “Sinlugara duda, los ultimos dos
anos, desde nuestro ultimo investor day,
han sido uno de los mds desafiantes en la
historia de la compania”, comento el pre-
sidente de la empresa, Enrique Ostalé.

Enlinea con la mejoria, el gerente corpo-
rativo de administracion y finanzas, Juan
Pablo Harrison, anuncio en el evento que
el Capex plan para el 2025 totaliza US$650
millones, “lo querepresenta un incremen-
to significativo de 30% respecto a este ano.
Con este tipo de Capex plan, Falabella estd
recuperando el nivel histérico de inver-
sion en anos previos”, destaco.

Harrison precisé que de esa inversion se
destinardn mds de US$450 millones en
abrir, expandir y transformar las tiendas de
Falabella y los malls de Plaza. “Con este
monto de inversion estamos apuntando a
impulsar un crecimiento orgdnicoen todas
nuestras unidades de negocios”, expreso.

Segununcomunicado posterior de Fala-
bella, la expansion y transformacion de
tiendas y centros comerciales considera
una inversion de US$359 millones.

El ejecutivo explicoque esperan abrir 15
nuevas tiendas en 2025, focalizandose so-
bre todo en Sodimac en Méxicoy supermer-
cados en Pert, la mayoria de estas bajo la
marca Precio Uno que es el formato que
mantienen en dicho pais. Se considera un
monto de US$99 millones para abrir tres

tiendas nuevas Falabella, cinco Sodimac y
siete Tottus en Chile, Peru y México.

Otros US$166 millones se destinaran a for-
talecimiento de las capacidades tecnoldgi-
cas del grupo Falabella, precisé Harrison.

En el caso de los retailers, el objetivo en
Sodimac es seguir expandiéndose en Mé-
xico y recuperar rentabilidad en Chile, en
el contexto en que el sector de la construc-
cién ha estado desafiado; Falabella Retail
acelerard el crecimiento 3P (third party o
sellers) del e-commerce y consolidarse
como un especialista en las mejores mar-
casen moday calzado, belleza, electro y de-
coracion; y Tottus seguird expandiendo su
presencia fisica en Perti y mejorando su pro-
puesta de valor en Chile”, aseguro Falabe-
lla.

Desde la compaiiia sefalaron que res-
pecto al Banco Falabella, hoy uno de los ne-
gocios mads débiles del grupo, buscan ele-
var las colocaciones en Chile, mejorar la
rentabilidad en Pertiiy Colombia, y ademads
profundizar en el negocio financiero en
México. Mientras que en el negocio inmo-
biliario, Mallplaza buscard consolidar su
presencia en Peru luego de haber finaliza-
do el traspaso de centros comerciales des-
de la matriz Falabella a la filial. Plaza se en-
focard en la expansiony transformacion de
los centros comerciales en la region.

“Enloquerespecta alarentabilidad, cre-
emos que con este Capex plan, combinado
con una recuperacion gradual de los nive-
les de consumo, estaremos muy bien posi-
cionados para continuar con la expansion
de nuestros mdrgenes por los proximos
anos, carré Harrison.@
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