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ficialmente atn no

comienza la campa-

naelectoral, pero ya

los candidatos se en-
cuentran trabajando yactivosen
redes sociales para posicionarse
y conquistar al electorado. Y sin
duda el masexitoso hastaahora
ha sido el candidato indepen-
diente, y exalcalde, Maglio Cicar-
dini.

Hace pocos dias lanzo un vi-
deo donde hace referencia ala
pelicula Volver al Futuro 3, don-
de aparece él mismo parodian-
do elrol del Doc Brown, el clasi-
cocientificode la pelicula, enun
tren que viaja enel tiempo. Elvi-
deo, que busca enfrentar al ac-
tual Maglio con su “yo futuro”,
habla sobre el plan del candida-
to para recuperar el tren urbano
y lanza dardos a la actual admi-
nistracion de no haber cuidado
las vias del tren ni mantenido
ciertos programas que él habia
creado.

Elvideo, que cuenta ya con
masde 120 mil reproducciones,
sevolvidviral,siendo destacado
por diversos medios de comuni-
cacién tanto a nivel nacional co-
mointernacional porsu origina-
lidad y humor.

Estoes parte de las estrate-
gias de posicionamiento que
muchos estd usando, lanzando-
se dardos por medio de lasredes
sociales. Enel video del tren, Ma-
gliolerespondeal candidatoMa-
ximiliano Barrionuevo, por un
video que él hizo burlindose de
un previo video de Cicardini
donde media los baches delos
caminos con una huincha.

Por otrolado, el candidato
del PS a CORE, Maximiliano
Hurtado, también publico un vi-
deo donde hace alusion al “tio
Maglio” (comose hace llamar el
exalcalde en redes sociales) por
el mismo video en que mide los
hoyosen las calles.

Hurtado habla de un “hoyo™
pero financiero del ano 2014 por
2,400 millones de pesos del bo-
no SAE de profesores. También
recordd que Cicardini estuvo en-
tre 2008 a 2016 y que la deuda
rmumicipal legoa 7.500 millones
de pesos. También a los 5anos
deinhabilidad de Cicardini para
ejercer cargos piblicos por “no
pago reiterado de cotizaciones
previsionales”.

LA ESTRATEGIA DE MAGLIO
“La estrategiaaudiovisual es-
tadesarrollada porunequipode
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Cicardini se viraliza en redes
con apoyo de hijo cineastay
candidatos le responden

roinica. El exalcalde aparece como uno de los protagonistas de “Volver al Futuro’.
Candidato a CORE, Max Hurtado hizo video de “hoyo financiero”y candidato Max

Barrionuevo dijo que “necesitamos competir por hechos concretos”.

gente muy joven, voluntarios, di-
rigida por mi hijo Maglio que es-
tudio cine. Este equipo de jove-
nes hasido capaz de trasmitir mi
compromiso conmiquerido Co-
piapo, reflejando mi personali-
dad que se caracteriza por el
sentido del humor y cercania,
con frases caracteristicas como
“que pasa nino”, entre otras”,
explico el candidato Cicardini,
asegurando que su éxitose debe
a esta vision mas juvenil con la
quese ha tratado de instalar.
Ademas, aseguro que segui-

rd con la misma linea de videos
con el sello del “tio Maglio”. “El
equipo encargadode miestrate-
gia audiovisual continuara desa-
rrollando videos para difundir
mi plan de gobierno comunal,
con mucho contenido, humor,
pero porsobre todo centrado en
accionesconcretas gue vayanen
beneficio dela calidad de vidade
mis queridos copiapinos”, afir-
mo.

EL PODER DE LA METRICA
Encuantoa la respuesta que

Hurtado dio alos videos de Ci-
cardini, ayer se explayo sobreel
tema. “Elvideosebasaen un vi-
deo de Cicardini, perolaideano
esresponderleaél, laideaesha-
cerun llamadoa ka responsabili-
dad, a elegir con todos los ante-
cedentes sobre la mesa, y yo
creo que esa es una obligacion
detodos quienesestamos en po-
litica, més atin de aquellos que
estamos partiendo en esto”,
afirma.

Consultado por qué era él
quien hacia el video, y no Mar-

“La estrategia audio-
visual esta desarrolla-
dapor un equipo de
sente muy joven, vo-
untarios, c%irigida
por mi hijo Maglio
que estudio cine”
Maglio Cicardini
Candidatoaalcalde (Indy

cos Lopez, quien esta enla ca-
rrera por la alcaldia, Hurtado di-
joque: “respecto de la respues-
ta de Marcos Lopez, entiendo

Ta

“Nos sentimos muy
Seguros y optimistas
respectoala estrate-
gia que estamos im-
plementando, la gen-
te se aburrio del pan
yelcirco”

Maximiliano Barrionuevo
Candidato aalcalde (RN)

que €l también le contesté en
unaentrevista, yademas le con-
testo en el mismo sentido, quiza
no en la misma forma, pero
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tiene Maglio Cicardini eninstagram,

3.403 seguidores

tiene Maximiliano Barrionuevo en Instagram,
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10703 seguidores

tiene Marcos Lopez en Instagram,

en definitiva su respuesta
puntualiza lo mismo que mi vi-
dea”.

Consultado por su estrate-
gia digital, el alcalde Marcos Lo-
pezno diorespuesta.

PAN Y CIRCO

Maximiliano Barrionuevo,
candidato de RNa laalcaldia de
Copiapo, consultado por este
medio se refirio a los videos vi-
rales.

“Desde el comando, nos
sentimos muy seguros y opti-
mistas respectoa la estrategia
que estamos implementando,
la gente se aburrid del pan yel
circo, Ha sido un trabajo siste-
mitico y lograremos el triunfo
histérico gue todos esperan.
Creemos firmemente que el
uso de plataformas audiovisua-
les onlineson herramientas im-
portantes para conectar de ma-
nera auténtica con la comuni-
dad, pero la clave esel trasfon-
dodel mensaje”, asegurd

Ademds, agregd que espera
quela discusion no sea en base
a likes y visualizaciones.

“Vemos esta tendencia de
candidatos/influencers como
unaevolucion natural en la for-
ma en que los politicos interac-
titan con los votantes, pero re-
cuerden que no es el que tiene
mas “likes” el que mis vende.
Mas que competir por aten-
cion, necesitamos competir
con hechos concretos, con un
buen plan de gestion, transpa-
rencia, probidad, prayectos pa-
ra el mejoramiento real comu-
nal, esason lascosasquelagen-
te quiere y necesita”, dijo.

MAX BARRKbN UEVD CON EL APARATO AMA

(viene de la pagina anterior) -

RILLO ¥ EVITAR USAR UNA HUINCHA,

APELAR AL SENTIMIENTO

Seghn Cristian Leporati,
profesor de comunicacién po-
litica y gubernamental de la
Universidad Diego Portales, el
motivo por el cual losvideosde
Maglio Cicardini estan llegando
mads lejos que otros candidatos
es porque estd usando el senti-
dodel humor para generar cer-
caniaconel piiblicoy apelaala
emocion del espectador.

“La viralizacién es parte de
cualquier estrategia comunica-
cional en internet y es induda-
ble que en cualquier red social,
cualquier campana politica
busca viralizarse y,a partir de
€s0, generar conversaciones di-
gitales. Y para que algosea vira-
lizable debe ser divertido, debe
ser memorable, impactante en
la forma y en el contenido, que
es relevante, pero mucho mas
relevante es la forma. Y enese
contexto la propuesta que hace
el exalcalde es entretenida y
alegre, es memorable porque
usa recurso del humor y esta
bien demostrado que, en el
mundodela publicidad comer-
cial, como también la campana
politica, es un recurso positivo
porque se relaciona con laemo-
cionalidad”, asegurd.

“La propuesta de Cicardini
es interesante porque se mez-
cla el humor, que igual emo-
ciény conla potencia que tiene
la realizacion de un contenido
que es muy creativo, y ademas
con un tema y elementos, que
siempre son de suma impor-
tancia, como en los memes,
que tienen que ser contingen-
tes, gue a la gente le hace senti-

doy probablemente el grupo
objetivo al cual va dirigida la
campana es el mismo grupo
ohjetiva que estuvo fascinado
por décadas con Valver al Futu-
r0”, agrego el académico.

Sobresi el hacer videos gra-
ciosos o cercanos hacen que el
mensaje del candidato, el fon-
do que sostiene su campafia,
hace que esto se pierda en pos
del chiste o de la forma, Lepo-
rati cree que no, porque esta-
mos en una era en la quelos po-
liticos han abrazado el acercar-
se a lagente por medio de las
redes sociales, el perseguir los
likes y visualizaciones.

“Hoy en dia en la politica
hay quienes lo han entendido
muy bien, como Bolsonaro,
Milei en Argentina, y también
estan sin ir mas lejos y Boric
en la segunda vuelta presiden-
cial, cuando se subiod al arboli-
to y se hicieron muchas cam-
paias digitales en la cual la
gente aprobaba a Boric por di-
ferentes razones. Por lo tanto,
la emocion es la forma y el
fondo se da en la instancia de
enfrentar ala prensa, sedaen
YouTube con mds tiempo pa-
ra discutir v conversar”, afir-
md.

ACERCARSE A LA GENTE

Para Guillermo Bustaman-
te, académico de la Facultad de
Comunicacion de la Universi-
dad de los Andes, el granatrac-
tivo de las redes sociales, y de
buscar viralizarse, para los co-
mandos de los candidatos es
que es una forma que tienen de
acercarse a un publico que no

e ——
LOPEZ HA SIDO EL QUE MENOS PROYECTOS AUDIOVISUALES HA HECHO.

REDES SOCALES

suele consumir contenido poli-
tico.

“Las plataformas de redes
sociales acercan a los candida-
tos con un electorado que no
siempre esta disponible para
consumir contenido politico y
que la mayoria de las ocasiones
que ingresaa su red social favo-
rita lo hace para distraerse, en
este contexto los coritenidos
populares o can mucho alcan-
ce, los llamados virales, les dan
una oportunidad mas para lle-
gara un pablico nuevo lo que
implica salir de sus comunida-
des tradicionales. Por eso, es
que hay varios candidatos que
estan utilizando trends, masica
ose hacen parte de fechas espe-
clales”, explic.

Ademds, cree que hay mo-
mentos en gue el mensaje en-
fretenido no resta del mensaje
politico subyacente. Pero es un
delgado filoque deben manejar
entre el caer bien o quedar en
ridiculo.

“Creo que hay un depende
en maytiscula y negrita respec-
toaesto. Hay algunas ocasiones
que se pueden usar para gene-
rar un contenido viral como,
por ejemplo, dia de un sand-
wich, el May the 4th (dia de la
Fuerza), o un challenge por ak
guna fundacion y que pueden
servir para mostrar un lado
mas desconocido y cercano de
un candidatosin perderelcon-
tenido politico, pero hay otros
virales, por ejemplo un baile de
moda, que los pueden alejar e
incluso dejar en ridiculo. Aci lo
importante es tener siempre
criterio”, asegurd. 4

1.0‘5 ASISTENTES AL SEMINARIO.

Serviciode

Proteccion al
Nifez capacitz
medios de Ata

ebucacion. El objetivo era g
consciencia sobre las palab

zar y capacilar a los me-

dios de comunicacion lo-
cales sobre los cambios legislati-
VOs y nuevas perspectivas en la
proteccion de derechos infanti-
les, el Servicio de Proteccitin Es-
pecializada a la Nifiez y Adoles-
cencia llevéa cabo unimportan-
te encuentro con prefesionales
dela prensa regional.

Eleventa, realizado recien-
temente, se enfoco en la difu-
sion del paradigima de garan-
tias establecido por la Ley
21430, que insta al Estado y a
lasociedad civil aser co-garan-
tes de los derechos de nifios,
nifias y adolescentes, Durante
la jornada, se abordaron temas
criticos como la terminacién
de las funciones del antiguo
Servicio Nacional de Menores
(Sename), el cual hasido reem-
plazado por dos nuevos orga-
nismos: el Servicio de Protec-
cion y el Servicio de Reinser-
cion Social Juvenil.

César Guzman, director del
Servicio de Proteccion a la Ni-
fiez en Atacama, subraya laim-
portancia de utilizar correcta-
mente ciertos términos en la
cabertura mediatica. “No se
debe hablar de ‘prostitucion
infantil’; el término correcto es
‘explotacion sexual infantil’,

Ta
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