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Tanto el segmento infantil como adulto son importantes en su consumo

Las leches en polvo se
toman el 25% del total de
ventas de la categoria

Son productos que destacan por su practicidad:
tienen una duracion mucho mayor que las leches
liquidas y no necesitan ser refrigeradas.

Ciro COLOMBARA C.

n los escritcs de Marco
E Polo durante su viaje por

la Ruta de la Seda, apare-
ce un dato sobre el origen de la
leche en polvo. Segun lo que
describio, el primer registro sobre
su uso proviene de los guerreros
mongoles -en tiempos del empe-
rador Kublai Khan-, quienes usa-
ban leches desnatada secada al
sol, que teniaunatextura similara
una pasta. A principios del siglo
XIX, en tanto, un médico ruso in-
vento el primer proceso moderno
de produccion de leche en polvo

y del ano 1832 data la primera
produccion comercial de este
producto.

Haciendo también un poco de
historia, en la Federacion Gremial
Nacional de Productores de Le-
che (Fedeleche) comentan que
su proceso de elaboracion se
mejoré mucho alo largo del siglo
XX, con la adopcion de tecnolo-
gias mas modernas y el desarro-
llo de alimentos tan emblemati-
cos como laleche Purita. “Se tra-
16 de un producto que permitié
erradicar la desnutricion en Chile
desde hace 50 afos. Con la in-
corporacion de este lacteo, el

pais vivié un cambio importante
en algo tan fundamental como el
desayuno de los nifos”.

Segun agregan en Fedeleche,
en la actualidad la elaboracién
nacional de leche en polvo es una
gerantia de primera calidad para
los consumidores. “Se adapta a
las nuevas tendencias del merca-
do, sacando nuevas variedades
de productos. Hoy existen dife-
rentes variedades, para diversas
ocasiones de consumo y seg-
mentos etarios, incluyendo leche
enteraen polvo, leche descrema-
da y leche fortificada con vitami-
nas y minerales y/o sin lactosa.
Se trata de un producto que esta
ligado estrechamente al desarro-
llo de la industria lechera del pais,
lo cualla hace una categoriarele-
vante para el sector”.

Respecto deltema nutricional,

El factor
precio juega
un rol
fundamental.

en esta federacion explican que
comparte muchos de los benefi-
cios presentes en otras catego-
rias de leche. “Aporta una varie-
dad de nutrientes esenciales,
proteinas de alta calidad, vitami-
nas A, B2, B12, D; y minerales
como magnesio, yodo, fosforo y
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Las leches en polvo se toman...
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lipidos. Es lo que se denomina un
alimento de alto valor biolégico,
debido a la calidad y variedad de
sus nutrientes”.

A todo lo anterior hay que su-
mar sus ventajas en cuanto a la
conservacion y almacenamiento.
“Es ideal para el largo plazo. Su
facil ailmacenamiento y transpor-
te la convierten en una de las
principales categorias comercia-
lizadas a nivel mundial, pues
cuenta con una vida util mucho
mas larga y no necesita refrigera-
cién debido a su bajo contenido
de humedad. Junto con eso, es
versatil, dado que se utiliza en
una cantidad importante de otros
productos culinarios y de alimen-
tos, en mayor medida de lo que
pudiera parecer”.

Leche entera, la preferida
En Colun, su gerenta de mar-
keting y trade, Pamela Fontecilla,
entrega algunos datos que ayu-
dan a entender el peso que tiene
este producto en el mercado.
“Del total de ventas de la catego-
ria leches, entre el 20% y el 25%
corresponde a leches en polvo,

un porcentaje que se ha manteni-
do estable en los ultimos anos.
De todas sus variedades, la que
predomina es la leche en polvo
entera, siendo la que mas ha cre-
cido en el Ultimo tiempo. Pesa un
50% del volumen de la categoria,
lo que se explica porque es una
variedad para toda la familia y la
pueden consumir tanto adultos
como ninos, con todos los nu-
trientes propios de la leche natu-
ral. Ademas, es mas econdémica
que otros tipos de segmentos
con atributos especiales”.

La ejecutiva detalla que cuen-
tan con distintos tamanos y gra-
majes. “Por ejemplo, la leche en-
tera Colun se puede encontrar en
envases de 1.440 gramos, 900
gramos, 400 gramos y 120 gra-
mos. Los beneficios del envase
de este tipo de productos son su
facilidad de almacenamiento y
mayor duracion, ya que no re-
quiere ser refrigerada”.

¢Los beneficios nutriciona-
les que tiene la leche en polvo
son similares a los de la leche
liquida o hay algunos benefi-
cios “extra”?

“Todas las variedades de le-
che en polvo que ofrecemos son

100% naturales, excelente fuente
de calcio, vitamina B12 y B2,
buena fuente de proteinasylibres
de gluten”.

¢Con cuantas variedades
de leche cuentan?

“Tenemos tres variedades: en-
tera, descremada y semidescre-
mada. Esta Ultima es nuestro Ulti-
mo lanzamiento para completar
el mix de productos”.

De acuerdo con su expe-
riencia, ¢en esta categoria los
consumidores son fieles a las

marcas, sobre todo en el con-
sumo infantil?

“En el caso de Colun, en gene-
ral los consumidores nos prefieren
porque confian en la calidad de
nuestros productos, que son una
buena fuente de calcio, vitaminas,
proteinas y que puede ser consu-
mida tanto por adultos como por
ninos”.

<Y qué importancia tiene
para la marca negocios como
almacenes y minimarkets?

“La venta en almacenes y en

Yar

La variedad entera
es la mas requerida
entre las tres de
Colun.
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canales tradicionales es muy im-
portante para nosotros. Se des-
tacan como puntos de venta que
ofrecen una combinacién de
conveniencia, accesibilidad y
disponibilidad de productos para
el consumo diario”.

De cabray de oveja

En 2015, por una necesidad
personal, nacié la empresa Be-
bebio Chile. Tal como cuenta su
fundadora y directora técnica,
Luz Maria Trujillo Gittermann,
“nuestros hijos eran alérgicos a la
proteina de la leche de vaca, lo
que nos obligé a buscar alternati-
vas saludables y apropiadas por
todo el mundo, ya que en Chile
no existian soluciones ideales en
esos afos. En esa blsqueda di-
mos con laleche de cabray, pos-
teriormente, con la leche de ove-
ja, productos que comenzamos
importando desde Europa para
el consumo de nuestros propios
nihos. Luego, gracias alos bueni-
simos resultados, el boca a boca
nos llevo a constituirnos como
empresa y a comercializar estas
leches de forma masiva bajo la
marca Praderia”.

¢Cudles son sus principa-
les beneficios nutricionales?

“Ambas leches tienen una alta

La marca . .
Praderia aporta Cantldaq devprot.elnas, son altas
la innovacién en calcio, vitamina By D, y en
en la categoria grasas del tipo MCT (gécidos gra-
en polvo. sos protectores del sistema car-

diovascular). Tienen grandes be-
neficios para el sistema inmune y
para la prevencion de enferme-
dades respiratorias. Ademas, tie-
nen un sabor exquisito que per-
mite no sélo el consumo directo
sino también combinarlas con
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otros productos -como cortar el
café o el té-, o usar en reposteria.
Si bien son leches de origen ani-
mal, la composicion de sus pro-
teinas y lactosa es diferente a la
de la leche de vaca, haciendo
que sean digeridas con mayorra-
pidez, lo que disminuye la posibi-
lidad de intolerancias y reaccio-
nes alérgicas’.

Trujillo hace notar que, si bien
las ninas y ninos con problemas
nutricionales v alergias alimenta-
rias son el principal consumidor
de sus leches, ven cada vez un
mayor interés por parte de gente
adulta por preferirlas. “Estamos
hablando de productos que tie-
nen grandes beneficios para per-
sonas de todas las edades ya
que son 100% naturales, no tie-
nen adicion de separadores de
particulas, conservantes ni azu-

¢Cudles son sus formatos
de venta?

“Las leches Praderia de cabra
y oveja se venden en bolsas de
800 gramos, que rinden 6,4 li-
tros. Laventase realiza de mane-
ra unitaria y en packs promocio-
nales de 6 y 12 unidades para
Praderia Cabra. Pronto habilita-
remos la opcién de packs para
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Praderia Oveja. Para comprar,
hay que ingresar a Bebebiochi-
le.cl (https://goo.su/FDJxBaW),
donde encontraran los precios
de cada producto, los packs pro-
mocionales y también las tiendas
que venden nuestras leches.
También se puede comprar onli-
ne directamente en nuestra web
con despacho a todo Chile. Tam-
bién nos pueden contactar a tra-
vés del WhatsApp +56 9
48803216".

En términos generales,
écudl es la evaluacion que ha-
cen los consumidores sobre
las leches en polvo, mas alla
de que se trate de vaca, ca-
bra, oveja o burra?

“El formato de leche en polvo
se ha posicionado como una ex-
celente alternativa a la leche liqui-
da, porvarios factores. Permite el
almacenaje de porciones mayo-
res en menos espacio, es mas
cémodo el traslado y la duracion
es mayor, incluso unavez abierto
el paquete, entre otros. Lo mejor,
es que todos esos beneficios se
obtienen sin que la leche pierda
sus aportes nutricionales origina-
les, es decir, conlamisma calidad
dg la leche liquida”.
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