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Las estrategias y acciones de
nation branding —una practica
asumida por cada vez mas pai-
ses— persiguen crear o mejorar la
imagen de una nacion entre los
ciudadanos y/o tomadores de de-
cisiones de otros paises. Son pla-
nes ambiciosos, de caracter global
y no sectorial, que buscan mejorar
la percepcion de un pais en su con-
junto, y que dependen de un traba-
Jo muy coordinado con los distin-
tos sectores. No existen formulas
tinicas sobre como hacerlo.

En el casode Chile, la construccion
de suimagen paisse llevaacabo dia a
dia, a traves de diversas instancias,
desde negacios de exportacion, a la
destacada participacion de nuestros
deportistas y el trabajo en nuestros
observatorios en el norte. Un esfuer-
7o liderado por la Fundacién Imagen
de Chile (FICHI, gue se potenciaconla
colaboracién entre el sector pablico y
privado, y donde uno de cuyos acto-
res fundamentales es ProChile

Recientemente, FICH compartid
su Estudio Longitudinal 2023, un ana-
lisis anual que monitorea la percep-
cion sabre nuestro pals en diversos
mercadaos prioritarios. Entre los as-
pectos mas destacados de esta ver-
sion, resalta el posiclonamiento del
"desarrollo cientifica” y la "sustenta-
bilidad" como atributos diferenciado-
res de Chile.

Sin embargo, una de las caracteris-
ticas gue se consolida a través de los
anos es la calidad de los productos de
exportacion: el 47% de los encuesta-
dos resaia la excelencia de los bisnes
que Chile envia al mundo. Nuestros
productos son reconocidos par su ca-
lidad, diversidad y elaboracion artesa-

nal, atributos que se han fortalecido
con el tiempo.

No pbstante, para obtener una ima-
gen pafs positiva, nuestras acciones
deben respaldar &l discursa Como
bien afirmo Simon Anholt, creador del
Nation Brands Index, "los paises son
|uzgados por lo que hacen y como se
comportan, no por lo que dicen”

Ern esa linga, debemos seguir tra-
bag@ndo con todas las herramientas a
disposicion, mostrando nuestra varia-
da oferta exportable y servicios en fe-
rias internacionales, implementar
campanas de marketng digital y esta-
blecer relaciones solidas con la pren-
sa extranjera. Las camparias interna-
cionales de FICH y ¢l apoyo a las mar-
cas sectoriales de ProChile, como Wi-
nes of Chile o CinemaChile, son
ejiemplos notables de como podemos
fortalecer nuestra presencia global.

Los encargados de las mstituciones
que velamos por ls imagen pals debe-
rnos abrir los canales de participacion a
los representantes de todos los secto-
res involucrados, para seguir cansoli-
dando y destacando esta identidad, vy
poder traducirla en una politica de Esta-
do. Y asi lograr que todos guienes cons-
truyen la marca pais sientan gue les per-
tenece, se sientan orgulloses v 1a utile
cen en todas sus espacios y acciones,
Como se dijo, un plan ambicioso, pero
&n el gue no podemos quedarnos atras,

La construccion de nuestra imagen
pais es una labor colectiva que requie-
re cohesion y esfuerzo continuo,
transversalmente, de los publices y
los privados, desde la tecnclogla a la
cultura, desde Arica a la Antartida. So-
lo de esa manera lograremos trascen-
der fronteras y dejar una huella positi-
va en &l concierto global,
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