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Tipo: Noticia general
Titulo: Del escenario al retail: el Dr. Simi conquista a Adele, Lady Gaga y Harry Styles, y ahora va por EEUU

B La cadena mexicana de

medicamentos genéricos llegd

POR DAYANNE GONZALEZ

Lo que comenzd como
un gesto simpatico del
publico mexicano se ha convertido
enuna pieza de culto pop. Dr. Simi,
la mascota de Farmacias Similares,
ya no solo baila afuera de los lo-
cales: ahora conquista escenarios
internacionales.

La cantante y compositora es-
tadounidense Sabrina Carpenter
recibié un munieco personalizado
can su clasico outfit de conciertos
durante una presentacidn; a Lady
Gaga le golpearon la cara con uno
accidentalmente mientras dabaun
show en Canada; Harry Styles baild
en el escenario con dos munecos
en alto; y Adele logré reunir mas
de 100 ejemplares personalizados
durante su estadia en Las Vegas.

“Dios mio, jeso es un Dr. Simi?
iDame el Dr. Simi!”, grito la ga-
nadora de 16 Grammy en un video
viral mientras recogia otro peluche
del piiblico, para luego inmortalizar
su coleccion en un libro conme-
morativo.

Este furor espontaneo por el mu-
fieco, que no fue orquestado por la
empresa, ayudo a la mayor cadena
de farmacias de medicamentos
genéricos de México, con mas de
9.700 puntos de venta en ese pais,
dar un paso importante: llegar a
Estados Unidos, un mercado al que
siempre habfa querido acceder.

Segiin Victor Gonzdlez Herrera,
CEO de Farmacias Similares, esta
mezcla de humor y cultura pop

se convirtio en pieza fundamen-—
tal para la marca en esta nueva
etapa. “Nos permiten conectar
de forma auténrica con distintas
generaciones, avanzar sin limites
y maritenernos cercanos a las per-
sonas, llevando con orgullo nuestra
identidad mexicana”, comenté en
entrevista con DESUD.

Los planes en EEUU

El 12 de marzo de este ano, Far-
macias Similares dio el primer paso:
abriruna tienda online para clientes
estadounidenses, donde ofrecerén
unos 200 productos. Entre ellos
estan medicamentos de venta libre,
suplementos, vitaminas, productos
de cuidado personaly sus populares
muniecos; la version cldsica por
USS 24 vy otro vestido como El
Chapulin Colorado, por USS 40.

También abrid su primera oficina
en la cudad de Austin, en Texas.
“Llegamos a Austin para insertarnos
y aportar a la comunidad, ademas
de vincularnos con el desarrollo
tecnoldgico del ecosistema empre-
sarial de laciudad y el estado. Desde
aqui coordinaremos la expansion
comercial y las operaciones en el
pais”, conto el ejecutivo.

En agosto se viene una de las
grandes apuestas: abrir una su-
cursal de Similandia en Hollywood
Boulevard, en Los Angeles. Este tipo
de tienda también cuenta con los

a Austin con una tienda online
y planes de expansion fisica
en ciudades como Los Angeles
y Houston.

tipicos productos de farmacia,
pero su gran atractivo es gue
ofrece ediciones limitadas
del munece, como &l peluche
vestido como Jedi que se hizo en
colaboracién con Walt Disneyy se
vendid el ano pasado.

Ademds, ofrecen calcetines, llave-
1os, tazones, loncheras, sudaderas,
libretas, libros, videojuegos para
entretenerse en el local y actividades
inmersivas gratuitas.

Entre los planes también esta
un centro de distribucién para
atender los pedidos nacionales y
una posible presencia enlacadena
estadounidense CVS, en zonas can
gran poblacion mexicana como San
Antonio, Los Angeles y Houston.
Segiin CVS, esto se podria dar a
finales de 2025.

“Después de Texas y California,
vemos potencial en estados como
1llinois, Florida, Nevada, Arizona,
Nueva Yorky Washington”, afirmé
Gonzdlez.

Tras ello, esperan replicar su
método de bajo costo que incluye
acceso rapido y barato a un médico,
que en México tiene un precio de
USS 3 por visita.

Segiin Gonzdlez, quieren gue los
clientes en este nuevo mercado
puedan beneficiarse de su clasico
modelo: lo mismo, pero mas barato.
“Incluyendo orientacion médica
gratuita a través de nuestra pla-
taforma de telemedicina”, anadio.

De esta forma, apuntan a con-
quistar a los millones de latinos
residentes en ese pais y consolidar
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~ PUNTOS DE VENTAS TIENE
FARMACIAS SIMILARES EN
MEXICO.

uss 24

CUESTA LA VERSION CLASICA DEL
MUNECO DE DR. SIMI,

Ta

una expansién internacional con
impacto social, ya que la firma no
recibe ganancias por su producto
mas popular.

La empresa vende unos 100.000
mufiecos mensualmente, pero
todo lo que generan se destina a
Cinia, 1a fabrica en México donde
trabajan mas de 1.200 personas
con discapacidad.

La presencia en Latam
Farmacias Similares tiene mas de
500 tiendas repartidas entre Chile
y Colombia, siguiendo el mismo
modelo de venta de medicamentos
genéricos a precios que pueden ser
hasta un 75% mas baratos.
EnChile estd presente desde 2005
yya cuenta con tiendas en todo el
pais. Inicialmente los locales se
focalizaron en comunas como La
Florida o Puente Alto, pero en 2024
inauguraron puntos €n zonas con
mayor acceso econémico, como
Vitacura, Lo Barnecheay Las Con-
des. Ademads, desde la fundacion
SimiPlaneta, Gonzalez Herrera
estd impulsando un proyecto con-
servacionista en la zona de Aysén.
La llegada a Colombia se dio
en 2024, donde también se cred
la Fundacion del Dr. Simi, que se
encarga de realizar acciones para
la promocion de la salud y de po-
ner a disposicién de los médicos
infraestructura de consultorios
para ofrecer sus consultas.
A fururo la cadena esta conside-
rando la posibilidad de expandirse
a El Salvador.
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