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Titulo: “La gente cree que los autos eléctricos tienen que cargarlos en las estaciones de carga publica”

RODRIGO ESPINOZA, GERENTE DE VOLVO CARS CHILE:

“La gente cree que los autos eléctricos tienen que
cargarlos en las estaciones de carga publica”
|

ANDREA URREJOLA MARIN

l | na de las marcas premium que
mds saben del mercado auto-
motor cero emisiones es Vol-

Vo, compaiifa sueca con 98 afos de

historia, 65 afios en Chile, y que lidera

la cruzada global de la industria para
transitar desde modelos a combustién
a100% eléctricos. De hecho, tal como
loseniala el gerente de Volvo Cars Chi-
le, Rodrigo Espinoza, “en 2025 ven-
deremos solamente autos con enchu-
fe”. Y precisamente, sobre este merca-
do derriba tres mitos, porque dice que
tener un auto eléctrico no es tan caro
como se piensa, tampoco es complejo
de cargar, ni su autonomia es tan baja.

“En este tema, la educacion es clave”,

asevera.

“Primero, en el tiempo ha ido exis-
tiendo una baja de precio en la oferta;
segundo, la autonomia ha ido evolu-
cionando; de hecho, hoy tenemos una
oferta de autos que permite hasta 600
km de autonomia, y tercero, el 90% a
95% dle la carga ti la realizas en casa,
con un cargador domiciliario”, argu-
menta.

En efecto, cada auto eléctrico que
ofrece Volvo se acompafia de un car-
gador domiciliario instalado e inscrito
en la Superintendecia de Electricidad
y Combustibles (SEC). “Esto es stiper
importante. Y ojald que todas las mar-
cas se sumen a esta iniciativa, porque

Los modelos Volvo
vienen con un cargador
domiciliario.

En entrevista con “El Mercurio”, el ejecutivo de la firma
sueca es enfdtico en precisar que todavia en Chile falta
mucha educacién con respecto a este mercado, al igual que
incentivos. También adelanta que en marzo de 2025 se
lanzard el Volvo EX90, SUV familiar, 100% eléctrico, de siete
asientos, modelo que espera ser tan exitoso como el EX30.

lo ideal es que la carga pblica esté
disponible en las ciudades para vehi-
culos de tiltima milla, para taxis, pero
no para vehiculos particulares. Y ob-
viamente, la red de carga ptiblica ojald
sea carga répida y orientada a lo que
son carreteras”, opina el gerente de
Volvo Cars Chile.

Hasta mediados de este mes, la
marca sumaba 927 instalaciones de
cargadores domiciliarios, los que re-
presentan casi la mitad de la infraes-
tructura privada en Chile, reafirman-
do su liderazgo en la transicién hacia
la electromovilidad.

“Este era el afio de transicién y mds
del 64% de nuestras ventas equivalie-
ron a autos enchufables. O sea, hibri-
dos enchufables 0 100% eléctricos”,
comenta Espinoza. “El crecimiento
mds fuerte vino de la mano de los au-
tos eléctri-
cos.

El exitoso Volvo EX30.

En el caso nuestro, los autos eléctricos
bdsicamente triplicaron las ventas del
afio pasado. Y estamos cerrando 2024
con una proyeccién de 690 unidades
de autos eléctricos”, puntualiza. Tam-
bién afiade que, “en el fondo, el auto
que realmente marcd la diferencia fue
el Volvo EX30”.

Dicho modelo correspondié al gran
lanzamiento mundial de la marca, du-
rante este afio, convirtiéndose en el
SUV eléctrico mds vendido de su cate-
gorfa en el pais, con un total de 520
vehiculos entregados este 2024.

En general, Volvo Cars Chile estd
cerrando un exitoso 2024. “Este afio
crecimos 32% en las ventas totales, lo
cual nos posiciona como la segunda
marca premium mds vendida en el
pais”, destaca el ejecutivo. “Y en 2025
esperamos crecer un 20% en la venta

total de automéviles, que bd-

= sicamente serd solo
\ deautos elec-

\‘ ;\\\‘\triﬁca-

dos”.

Sin lugar a dudas, 2024 fue un muy
buen afio para Volvo, sobre todo con-
siderando que la industria automotriz
nacional proyecta un cierre con 300
mil unidades nuevas comercializadas,
lo que significaria una contraccién en-
torno al 4%. Pese a ello, hay que reco-
nocer que los autos eléctricos corren
por una pista altamente competitiva y
mds favorable.

“En Chile, ha habido un crecimien-
to importante en la venta de autos
eléctricos. Segtin el Informe de vehi-
culos cero y bajas emisiones de la
ANAC, este aio hubo un crecimiento
de 167% en la venta de autos eléctri-
cos, en comparacién con 2023, pasan-
do de1.382 unidades a casi 3.700. Esto
muestra, de una u otra forma, que el
mercado se estd desarrollando. Toda-
via es pequefo, pero estd creciendo
bastante. Sin embargo, creemos que,
para poder avanzar répido en la elec-
trificacién, tiene que haber mayor
educacién con respecto al tema de la
electromovilidad. Pe-
ro también de-
ben existir, ob-

SERGIO SALAZAR

permitira carga

Rodrigo Espinoza, gerente de Volvo
Cars Chile, compafiia que triplicd las
ventas de sus modelos
electrificados.

viamente, incentivos y unaregulacion
clara para poder avanzar en la electri-
ficacion localmente”, declara Rodrigo
Espinoza, junto con mencionar que el
15% de las ventas de autos eléctricos
en Chile es de Volvo.

INCENTIVOS

Consultado por los incentivos, el
ejecutivo de Volvo Cars Chile expresa
que, de acuerdo con la experiencia del
Grupo Inchcape a nivel Latinoameri-
cano (el distribuidor de automéviles
mds grande anivel global, presente en
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14 pafses de la regién, con mds de 40
marcas, siendo Volvo una de ellas),
“vemos que en otros paises, por ejem-
plo, en Colombia, existen incentivos
importantes para que los clientes se
suban alos autos eléctricos. No pagan
IVA y tienen condiciones especiales
para el caso de restriccién vehicular
(Chile igual en este tltimo punto)”.

Agrega: “Pero también tienen otros
incentivos; por ejemplo, estaciona-
mientos preferenciales, no pagan pa-
tentes, nosotros tampoco pagamos
patentes hoy en Chile, pero s paga-
mos el IVA por los autos eléctricos,
cuando las camionetas no lo pagan.
Entonces, si el Gobierno se puso como
meta que de acd al afio 2035 todos los
autos que se vendan en Chile sean
eléctricos, hoy dia estamos a 10 afios
de esameta, ya que solo el 1,5% de las
ventas son autos eléctricos. Entonces,
para acelerar esta transicién es impor-
tante que existan incentivos mds con-
cretos para los clientes, de manera que
puedan acceder a mayor velocidad a
este tipo de vehiculos”.

A la vez, relata que en Costa Rica
un auto eléctrico vale, incluso, menos
que un auto a combustion, y lared de
cargardpidaa lo largo del pafs es real-
mente de primer nivel.

Finalmente, reflexiona que si “Chi-
le es un pais posicionado en el extran-
jero como un pafs verde, con una di-
versidad geografica importante, y
creo que sumarle este componente de
un pais ambiental y coherente en ese
sentido, también nos darfa un plus co-
mo marca pais”.

“Este producto esperamos lanzarlo en marzo de 2025 en Chile”, sefiala Espinoza. Se
trata de un SUV grande, familiar, 100% eléctrico, con tres corridas de asientos y siete
plazas. “El Volvo EX90 sera el auto mas grande de nuestra linea de productos y con
tecnologia que viene a reforzar el nuevo estandar de seguridad de la marca. Ademas,
tiene una bateria con autonomia de hasta 600 kilometros”, destaca. También

| inistrar energia a otros vehiculos o incluso a
la casa cuando haya un corte de luz), e igualmente se vendera en el pais la opcion
hibrida enchufable.
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