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Lujo y tradicion francesa

Por Romina Cannoni Berd / Fotos: Marcas y Archive. Citroén, Peugeot, Renault, y en los Ultimos afios DS Automobiles, han
sido las cuatro marcas autmotrices presentes en el mercado chileno con un camino lleno de historias a nivel local y mundial,
entregando su sello de elegancia y tecnologfa.

1 14 de julio de 1789 se

produce la Toma de la

Bastilla, que supuso el fin

la monarquia absoluta

del Rey Luis XV y el co-
mienzo de la Revolucién Francesa
Hace mas de un siglo, que los fran-
ceses eligieron este dia para conme-
morar la liberacién del pueblo del An-
tiguo Régimen y con ello las calles de
todo el pais se vuelven una fiesta, una
jornada para honrar ala revoluciona-
ria parisiense. Asi conviven los des-
files militares con los bailes y los fue-
gos artificiales, afios tras afo.

La industria automotriz es hoy un
pilar fundamental de la economia
francesa, que junto a la moda, han
traspasado fronteras y han dejado
plasmado sus principios fundamen-
tales: elegancia, vanguardia, disefio
y tecnologia

La historia es larga y tiene mucho
mas de unsiglo de viday tressonlas
grandes representantes: Citroén,
Peugeot y Renault, las cuales han sa-
bido caminar juntas pavimentando
la historia del automavil entre las
adoquines franceses centenarios
con innovacién, modelos iconicos
que quedaron en laretinano solodel
pueblo francés, sinoen diversos pai-
ses del mundo, que vieron y vivieron
la evolucién juntoa estas tres estre-
llas, que pasaron del glamour de la
primera parte del siglo XX, a la de-
mocratizacion del automovil des-
pués de la Segunda Guerra Mundial.

Pilar econdmico

Los fabricantes de vehiculos son el
mayor empleador industrial de Fran-
cia y proporciona empleo directo e
indirecto a mas de medio millén de

personas y la industria también con-
tribuye de manera importante a los
ingresos de exportacion de Francia,
siendo el pais el sexto mayor expor-
tador de automdviles del mundo.

Dominada por dos grandes acto-
res: Grupo Stellantis (con Peugeot,
Citroén y DS Automobile como las
marcas francesas dentro de este
grupo italoamericanofrances) y Gru-
po Renault. Ambas cotizanen la bol-
say tienen una presencia significa-
tiva en el mercado mundial, aun-
que en los ultimas afos ha bajado un
poco en importancia, siguen estan-
do dentro de las marcas mas gran-
des de Europa.

Y es que en los Ultimos afos las
marcas francesas han debido en-
frentar varios desafios, entreellos la
caida de las ventas en Europa, la cre-
ciente competencia de los fabrican-
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tes asidticos y la transicion hacia
los vehiculos a baterias. Para abor-
dar estos desafios, la industria esta
invirtiendo fuertemente en investi-
gacién y desarrollo, particularmen-
te en las dreas de electrificacion
Justamente es en este ftem, que
en 2018 el gobierno francés anun-
cié un plan de 700 millones de eu-
ros (824 millones de dolares) para
apoyar el desarrollo de este tipo de
tecnologia para Franciay el plan in-
cluye financiacion para investiga-
cién y desarrollo, asi como incenti-
VOs para que los consumidores com-
pren vehiculos eléctricos. Eso
sumado a potentes medidas restric-
tivas aluso del automavil o aquellos
contaminantes, y los aranceles que
se espera aplicar a la industria chi-
na -y sus autos eléctricos- que co-
mienzan a llegar al mercado galo.
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Francesas en Chile

Si bien no hay registros ciertos
de cuando llegd el primer auto
frances a nuestro pafs, segun el li-
bro “Huellas y destinos: los 120
anos del automavil en Chile”, inves-
tigacion liderada por los periodis-
tas Alexis Cares, Patricio Corvalan
y Leonardo Mellado, los primeros
modelos galos llegaron a comien-
zo del siglo pasado en avién y por
barcos, principalmente traidos por
familias de linaje.

Eso fue asi hasta mediados de
los 50, cuando el Estado chileno
prohibelaimportacién de vehiculos
extranjeros y las marcas deben
asentarse en el pais con fabricas. " Ci-
troén decide establecerse con una
licencia de importacion, fabricaciéon
y comercializacion de modelos bajo
el nombre Citroén Chilena SA. Asi
nace la planta de Arica, preparada
para ensamblar diversos modelos
de la gama Citroén, incluyendo el
afamado 2CV desde 1954", explica
Paulina Sanhueza, gerente de mar-
keting de la firma

Lo mismo pasé con Peugeot. Se-
gun recoge el libro de Cares, Corvar
l1an y Mellado, "el fabricante francés,
a principios de la década del se—sen-
ta, ya era uno de los actores pione-
ros en |a fabricacion de modelos con
el sello de ensamblaje e la planta de
Arica”, lugar donde se ensamblaria
elclasico 404, modelo que quedd en
el inconsciente colectivo de los chi-
lenos. Luego, eso si, vendria la plan-
ta de Los Andes (Franco Mecanica,
junto a Renault), donde se construi-
ria otro que se robé elcorazén de los
chilenos: el 504

Con la llegada de la década de los
80, mientras Citroén evaltia abando-
nar la produccién y salir del pais, Fer-
nan Gazmuri y Patricio Camus, se
quedan con la marca y como impor-
tadores oficiales de la firma de los
chevrones en Chile

Lo de Renault es ain mas longe-
vo, el registro del primer modelo a
Chile esde 1902 y de ahien mas hay
unalarga relacién entre la firma del
rombo y el publico chileno. En 1966
la firma se instala en Chile con su fi-
lial, la cual perdurara hasta 1992,
segun detalla la investigacion pe-
riodistica "Huellas y destinos: los
120 afios del automavil en Chile”. Eso
si, Cormecanica sigue siendo fran-
cesa, una division que hasta el dia de
hoy hace transmisiones en Los An-
des, para Renault y Nissan.Lode la
comercializacion es otra cosa. Los

derechos los tomé Derco (hoy In-
chcape) afines de los 90 a cargo de
Thibaud Aymeric

“Las marcas francesas han sido
parte fundamental de la historia au-
tomotriz en Chile, aportando 1a vi-
sion de producto, los avances tecno-
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os y la ingenieria europea a
nuestro mercado, que durante bue-
na parte del siglo 20 estuvo fuerte-
mente influenciado por las marcas
norteamericanas

En el caso puntual de Citroén, su
aporte es aun mayor, al tener elfoco
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de
nales. Asi produjo localmente el mo-

rear modelos accesibles y funcio-

delo mds importante del siglo 20 en
Chile: Ia Citroneta, que ayudé signi-
ficativamente ala motorizacién nues-
tro mercada”, explica Sanhueza
Elaporte de las marcas francesas
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estd lleno de historia, de modelos exi-
tosos, también de otros para el olvi-
do. Pero en la suma y resta, las mar-
cas francesas se ganaron un lugar en
la historia del automdvil mundial,
una historia que siguen construyen-
doen el siglo XXI|
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