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Titulo: Cencosud revierte pérdidas del primer trimestre, pero no logra igualar resultados de 2023

Cencosudrevierte
pérdidas del primer
trimestre, peronologra
igualar resultados de2023

Si bien cerro el primer semestre con numeros positivos,
el holding de retail aun experimenta afectacion en sus
resultados por el impacto de la inflacion en Argentina.

PAULINA ORTEGA

—Cencosud logro revertir las pérdidas delos
primeros tres meses del afio, obteniendo ga-
nancias de $90.764 millones (US$96 millo-
nes) en el periodo. Las utilidades registra-
dasentreabrily junioequivalen a un incre-
mentode casiun87% versus los registros del
mismo trimestre del 2023, cuando sumo
$48.648 millones (US$52 millones).

A junio del 2024 el holding fundado por
Horst Paulmann totalizé utilidades por
$68.174 millones (US$72 millones) segtin lo
reportado ala Comision para el Mercado Fi-
nanciero (CMF). Pese a esto, no logro repun-
tar lo suficiente como para alcanzar el ni-
vel de ganancias del afo pasado.

En concreto, las utilidades de la primera
mitad del ano sonun 38% inferiores alas del
mismo periodo del ano pasado, cuando su-
maron $109.015 millones (US$115 millones).

El gerente general, Rodrigo Larrain ex-
preso que “en un entorno en que la activi-
dad promocional ha tomado relevancia,
producto del contexto econdmico desafian-
te, hemos logrado defender, e incluso me-
jorar nuestros madrgenes reportados”.

“Este resultado fue impulsado por la for-
taleza del negocio de supermercados, el au-
mento en la participacion de mercado de
esta misma unidad de negocio en Argenti-
na, el incremento en la penetracion de ven-
tasonline -la cuales llegan a US$414 millo-
nesenel periodo-y el alzade 17% en las ven-
tas de marcas propias, llegando a US$660
millones”, explicaron a través de un comu-
nicado.

Asuvez, los ingresos de Cencosud aumen-

taron tanto trimestral como semestralmen-
te versus el ano pasado. En los ultimos tres
meses, llegaron a $3.962.806 millones
(US$4.196 millones) en actividades ordina-
rias, subiendoun 10%. En el semestre, el gru-
po sumo ingresos por $7.900.876 millones
(US$8.367 millones), 11%mads.

Pese a esto, su Ebitda (una medida de su
flujo operacional) disminuyo un 2,7% inte-
ranual hasta los US$395 millones, debidoa
lamenor contribucion de las operaciones en
Argentina, compensado porun aumento de
larentabilidad en Chile y Peru. Conelajus-
teporla hiperinflacion trasandina, el Ebit-
da habria subido un 11,2%.

Justamente respecto a Argentina, en Cen-
cosud aseguraron que el entorno macroe-
conémico ha ido mejorando. Pese a que el
contexto sigue desafiante, especialmente
enel consumo de productos discrecionales
(al contrariode Chile), exhiben optimismo.

En Colombia, segiin detallaron, el escena-
rio también es desafiante, con una desace-
leracion del consumo que viene desde hace
tiempo. A raiz de esto, Cencosud ha optado
por achicar sus tiendas v subarrendar espa-
cios con el fin de generar ingresos de terce-
TOS.

Mientras, los resultados de sus operacio-
nes en Estados Unidos se han visto favore-
cidos por la depreciacion del peso chileno,
dado que sus ventas en dolares son conver-
tidas a moneda nacional. En el pais norte-
americano, la empresa estd invirtiendo en
nuevas tiendas, como un The Fresh Market
que abrié en Florida. Ademas, inaugurd
otras 5 tiendas en Chile y Argentina. @

Ta

www.litoralpress.cl



