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Titulo: “Es esencial consolidar rutas sastronémicas con foco en la experiencia turistica”

Gabriela Stehr Gesche, directora del area Hoteleria, Turismo y Gastronomia de Inacap sede Temuco:

“Es esencial consolidar rutas

gastronomicas con foco en la
experiencia turistica”

En plena temporada de invierno 2024 y a mitad del afio académico, la directora del drea turistica de esta institucion
de educacion superior en la capital regional, opina y analiza los retos de la industria y las oportunidades, a través
del potencial de una identidad gastronomica para La Araucania.

Eduardo Henriquez Ormefio

eduardohenviquex@australternico.cl

na vision optimista,
u con foco en las oportu-
nidades, acerca de la
realidad regional de la indus-
triadel turismo, es la que tiene
la directora del Area de Hotele-
ria, Turismo y Gastronomia de
Inacap sede Temuco, Gabriela
Stehr Gesche,

Con trece aftos de trayecto-
ria dentro de la institucion en
la capital de La Araucania, la
académica cree firmemente
que el territorio ha avanzado
en sus desafios y, hoy por hoy,
opina, “estamos ddndole mu-
cho valor a la gastronomia”,
acerca de lo cual se refiere en
esta entrevista, en la cual tam-
bién repara en el reto formati-
voy lo que nos exige el medio
para unmejor futuroen el con-
cierto turfstico mundial.

- Gabriela, considerando que
esun elementoesendal dentrode
laoferta turistica, ;como observa

Temucoy la Regién?

- Creo que cada vezse le da
masimportanciaalagastrono-
mia en el ambito del turismo.
Es importante decirlo. Es un
atractivo turistico, por lo tanto,
hay que generar propuestas
gastronomicas innovadoras en
las distintas regiones y eso nos
incluye como Araucania, para
que podamos reactivar la eco-
nomia en la industria del turis-
mo y atraer visitantes, que los
turistas quieran visitarnos no
s6lo por los maravillosos paisa-
Jjes que tenemos o por nuestra
naturaleza (...). Aqui, pienso
que estamos avanzando. Esta-
mos dandole mucho valorala
gastronomia de la Regi6n, que
es lamapuche y relevando los
productos que tenemos, lo que
nos entrega la tierra y los tipos

!

de carnes que se consumen
acd. Eso es algo en lo que he-
mos ido reparando. De hecho,
en Temuco hicimos el concur-
sogastrondmico Un Plato para
Temuco, iniciativa municipal
que acogimos con mucho en-
canto e interés (...).

- Al aiio 2024, ;tenemos una
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gastronomia con identidad? ;La
estamos construyendo? O, bien,
ocurren ambas cosas y ya esta-
mos ofreciendo un relato gastro-
nOmico...

- Yo diria que siempre ha
estado la identidad regional.
Hablamos de pifiones, de
changles, digiiefies, carnes
ahumadas, vegetales, tubéreu-

“Siempre ha estado
la identidad
regional. Hablamos
de pifiones, de
changles, digiiefies,
carnes ahumadas,
vegetales,
tubérculos y
variedades de
papas. Eso siempre
ha estado y se
identificaba
también, pero yo
dirfa que hoy se
construye un relato
gastronomico y
estamos conjugando
esta conversacion
para revelar lo que
tenemos”.

los y variedades de papas. Eso
siempre ha estadoy se identifi-
caba también, peroyo diria que
hoy se construye un relato gas-
ronémico y estamos conjugan-
do esta conversacion parareve-
lar lo que tenemos. Hoy la Jabor
estd en relevar esto, es decir,
que vengana probarlo que po-
demos ofrecer porque esto tie-
ne una caracteristica (inica y te-
nemos gente que cultiva y que
estd haciendo un trabajo de
promocién turistica generando
experiencias a través de la gas-
tronomia.

- Lo mencionaba antes, Te-
muco, particularmente, ha desa-
rrolladoiniciativas como el Tor-
neo Gastronomico “Un Plato pa-

ra Temuco”. ;Cudnto nosayudan
estetipo de proyectos? Y zes ne-
cesariorepetirios?

- Nos ayudan muchisimo
estas iniciativas. Creo que de-
bemos ponerle fuerza para que
se repitan, Esto surge en una
época compleja, post pande-
mia y yo creo que con esfuer-
70s como este se contribuye al
desarrollo econémico local, a
tener un relato comun entre
quienes estamos vinculados a
la gastronomia, de reconocer
lo propio y darle un nuevo va-
lor. Si nolo reconocemos noso-
tros que somos los primeros
usuarios es dificil que lo poda-
mos promocionar dentro y
fuera del pais. Por lo tanto, es-
to nos deja un tremendo
aprendizaje y desafio(...). Esto
no debe quedar acd. Ya deja-
mos un legado, porque ade-
mads del plato, el concurso ter-
mind en una publicacion. Y el
plato ganador estd presente en
varios restaurantes, cada uno
adaptandoloa su estilo, lo cual
esmuy interesante. Ahora, po-
driamos ir en busca de un si-
guiente plato, repetir la expe-
riencia.

- ¢Existela posibilidad de ha-
cer circuitos gastronémicos en la
Region? Masahora considerando
que ya se ha abiertoincluso una
rutadel vino...

- §i, hoy existe una hoja de
ruta de la Subsecretaria del tu-
rismo que habla de experien-
cias turisticas gastronomicas,
eso significa que estamos en
sintonia con todas las politicas
ptiblicas, y nosotros como ins-
titucion académica lo vincula-
mos a unaasignaturaen el drea
que tenemos y que es innova-
cion y emprendimiento, don-
de los alumnos, a través de un
reto plantado, tienen que crear
propuestas; uno de esos desa-
fios son las rutas gastronémi-

cas (...). Entonces, es algo que
debemos construir para ser
alin mds atractivos.

- {Como esta nuestra Region
en cuantoa la formacion derecur-
50 humano para el sector gastro-
noémicoy turistico?

- La Region estd deman-
dando profesionales paralain-
dustria y eso lo reflejan los in-
dicadores de nuestras matricu-
las. Gastronomia siempre ha si-
douna carrera que representa
mucho interés de parte de to-
dos. Nuestra admision comien-
za en octubre y en dos dias se
completan los cupos (...). Y la
carrera de gestion turistica se
acerca bastante. Hemos ido
mejorando y estamos grata-
mente sorprendidos con el in-
terés por la matricula. Hoy
existe una correlacién entre la
demanda de profesionales pa-
ra la industria y la oferta acadé-
mica, y para ello el reto hasido
ir actualizando los programas
(...) de modo de garantizar la
empleabilidad de los egresa-
dos.

- Ustedes deben conversar,
discutir y debatir anualmente
acercade las potencialidades del
turismo regional. Sobrelabase de
lo que todavia queda por hacer,
Zqué sigue faltando para fortale-
cernos como destino turistico?

- Creo que es importante
generar acciones de promo-
cion del destino y elevar el po-
tencial de gastronémico, sobre
la base del valor de nuestros
productos asociados a una ex-
periencia; eso es fundamental.
Es esencial consolidar relatos o
rutas gastronomicas con foco
en la experiencia turistica; ge-
nerando y difundiendo esto
con los operadores turisticos
para que puedan promover
el destino, eso redoblara el
interés de los visitantes. 3
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