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Titulo: Es rostro de su propia empresa: le saca partido a las redes sociales con humor

Dueno de Espacio Estacion Rumary piensa en seguir creciendo

Es rostro de su propia empresa:
le saca partido a las redes
sociales con humor

Apelo a la Inteligencia
Artificial para
promocionarse en un
video propio junto con
Dua Lipa.

FRANCISCA ORELLANA

as de un millén de repro-
ducciones logré una pu-
blicacion en Tik Tok el Es-

pacio Estacion Rumary, una boti-
lleria minimarket ubicada a la en-
trada de Las Vizcachas. Con
humor, musica y mucha novedad,
Andrés Bastias, duefio de este ne-
gocio de origen familiar, le ha sa-
cado partido a la publicidad por
redes sociales para atraer nuevos
consumidores y hacer reconocido
su negocio mas alla de las fronte-
ras de su delivery.

Rumary es un negocio que par-
tié hace mas de 50 anos vendien-
do carbén a granel en la comuna
de San José de Maipo, luego su-
maron mercaderia, bebidas, cer-
vezas, sacaron patente de botille-
riay hasta de quinta de recreo. Ha-
ce pocos anos, Bastias se hizo
cargo del negocio y buscando
nuevas formas de comunicar su
negocio, se percaté que a la gente
le empezaron a gustar los videos
que él mismo subia cantando una
cancion, actuando o usando te-
mas de la contingencia para pro-
mocionar sus productos, dice te-
nia carisma, humor, y también opi-
nion.

“Cuando vino la Dua Lipa a las
Termas de Colina hice con inteli-
gencia artificial un video en que
aparezco con ella y aprovecho de
darle un beso y promocionar los

“No me pongo el margen del 30% de ganancia”, dice Andrés Bastias sobre la venta de algunos productos.

anos tiene este negocio
que partié vendiendo

carbon.

A

drinks que tengo de una forma
bien entretenida. Aprovecho de
hacerle publicidad a los tragos ex-
clusivos que tenemos nosotros,
ocupo la actualidad para que la

gente los mire”, cuenta,

sobre su estrategia que

\ suma casi 20.000 segui-

] dores en sus redes so-

J ciales en Instagram, Tik

Tok y Facebook.

A raiz del caso Mon-
salve, aprovechd de des-
tacar que vende sour li-
mon de la Pizca, también
transmitio en vivo la Teleton por al-
gunas horas o le hace publicidad a
emprendedores, negocios e insti-
tuciones de lazona: “En Tik Tok no
puedo publicar licores o cosas de
alcohol porque si no me las blo-
quean, ahi tengo que publicar co-

sas de mercaderia, carbén, sino
tengo que aplicar filtros para ma-
yores de edad. Yo soy el rostro y
participo como un afan de que la
botilleria se haga conocida, soy un
personaje”.

¢Es importante la publicidad
aunque sea una localidad pe-
quena?

“Considero que la publicidad es
fundamental porque todo aporta y
es un gancho. Tengo publicidad
en la radio aungue yo no la escu-
cho, y mellega gente diciendo que
viene porque nos escuché en la
radio Amanda, en Cajon”.

¢Le llegan mas clientes?

“La verdad es que si, ha habido
mas clientes que llegan después
de un TikTok o Instagram. Aca en
el Cajon del Maipo somos como
20.000 habitantes, nosotros so-

Ta

ELISA VERDEJO

mos conocidos ya, pero me llega
gente que dice que nos vio en re-
des sociales, ademas que soy el
Unico que hace esto en este lugar.
Sinolastuviera, creo que igual se-
rfamos conocidos, pero no de la
misma forma, no con el encanto
que tiene ahora Rumary, no llama-
rlamos tanto la atencion”

Planes de crecimiento

Ademas de tener redes socia-
les activas, se ha preocupado de
integrar su negocio a la comuni-
dad y sumar mas servicios: “Tener
redes sociales entretenidas y acti-
vas ayuda a dar mas visibilidad,
pero también nos preocupamos
de ofrecer mas cosas. Vendemos
paltas, buenas paltas y a precio
justo, no me pongo el margen del
30% de ganancia, sino de 10 a
16%, a precio de feria, baratas,
para tener un buen mix de produc-
tos. La gente termina viniendo
también por las paltas que las em-
pezamos a vender hace un afo
para mover mas también el mini-
market que tiene de todo, paltas,
buenas frutas”. A ello le suma un
sistema de delivery, incluso noc-
turno.

También es punto de entrega
de Blue Express: “Nos pagaba
$200 por paquete recibido, parti-
mos, con uno, dos y ahora tene-
mos una bodega para tenerlos y
que le sirve a mucha gente de la
zona, a microempresarios que es-
tan recién partiendo y necesitan
hacer sus despachos”, dice.

Bastias comenta que han
transformado a la botilleria en un
punto de encuentro y desarrollo al
sector. A futuro proyecta tener ca-
bafas para poder ampliarse mas
al turismo.

Mas informacién en @espacio-
rumary en Instagram o Tik Tok.
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