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Agrosuper pone sus fichas en Europa del este y comienza con exportaciones a ocho nuevos paises.

Agrosuper pone
sus fichas en

sus envios. Desde
2023, abrié Georgia,
Rumania, Bulgaria,
Lituania, Estonia,

Croacm Hungrla

POR MARTIN BAEZA

Con su negocio de carnes, Agro-
super esta realizando una nueva
apuesta para seguir ampliando sus
destinos de exportacion.

“Nos pusimos como objetivo
diversificary profundizar nuestras
ventas en Europa del este, y ya
estamos exportando cerdo a sus
principales paises”, dijo Cristian
Araya, country manager de la com-
paiiiaen Europa. “Esto nos permite
satisfacer las necesidades de con-
sumidores a los que no estabamos
llegandoy, al mismo tiempo, seguir
posicionando la produccién nacional
en este continente”, afiadio.

Segun explican desde la firma, en
2022 realizaban envios a 11 paises
europeos, lo que ahora se elevo a
19 naciones.

Asi, en 2023 Agrosuper comenzo
con sus exportaciones a Georgia,
Rumania, Bulgaria, Lituania, Estonia
y Croacia, mientras que, durante el
primer semestre de este afio, tam-
bién sumé a Hungria y Macedonia
del Norte.

Agrosuper internacional
De acuerdo a una presentacion
que realizé a sus inversionistas tras
la tltima entrega de resultados, el
negocio exportador de la empresa
representé el 63% de los ingresos
totales de la compania durante el

Europa del este

FUENTE: CMF Y PRESENTACION
DE RESULTADOS DE AGROSUPER

To

DE LA VENTA EN EUROPA YA
REPRESENTAN LOS NUEVOS
DESTINOS.

Los negocios

“NDIO AGROSUPER EN EUROPA
EN 2023

ACUICULTURA

primer trimestre de este afio.

Lacompaiiia tiene una docenade
oficinas internacionales repartidas
por el mundo y presencia en 61
paises, seglin esa misma presen-
tacion. En Europa, la oficina que
tiene Agrosuper esta ubicada en
Génova, Italia.

En ese continente, al cierre de
2023 -en el que la firma reporto
ingresos totales por USS 4.154
millones-, la venta total de Agro~
super alcanzo las 15.945 toneladas,
equivalentes a USS 49,2 millones,
segiin datos aportados por la com-
paiiia. Y entre enero y abril de este
ano, ya se habrian vendido 5.520
toneladas por US$ 17,8 millones.

“En soloun ano, los ocho nuevos
paises a los que se estd exportando
ya representan el 7% del volumen
de venta de la oficina de Europa”,
apuntaron desde Agrosuper.

Asimismo, con todo esto, el peso
de Europaya estaria llegando al 6%
del total de las ventas internacio-
nales de la productora de carnes.
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El nuevo destino

Araya remarcd que el objetivo de
esta expansién en Europa del este
es la diversificacion. “Asimismo,
gran parte de estos paises se han
desarrollado fuertemente en los
ultimos afos, aumentando su
poder adquisitivo, lo que se tra-
duce en un mayor consumo y en
una oportunidad para nosotros”,
agrego el ejecutivo.

Respecto a los mercados en que
ven mds espacio y potencial, detallé
que “los segmentos donde hemos
experimentado mayor crecimientoy
donde, al mismo tiempo, vemos una
mayor expansion, son en el canal
industrial (procesadores) y distri~
buidores en cuanto a volumen. Por
otra parte, en el canal FoodService
(restaurantes, hoteles, catering)
estamos desarrollando productos
para nichos especificos donde
podamos entregar valor agregadoa
nuestros clientes formando alianzas
comerciales”.

El country manager en Europa
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sefial6 que abrir nuevos mercados
nuncaes “algordpido” yque, aveces,
la habilitacion de esto puede llegara
tomar anos, por lo que se apoyaron
del gremio ChileCarne en el proceso.
Por otro lado, también comentd que
trabajaron en conjunto con algunos
clientes estratégicos para levantar
demanda en “mercados foco” donde
ellos tenian experiencia previa y
Agrosuper no estaba llegando.

“Asimismo, nuestra oficina esta
compuesta por ocho personas de di-
ferentes nacionalidades, que tienen
trayectoriay un amplio conocimien-
to del mercado europeo. Gracias
a esa expertise, estamos llegando
a nuevos publicos, fortaleciendo
nuestros canales de distribucién y
ampliando el portafolio de clientes
en los mercados que vamos abrien-
do”, indicé Araya.

Produccién en Chile

El gerente descartd que los cierres
en China, que afectaron a lacompa-
fiia durante un periodo extendido,
hayan determinado una necesidad
para ir a otros mercados, sino que
“Agrosuper histéricamente ha
tenido una vocacion exportadora
y todos los afios, parte de nuestros
focos y objetivos, estdn puestos en
la diversificacién de los mercados
donde estamos presente. Sirevisa-
mos nuestras aperturas, se puede
observar que afio a afio avanzamos
en profundizacién delaventaenlos
paises donde ya estamos presentes
y, al mismo tiempo, en nuevas
aperturas”.

Por ejemplo, expuso que en 2021
también comenzaron a exportar en
Filipinas y que, en esa linea, ahora
continuaron y apuntaron hacia
Europa del este.

Respecto a la opcién de llegar
a producir en el extranjero, una
alternativa que desde hace anos
se ha analizado en la firma, Araya
fue concreto: “Por ahora, nuestra
produccion se mantiene en Chile”.
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