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ECONOMIA CIRCULAR:

Tiendas off-price
contribuyen a la reduccioén
de desperdicio textil

Se trata de un modelo
muy conocido en Europa
y Estados Unidos, que
permite optimizar la
rotacion de inventarios y
redistribuir productos
que de otro modo
quedarian sin venderse.

TRINIDAD VALENZUELA V.

En mayo de 2023, una imagen satelital
mostro toneladas de ropa abandonada en el
desierto de Atacama, provocando una fuer-
te reaccion mundial. Posteriormente, se re-
veld una postal alin méas alarmante: la que-
ma de estos residuos.

“Algunos fueron quemados y otros ente-
rrados”, apunta Franklin Zepeda, CEO de
Procitex, empresa que busca reducir la con-
taminacion textil en Atacama mediante la
conversién de estos residuos en materia
prima. Zepeda cuenta que la mayoria de los
desechos proviene del fast fashiony el aba-
nico de prendas es amplio: desde ropa total-
mente nueva hasta piezas deterioradas.

Segun Waste Managed, la industria de la
moda genera 92 millones de toneladas de
desechos textiles al afio en el mundo, lo que
representa el 10% de las emisiones de car-
bono globales. El 87% de las fibras utiliza-
das en la confeccion de ropa se deposita en
vertederos o se incinera, y menos del 1% se
recicla en nuevas prendas.

Uninforme de la Agencia Europea de Me-
dio Ambiente (EEA) entrega més datos
preocupantes: entre el 4% y el 9% de los
textiles que se introducen en el mercado eu-
ropeo se destruyen sin llegar a ser usados.
El procesamiento y destruccion de textiles
genera hasta 5,6 millones de toneladas de
emisiones de CO2.

Para combatir este problema, la Unién Eu-
ropea prohibird desde 2026 la destruccion
de textiles y calzado no vendidos, promo-
viendo practicas circulares en la industria de
lamoda. Esta medida forma parte del Regla-
mento de Ecodiserio de Productos Sosteni-
bles y entrara en vigor dos afos después de
la aprobacion de la ley, eximiendo a peque-
fias y microempresas, mientras que las me-
dianas se veran afectadas tras seis afios.

Segmento en expansion

Una alternativa para gestionar los dese-
chos de la moda son las tiendas off-price, o
de descuento, que venden productos de
marca a precios més bajos que los minoris-
tas tradicionales. Estos locales adquieren
inventario excedente, como productos de
temporadas anteriores, devoluciones o so-
brestock, directamente de los fabricantes y
por comprar en grandes cantidades o liqui-
daciones trasladan los ahorros obtenidos a
los consumidores.
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trasladan los ahorros obtenidos a los consumidores.

A diferencia de los outlets
chilenos, que estin a las
afueras de la ciudad, estas
tiendas se ubican en lugares
estratégicos, como zonas
comerciales o cerca de barrios
residenciales.

Alfonso Astudillo, Managing Director &
Partner de la consultora BCG, explica que
este modelo fomentala economfa circular
al optimizar la rotacion de inventarios y re-
distribuir productos que de otro modo
quedarian sin vender. “Permite que las
prendas no vendidas encuentren un mer-
cado, prolongando su ciclo de vida Util y

evitando que terminen en practicas que
tienen un alto costo ambiental”, explica.
También, dice, responde a las necesida-
des de distintos segmentos de consumi-
dores, lo que alinea los objetivos comer-
ciales con préacticas mas sostenibles.

En Estados Unidos, las tiendas off-pri-
ce son muy populares, algo crucial dado
que el estadounidense promedio desecha
alrededor de 37 kg de ropa al afo, segin
Waste Managed. Algunos ejemplos son
Marshalls, TJ Maxx, Burlington y Ross
Dress for Less que, adiferencia de los out-
lets chilenos, que estén a las afueras de la
ciudad, se ubican en lugares estratégicos,
como zonas comerciales o cerca de ba-
rrios residenciales.

En Europa, las mds conocidas son

Las cadenas off-price compran directamente a los fabricantes y, al hacerlo en grandes cantidades o liquidaciones,

Dress-for-Less, Limango, Veepee, Zalan-
do Lounge y TJ Maxx. Alli este segmento
ha crecido rapidamente, superando al
mercado general de la moda antes de la
pandemia y proyectando una expansion
cinco veces més rapida que el segmento
a precio completo entre 2025y 2030, se-
gun el estudio de McKinsey & Company
“Mastering off-price fashion in an omni-
channel world".

El informe agrega que las marcas estan
adoptando estrategias off-price para ges-
tionar volimenes, ofrecer descuentos sin
dafar laimagen de lamarcay atraer nuevos
clientes. Pero la demanda por précticas
mas sostenibles también impulsa este
segmento, ya que evita la destruccion de
inventario.

El desafio de lograr cero desechos

En 50%

se reduciria la cantidad de desechos

solidos municipales al afio, adoptando el
modelo zero-waste, esto es, menos de 2

mil millones de toneladas.

En 40%

disminuiria la cantidad de basura
que llega a los vertederos para el
2050, en el escenario optimo de

cero desechos.

4 mil millones

de toneladas de desechos sélidos municipales se generarian
anualmente en 2050 si es que no se toman medidas.
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