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Estas son las aplicaciones mas invasivas que tienes en el celular: qué datos recopilan v qué hacen con ellos

Estas son las aplicaciones mas invasivas que tienes en
el celular: qué datos recopilan y qué hacen con ellos

#» Muchos de los usuarios desconocen qué sucede con la informacidn que las apps toman y comparten con Lerceros.

as aplicaciones que tens-
mos en nuasto teléfono
Gl tienen un constante

fluje de datos, que son usados
para diferentes objetivos dentro
de la misma plataforma o para
compartir con apps de terceros
o de la miama compafiia. ¥ un
informe da Nsoft, empresa de de-
sarrollo de software, dio a conocar
cidlas son esas aplicacionss que
més recopilan informacidn v la
comparten.

La investigacion raveld que
muchas de las apps més popula-
1ea tisnan un constante flujo de
tecoleccion de dates que michos
usuarios dessonocan, tomando in-
formacién como contactas o ubi-
cacidn en tiempo real.

Por gqué las

El'uso de aplicacionss mévilas
ha crecido exponencialmentes an
Ips tiltimns afca. En 2024, e das-
cargaron 257 mil miflones deapps
en todo el mundo, un aumento
significativo respects a loa 141 mil
millones en 2016,

Sin embargo, muchas de estas
aplicaciones cbtisnen ganancias
no sdlo a través de sus servicics,
sino vendiendo o compartisndo
infeemacién personal con anun-
ciantes v otros terceros.

Lasg apps pueden justificar l|a
recolaccién de datos por distin:
tag razanes. Sequn &l infeeme, las
principales razones para recopilar
informacitn son:

= Publicidad de terceros: com-
partir datos con anunciantes ex-
ternog para mostrar publicidad
peraonalizada.

- Publicidad o marketing del
desarzclladorn usar los datos pa-
ta mostrar anuncios dentro de la
Mmisma app.

- Andlisis y métricas: svaluar
&l comportamients de ks usuarios
dentro de la aplicacion.

= Pargonalizacitn de producto:
adaptar ks app segin las peaferen-

- Puncicnalidad de la aplica-
cidn: usar los datos para mejorar el
rendimiento y evitar fallce,

El problema surge cuando es-
tas aplicaciones torman més infor-
macitn de la necesaria, gin que
los usuarios sean plenamente
conacientes de gua datos estin
entregando ¥ con qué propdsito
e utilizan.

Cudles son las aplicaciones

El estudio analizd las politi-
cas de privacidad v log términos

y condiciones de las apps més
populares para determinar cud-
les recolectan ¥ comparten mas
datos parsonales. Entre los ha-
llazgos se ancontré que varias
redes sociales, plataformas de
negocios y sarvicios de entrete-
nimisnto encabezan la lista

Las apps més invasivas

En el primer pussto del ran-
king estén las aplicaciones
de Mata, que incluyen Faca-
book, Messenger, Instagram y
Threads. Estas plataformas com-
parten al 68,6% de la informacion
personal de sus usuarios con ter-
ceroa, especialmente para pubdi-
cidad segmentada.

Ademas, recopilan un 81 4%
de loa dateos para majozar la fun-
cionalidad de la app y un 85.7%
para analisis y métricas. Esta
significa que casi siste da cada
diez datos gue ingresamos an
satas appe pueden ser utilizades
por olras empresas.

Linkedln, la red social anfo-
catla en el émbito laboral, ooupa
&l aegundo puesto. Esta app re-
coge el 74.3% de los datos para el
funcionamisntc de la platatorma
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La recaleccitn de datos se hace en
el E iente de log £

para
dentre de la aplicacidn.

y Threads de Meta comparten el 68.6% de los datos de usuarios para publicidad

N Cémo proteger la informacion

personal de la invasion de las apps
- Leer [os politicos de privocided entes de descargar wno opp parg conocer
qué datos recapila y con qué prapdsito.
- Uisar los versiznes web en lugar de los apps, yo que muchas plataformas
recopilan menos informacidn cuondo se accede desde wn navegador,
- Rewisar los permisas de coda app en ef teléfone y desoctivar aguellos que

Na 5201 NECESANTS.

- Eliminar aplicociones no utiizedas, yo gue muchas siguen recopilando da-

tos, aungue no se usen ootivamente.

- Litilizar servicies de mensajeria con cifrads de extrema o extrems, como

Signal o Telegrom.

- La recopilecidn de datos €5 una realidod en el mundo digital. pere los usua-
rips tienen el poder de decidir cudnto informacidn estdn dispuestas @ com-

partir y con quién,

v &l 68.6% para analisis. Ademés,
al 37.1% de la informacidn perso-
nal de los usuarios es compartida
con tarceros, lo que inchoys ubi-
caciones aproximadas y listas de
contactos.

En el tercer lugar aparece
Amazon, con un 68 6% de los
datos recolectados para el fun-
cicnamianto de su tienda e -
nea. A diferencia de otzas apps
anlalists, Amazon comparts sd-
lo un 5.7% de la informacidn con
tercars.
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Las aplicaciones de
i e +

En al dmbito de las apps de
negocias, LinkedIn wuselve & an-
cabezar la lista, seguida de Grmail
y WhatsApp Business. Estas 0l-
timae utilizan el 57.1% de la in-
formarcidn de los usuarios para el
funcicnamiento de la app, Io que
incluye almacenamiento da co-
rreoe electrinioos ¥ mensajes. Sin
embargo, Grmail solo comparts &l
8 5% de la informacién con tar-
ceros, ¥ WhatsApp Business un

5. 7%, cifras relativamante bajas
BN COmparacicn con las redes so-
ciales de Meata.

Las aplicaciones
de Entretenimiento
mis invasivas

Entre las plataformas de en-
tretenimisnto, YouTube lidera
el ranking. La app de videos de
Google usa &l 657% de los datos
de sus usuarios para mejorar el
funcionamisnta de la aplicacicn,
ademas de compartirun 31 4% de
|a informacién con tarceros.

La sigus Amazon Prime Vi-
deo, que usa el 40% de los datos
para otros fines y 8l 42% para and-
lisig. Sin embarge, solo el 8 6% de
|a informacién es compartida con
tarceros. En tercar lugar esta Spo-
tify, con un 57.1% de datos utili-
zados para la uncionalidad de la
app y un 28.6% para personaliza-
cifn de productos.

Las aplicaciones de

juegos més invasivas

Curiosaments, lag aplicacio-
nes de juegos resultaron sar me-
nes invasivas en comparacsian con
otras categorias. Roblox y Mono-
to personal con terceros, misntras
que Candy Crush Sagaeslatinica
de la lista que cede un B.6% dalos
datos a empresas externas, inchi-
yendo identificadoras de disposi-
tivos y datos publicitarios.

Las aplicaciones de

citas més invasivas
Para quisnes buscan el amor
enlinea, las aplicaciones de citas
requisran una gran cantidad de
datos personales. Bumble ea la
mas invasiva, conun 51 4% dela
informacion usada para el funcio-
namientode la appy un 31 4% pa-
ra parsonalizacicn de productos.
Tinder, en segundo lugar, es la
que mas datns comparts con ter-
caros (5.7%), mientzas qua Hings
resulta ser la menos invagiva, sin
compartir informacidn con am-

presss extarmas.
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Amazon usa el 58,6% de los datos para sus funcd

&l 5§,7% con ampresas externas.
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