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Titulo: El incomprendido chiste del n6ctulo vuelve a darle éxito a Ricardo Meruane

El humorista hasta grab6 un comercial, para la marca Sencillito

El incomprendido chiste del noctulo
vuelve a darle éxito a Ricardo Meruane

El aio pasado las nuevas
generaciones ya le habian

"Este afio esta prometedor’ dice
Meruane, quien disfruta de una nueva
etapa llena de reconocimiento por
parte de las generaciones jovenes.

dado un nuevo aire
cuando descubrieron,
gracias a las redes
sociales, la historia que
conto, sin mucho éxito,
en el Festival de Viia del
2016.

IaNACIo MoLINA

icardo Meruane fue fuertemente
Rabucheado las dltimas dos veces

que intent6 hacer reir en el Festival
de Vifa: el 2011 y el 2016. En ambas oca-
siones fue rechazado por un publico que no
conect6 con su humor. Sin embargo, la vida
le dio una segunda oportunidad, y lo hizo
a través de un fenémeno que ni él mismo
habrfa anticipado: los memes.

El 2024, su chiste del néctulo, un mo-
mento cémico que fue incomprendido en
su rutina del Festival de Vifa 2016, resur-
gi6 en las redes sociales, donde la juven-
tud lo transformé en un icono viral. El chis-
te en cuestion dice: “Tengo un néctulo. Un
néctulo es un murciélago chico que vive en
el desvan de mi casa. No nos vemos nunca.
Los dos trabajamos de noche; ¢ah?”.

Este inesperado resurgimiento, impul-
sado por la viralizacién en TikTok, memes
en Instagram y stickers en WhatsApp, fue
solo el comienzo. Este verano de 2025,
Meruane volvi6 a vivir ese fenémeno con
campanas publicitarias, nuevos shows y
hasta un documental en marcha.

El comediante revela que est4 dispuesto
a saldar cuentas con el piblico vinamarino
a través de su nueva rutina, llamada pre-
cisamente “Mi Cuenta Pendiente”; que se
estrenara en Vina del Mar el 30 de enero,
en el Bar Alcazaba.

“El nombre esté basado en mis espec-
taculares presentaciones en el Festival
de Vifia”, bromea. “Voy a hacer un show
relacionado con las deudas y con lo que
padecemos los chilenos todos los dias”.
Ademds, le hard un upgrade a su rutina
“Hay Que Entrar a Picar”, para presentar-
la actualizada en una funcién en Santiago
el 8 de febrero, en el bar Doblestandup.

¢Qué diferencias puede esperar
el publico entre este show y sus
incomprendidas presentaciones
enVifa 2011 y 2016?

“Hay mucha més actualidad. Yo hago
humor crénico, que va con la crénica. La
rutina es un reflejo de lo que estamos vi-
viendo; lo que he hecho siempre. ¢Usted
sabe cudl es el colmo de un periodista?

No, digame.

“Tener una enfermedad crénica”.

¢ Qué otros proyectos tiene en
mente para 2025?

“Se estd gestando un documental. Es
sobre mi vida, mi carrera, y todo este
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proceso de resiliencia y superacion. Es
como poder dar vuelta los dos costalazos
que me tocaron. Vamos a hablar de eso,
de cémo superé todo lo que pasé, sobre
todo en Vifia. También estoy pensando en
nuevas rutinas, y ya veremos qué otras
oportunidades surgen”.

¢Coémo seria esa nueva rutina?

“Estoy con un robot que me compré,
entre otras cosas. Estoy bien actualiza-
do sobre Inteligencia Artificial, por algo
los chistes de 2016 se estan entendiendo
ahora. Este afio estd prometedor”.

¢El regreso del chiste del néc-
tulo, gracias al fenémeno de los
memes, le permitié tener estas
nuevas oportunidades?

“Claro. Con los memes estoy muy agra-
decido. Bueno, como lo digo en mis lives
(transmisiones en vivo a través de la pla-
taforma Instagram), siempre agradezco
las tallas que me echan. Es algo novedoso,
que nutre mucho, y hace que uno esté en
la palestra. Los chistes de esa rutina del
2016 los entendieron més de diez afos
después, y eso es muy gracioso. Ahora
estoy preparando una rutina para que se

entienda en 20 afios”.

Este renacer también le permi
tié conectar con las nuevas gene
raciones.

“Claro, si. Para esta generacion, habl:
de Facebook ya es boomer, como dice
ellos (boomer es un término que se Usa
para referirse a algo anticuado). Es un
segmento al que uno no tenia llegada. Y
no solo con eso, con la misma venta de los
néctulos que yo hago en madera (Merua-
ne comenz6 a tallar y vender figuras de
néctulos). Uno va viendo por los RUT més
0 menos de qué edad estamos hablando,
y estamos hablando entre los 15 y los 25
afios, por ahf”.

$Qué otros términos maneja,
ademas de boomer?

“El cringe (se usa para expresar ver-
giienza ajena o incomodidad). También los
Aufoinos es otro término que he estado
investigando. Vendria siendo como una
izquierda medio chic (sofisticada); los
progresistas, los progre, y ahf se cae en
lo woke, que tiene que ver con defender
causas, como muchos ideales quedaron
medio truncos, frustrados, entonces se

recurre a ciertas cosas como el vegeta-
rianismo y el animalismo. Oiga, es que
todos los dias sale un nuevo término. Es
como un chiste: uno estd comprando un
celular y, antes de salir de la tienda, ya
sali6 el nuevo. Estar al dia cuesta, porque
hay muchos”.

¢En qué mas ha cambiado su
vida desde el regreso del chiste?

“Con esto del néctulo, me subieron
harto los seguidores en Instagram y eso
ha tenido un impacto bien positivo. Estoy
maés presente en campanfas publicitarias,
tanto asi que ahora estoy en una campa-
fia de Sencillito, que es una cuestién para
pagar las cuentas. Tengo mas visibilidad y
eso me ha permitido seguir adelante. Y he
ganado harto carifio también”.
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