a4 LITORALPRESS

Fecha: 14-07-2024
Medio: La Estrella de Arica

Supl.

Tipo:

Titulo:

. La Estrella de Arica
Noticia general

Pag.: 4
Cm2: 623,3
VPE: $1.014.112

JAVIER HUMIRE, DIRECTOR REGIONAL DE PROCHILE

“Nuestros principales Mercados
son Estados Unidos, China y Brasil”’

De cara a los 50 afios de ProChile, el nuevo director regional, Javier Humire, expuso que hoy en dia, se puede hablar del apoyo y
aumento de las empresas de menor tamatio, y de los frutos que estaria dejando la gestion. Ademas, detall6 el panorama local.

Constanza Vergara Barreda
cronica@estrellaarica.cl

sumiendo el 1 de
junio de este ano
como director re-

gional de Pro Chile, Javier
Humire Carrasco (36), In-
geniero Civil Mecinico de
profesion, y magister en
Direccidn y Gestion de Em-
presas, entregé un balance
de como opera la institu-
cién perteneciente al Mi-
nisterio de Relaciones Ex-
teriores en la regién de Ari-
ca y Parinacota, y con ello
el como, cudando, y qué
ofertas, exportaciones y
programas, promueven y
apoyan con destino a los
distintos paises de Latinoa-
mérica y el mundo.

En esa linea, quien asu-
mid la subrogancia desde
inicios de febrero del 2024,
también proyecto su vision
en el cargo. “Quiero seguir
haciendo el trabajo que he-
mos hecho durante los tl-
timos anos; de tal manera
que quiero apoyar a las
empresas de menor tama-
no; disminuir brechas, y
diversificar la matriz ex-
portadora regional”,

-¢Con qué misién y desafios
llego a asumir la direccion
regional de Pro Chile?
Como Pro Chile hoy dia
estamos abocados a poder
trabajar bajo tres pilares
regionalmente. El primero
es disminuir las brechas
que existen entre las em-
presas lideradas por muje-
res, y empresas lideradas
por hombres; el poder au-
mentar el apoyo a las em-
presas de menor tamano; y
diversificar la canasta ex-
portadora local.

-¢Cuiles son los principales
programas que ha impulsa-
do Pro Chile en laregion?
Actualmente trabaja-
mos de la mano con el Go-

bierno Regional, y el Con-
sejo Regional, quienes a
través de un FNDR nos han
apoyado para ejecutar un
programa de internaciona-
lizacién con enfoque de gé-
nero para las Mipymes de
Arica y Parinacota (Desde
el 2022). A partir de ello,
hemos desarrollado distin-
tas misiones comerciales
por Ecuador, Paraguay, Bo-
livia, Estados Unidos, y Eu-
ropa; nuestro foco como
region es Latinoamérica,
pero eso no impide que
tengamos algunas venta-
nas o posibilidades en
otros mercados para poder
atacarlos. Entre otros, rea-
lizamos actividades de apo-
yo, donde aportamos para
que las empresas cuenten
con pagina web y de enfo-
que internacional, para po-
der comercializar de for-
ma efectiva a través del co-
mercio electrénicoy la en-
trega de sub productos
puerta puerta. Por otro la-
do, como Pro Chile, conta-
mos con un programa de
productos y envio de
muestras hacia los distin-
tos mercados que alberga
la red de oficinas de Pro
Chile a nivel mundial, y de
la cual, tenemos participa-
cion. Cabe destacar que
también trabajamos con
Conadi, Seremi de Econo-
mia, Sernatur, entre otros,

-¢Por qué no han aumenta-
do las cifras de exportacion
delaregién?y ;Como expli-
calas bajas exportaciones?

Cuando hablamos del
apoyo a las exportaciones o
exportadores de menor ta-
mano, hablamos de que
hay que generar un cami-
no para lograr la exporta-
cidn, y hay etapas para la
internalizacién; el comien-
z0, el prospecto, y el pene-
trar el mercado. Ese cami-
No No es corto, comenza-
mos el 2022 y hoy recién

"Nuestros principales Mercados son Estados Unidos, Chinay Brasil"
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DESDE FEBRERO 2024, EL INGENIERO HA SIDO SUBROGANTE DE LA DIRECCION REGIONAL DE PROCHILE.

estamos viendo frutos en
la artesania textil con des-
tino a Europa, o en los
agroalimentos con destino
a Paraguay.

A nivel regional, como
Pro Chile, nos basamos en
lainformacién del Servicio
Nacional de Aduanas. Po-
demos ver que hay una
acumulacién de los ulti-
mos meses, con aumento
del 14% de las exportacio-
nes regionales. Nosotros
solo trabajamos con esas
cifras. De hecho, en el pe-
riodo de enero a junio, las
empresas medianas y de
menor tamario, que son
exportadoras, han aumen-
tado en relacién al 2023,
que habian 18, y hoy, son
27 de ese tamaio. Respec-
to a las microempresas, el
ano anterior en el mismo
periodo, tenfamos 4 gene-
rando exportaciones, y hoy

son 11. Vemos un alza y es
positiva.

-;Qué emprendimientosno
tradicionales promueven?
Como Pro Chile somos
generadores de soluciones
para distintas industrias
globales. Dada nuestra ca-
pacidad e informacion, ob-
tenida mediante la produc-
cion agricola del desierto,
contamos con desarrollos
tecnolégicos que aumen-
tan la produccién agricola
envalles con escasez hidri-
ca. Damos apoyo a empre-
sas que estin desarrollan-
do tecnologia e inteligen-
cia artificial, capaz de opti-
mizar los recursos hidri-
cos. Estos emprendimien-
tos tienen cabida en luga-
res como Peri, Estados
Unidos y el Medio Oriente,
quienes también enfren-
tan la escasez como Arica.

Referente a lo mismo, ex-
portamos servicios de bio-
tecnologia desde el Agro, y
también, contamos con
ciertos desarrollos tecnolé-
gicos aplicados a la cons-
truccion y la mineria. Mis
adelante, tenemos una
préxima merta que es ex-
portar la industria creati-
va, ya que en Arica hay
muy buenos exponentes
musicales. Acd, tenemos a
muchas empresas y sellos
discogrificos, que expor-
tan el servicio de produc-
cidn musical.

-¢Cuil es la exportacién lo-
cal méds novedosa que le
gusta a otros mercados?
Respecto, a empresas
de menor tamano, conta-
mos con la mencionada,
que es el desarrollo tecno-
l6gico; para el aumento de
la produccién, optimizar

los recursos hidricos y dar
la entrega de informacién
correcta al agricultor. Eso
llama la atencién a mu-
chos paises y tiene un gran
potencial de exportacion.

-¢Cuil es el perfil exporta-
dor que tiene la regién?

Tenemos empresas per-
tenecientes a los agro ali-
mentos, servicios logisti-
cos, turismo, agricultura,
soluciones globales, indus-
trias creativas; artesanfa
textil, musica, narrativa
grifica, escultura, y mas; y
los principales bienes ex-
portados de Aricay Parina-
cota durante el 2023, fue-
ron dcido valproico, aceite
de pescado; y envases me-
tdlicos.

-¢Cudles son los principales
mercados de exportacién?
Nuestros principales
mercados son Estados Uni-
dos, China, y Brasil. El afio
pasado a EE.UU se exporta-
ron 48 millones de délares;
a China 47 millones de dé-
lares; y a Brasil, alrededor
de 40 millones de délares.

-¢0ué puede sefialar sobre
los exportadores de mayor
volumen?

La canasta exportadora
regional siempre ha estado
muy concentrada. Hoy, la
participacién de las gran-
des empresas es de un 95%
en torno al monto total ex-
portado de Arica, Para to-
das las empresas, nosotros
como Pro Chile tenemos
un servicio que puede ir a
la medida. Seguimos apo-
yandolas. Por ahora, tene-
mos el programa “Exporta
Mas™ que estd dirigido a es-
tas empresas exportadoras
que quieran abordar nue-
vos mercados, o posicio-
narse, en mercados que ya
estdn atendiendo.
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